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APRESENTACAO GERAL

SIMONE HELENA TANOUE VIZIOLI

Prof* Dr# do Instituto de Arquitetura e Urbanismo da Universidade de
Sdo Paulo, Sdo Carlos (IAU USP); presidente da Comissdo de Cooperagdo
Internacional (CCint IAU USP); membro da Comissdo de Cultura e Extensdo
(CCex IAU USP).

MARCEL FANTIN

Prof. Dr. do Instituto de Arquitetura e Urbanismo da Universidade de Sao
Paulo, Sdo Carlos (IAU USP); membro da Comissao de Cultura e Extensio
(CCex IAU USP).

Esta publicagdo, composta por trés volumes, é resultado das experiéncias extensionistas
de docentes da Universidade de Sdo Paulo (USP - Sio Carlos), da Universidade Federal
de Sao Carlos (UFSCar) e da Universidade de Araraquara (UNIARA). Baseadas na
estrutura didatico-pedagdgica do Projeto Rondon, elas tém como objetivo apresentar
possibilidades de engajamento de estudantes universitarios em agdes voltadas para a
cidadania e o desenvolvimento sustentavel em um contexto de ensino e aprendizagem.
Os textos apresentam oficinas integradas que buscam alcangar beneficios permanentes
para municipios de pequeno porte e com baixo indice de desenvolvimento humano,
incluindo a melhoria do bem estar social e o fortalecimento de politicas publicas, de
forma a atender as necessidades especificas das comunidades envolvidas. As atividades
apresentadas nestes volumes integram o Polo de Agao Social da USP e foram direcionadas
para as comunidades vizinhas a area 2 do Campus da USP de Sao Carlos, entre elas: Santa
Angelina, Santa Felicia, Parque Sissi e Residencial Monsenhor Tortorelli. As oficinas
propostas justificam-se tanto pela possibilidade de proporcionar formacao aos discentes
pela pratica extensionista — permeada pelo aprendizado reciproco através das relagdes
de troca entre os saberes académico e popular —, como pela consolidagao do sentido de
responsabilidade social, coletiva e cidada. Asabordagens inter e transdisciplinares reinem
areas de conhecimento da arquitetura e urbanismo, da engenharia ambiental, geociéncias,

desenvolvimento rural, biologia e areas da saude.

O Volume 1 - “Tecnologia, Cultura e Empreendedorismo” retine informagdes sobre

o ensino superior e formas de ingresso, além de apresentar algumas Institui¢des de Ensino
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Superior dos municipios de Sdo Carlos e Araraquara. As oficinas deste primeiro volume
possuem dois enfoques: o primeiro retine cursos de difusao e uso de tecnologias digitais
voltados para as questdes urbanas, arquitetura, patrimonio cultural e geoprocessamento;
ja o segundo enfoque aborda oficinas de curta duragdo, com atividades que procuram
fortalecer a economia local através de oficinas focadas no aprendizado sobre a confecgio,

apresentagao e estratégias de comercializagdo de produtos.

O Volume 2 - “Meio Ambiente e Agricultura Urbana” aborda atividades formativas
focadas na implementacdo de tecnologias sociais e na melhoria da qualidade de vida
da populagdo. As oficinas propostas buscam a capacitagdo de gestores municipais e de
liderangas comunitarias para o desenvolvimento e o acompanhamento de projetos
associados ao contexto do Objetivo do Desenvolvimento Sustentavel 11 das Nagdes
Unidas (Cidades e Comunidades Sustentaveis). Objetiva-se, assim, associar o verde e
as tecnologias sociais ao cotidiano da popula¢ao, valorizando dentro desse contexto a
melhoria da qualidade de vida e o papel da universidade na difusdo dos conhecimentos
associados as necessidades e demandas cotidianas da sociedade. Nesse volume sao
apresentados temas como coleta e aproveitamento da agua da chuva, agricultura urbana e
cultivo de plantas medicinais, irrigagdo automatizada, compostagem, arboriza¢do urbana,
gestdo de residuos e limpeza de areas publicas, assim como ferramentas de planejamento

comunitario para o enfrentamento de problemas locais.

O Volume 3 - “Educacdo e Satde” procura orientar de forma simples, pratica e
objetiva o desenvolvimento de oficinas voltadas para educagdo e saude. O principal
objetivo destas oficinas é trazer o conhecimento gerado nas universidades da regiao para
a populagdo carente e criar agentes multiplicadores, pessoas que poderao replicar estas
oficinas e compartilhar o que foi aprendido em seus circulos familiares, de amizades e de
trabalho. Desta maneira, mesmo ap6s o fim das oficinas, o conhecimento gerado ainda
pode continuar circulando na comunidade. A pandemia de Covid-19 levantou inimeras
questdes na populacdo em relagdo a saude e educacgdo. Infelizmente, as informagdes
encontradas nas midias sociais muitas vezes se mostram incompletas ou até mesmo
incorretas. Assim, a presente cartilha traz de forma clara e objetiva informagdes embasadas
na ciéncia. O volume aborda os seguintes capitulos: Educagdo sexual; Violéncia na escola,
daescola e contra a escola; Orientacdo e conscientizagdo da utilizagdo do SUS; Alimentac¢ao
saudavel e atividade fisica; Primeiros socorros e acidentes com animais pegonhentos;
Controle de vetores; Aten¢ao a imuniza¢ao; Satde bucal de bebés e criangas; Reducao
de danos no uso de drogas, tabaco e alcool e Saide mental. Busca-se, assim, desenvolver
habilidades para a elaboragdo de projetos comunitarios inovadores junto aos discentes,
considerando a integragdo das diferentes areas de conhecimento e a adogao de tecnologias

sociais, aproximando a Universidade da Comunidade.
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MARCEL FANTIN

Prof. Dr. do Instituto de Arquitetura e Urbanismo da Universidade de Sao
Paulo, Sao Carlos (IAU USP); membro da Comissio de Cultura e Extensio
(CCex IAU USP).

SIMONE HELENA TANOUE VIZIOLI

Prof* Dr? do Instituto de Arquitetura e Urbanismo da Universidade de
Sédo Paulo, Sdo Carlos (IAU USP); presidente da Comissdo de Cooperagdo
Internacional (CCint IAU USP); membro da Comissdo de Cultura e Extensao
(CCex IAU USP).

LUIZ FERNANDO TAKASE

Cirurgido Dentista formado pela Faculdade de Odontologia de USP; Mestrado
e Doutorado em Ciéncias Morfofuncionais pelo Depto. de Anatomia do ICB-
USP; Pés-Doutorado na Universidade de Princeton; Professor Associado no
Depto. de Morfologia e Patologia do CCBS-UFSCar.

CRISTINA HELENA BRUNO

Farmacéutica Bioquimica formada pela Faculdade de Ciéncias Farmacéuticas
da UNESP; Mestrado em Microbiologia Aplicada pelo Instituto de Biociéncias
da UNESP, Doutorado em Ciéncias - Bioquimica e Biologia Molecular e
Estrutural pelo Depto. de Genética e Evolu¢ao da UFSCar; Pés-Doutorado em
Nanotecnologia Farmacéutica e Sistemas Micro e Nanoestruturados do Depto.
de Farmacos e Medicamentos da UNESP; Professora Associada do Depto. de
Medicina da UFSCar.

OSVALDO ALY JUNIOR

Engenheiro Agronomo (ESALQ-USP); Mestre em Ciéncia Ambiental
(PROCAM-USP); Doutor em Geociéncias (IGc-USP); professor da Pds-
Graduagdo em Desenvolvimento Territorial e Meio Ambiente da UNIARA;
pesquisador do NUPEDOR e do CEPAS-USP.

FLAVIA CRISTINA SOSSAE

Bidloga (UNESP/Sao José do Rio Preto), Mestre e Doutora em Ciéncias
Bioldgicas (Botanica) (UNESP/Botucatu); professora do Curso de Ciéncias
Bioldgicas e da Poés-Graduagdo em Desenvolvimento Territorial e Meio
Ambiente da UNIARA; pesquisadora do NUPEDOR.



10

VOLUME 1 - TECNOLOGIA, CULTURA E EMPREENDEDORISMO

INTRODUCAO

A regido de Sao Carlos e Araraquara é uma regiao na qual a oferta de ensino superior
¢ bem ampla e existem muitas alternativas para os que desejarem cursar o ensino
superior. Existem trés universidades publicas localizadas nesse territorio (USP, UFSCar e
UNESP), além de institui¢des de ensino tecnoldgico de nivel superior, incluindo a FATEC
(Faculdade de Tecnologia de Sao Paulo) e o IFSP (Instituto Federal de Sao Paulo). Quanto
as universidades privadas, existem instituicdes com e sem fins lucrativos, incluindo
a UNIARA - Universidade de Araraquara que é uma instituicdo privada sem fins
lucrativos e que oferece cursos de nivel superior de graduagao e pés-gradua¢ao. Também
estdo presentes na regido a Universidade Paulista — Unip, em Araraquara, e o Centro

Universitario Central Paulista - UNICEP, em Sio Carlos.

Acesso ao Ensino Superior

O ingresso ao Ensino Superior pode ocorrer de distintas formas. Segundo o Guia do

Estudante e dados do Censo promovido pelo Guia do Estudante em 2016:

ENEM

Por meio do Sistema de Sele¢do Unificada (SiSU), a nota do Enem ¢é adotada como
fase unica de selegao por 131 universidades federais e estaduais. Além disso, quase 70% do
total de instituigdes do Brasil considera, de alguma maneira, o desempenho no Exame. A

nota pode ser utilizada de algumas formas:

o Primeira fase: o desempenho obtido no Enem pode representar uma primeira
etapa de classificacdo. Essa modalidade é comumente adotada para os cursos na
area de artes, como Arquitetura, Artes Visuais e Musica, onde ha aplicagdo de
testes especificos. Tais provas costumam cobrar conceitos que avaliam o dominio
e percepgao técnica que os estudantes ja possuem da area de estudo escolhida,

credenciando os considerados aptos a continuar na disputa pela vaga;

o Parte da nota: para o cilculo do desempenho final, a nota da prova de
conhecimentos gerais da Universidade Estadual Paulista (Unesp) e das Faculdades
de Tecnologia (FATECs) pode ser incrementada pela obtida no Enem, caso esta
seja superior. Tal opg¢do deve ser indicada no ato da inscri¢ao para o vestibular.
No caso do processo seletivo da e Universidade Federal de Sdo Paulo (Unifesp), o

Enem entra na diretamente na férmula que calcula o resultado final do candidato;

o Vestibulares via Enem: os vestibulares que consideram apenas a nota do Enem

sdo bastante comuns em instituigdes particulares, como a Escola Superior de
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Propaganda e Marketing (ESPM) e a Fundagao Getulio Vargas (FGV). Os editais
desses processos seletivos, abertos ao longo do ano, ndo estao vinculados ao SiSU.
O desempenho em edigdes anteriores do Exame também pode ser aproveitado,
servindo, eventualmente, também para o preenchimento de vagas remanescentes.
Para essa op¢ao, costuma-se exigir uma nota minima, geral ou em cada area de

conhecimento.

Vestibulares convencionais

Ha institui¢des, como a Universidade Estadual do Ceara (UECE), que permanecem

mantendo seus proprios vestibulares, além de também oferecer vagas pelo SiSU.

o Avaliagdo seriada ou continuada: ¢ uma forma alternativa de ingresso adotada
por 15 universidades do pais. Os estudantes realizam trés provas, uma em cada
ano do ensino médio. O contetido exigido corresponde ao ano em que o aluno
esta matriculado, sendo cobrado em exames objetivos, dissertativos, com ou sem

prova de redagéo;

» Provas agendadas: utilizadas sobretudo nas universidades particulares, as provas
agendadas permitem que o aluno realize o processo seletivo na data que lhe for

mais adequada;

o Anadlise do histdrico escolar: o desempenho que os candidatos apresentaram
durante o Ensino Médio é considerado na avaliagdo de 103 institui¢des. Dentre
estas, estd a Universidade do Vale do Itajai (Univali), que figura entre as melhores
universidades particulares do pais. Na modalidade “Processo Seletivo Especial’, o
ingresso acontece sem a realizacdo de vestibular, apenas por meio da analise do

histérico escolar e curriculo profissional;

o Entrevista: apenas 7 institui¢oes adotam essa modalidade de sele¢ao. Um exemplo
¢ a Pontificia Universidade Catélica do Rio de Janeiro (PUC-Rio), primeira
no ranking de universidades privadas. Para o ingresso no curso de Teologia, o
desempenho no vestibular e a redagdo de um memorial aliam-se a realizagdo de

entrevista presencial;

o Bolsas de estudo: o Programa Universidade para Todos (Prouni) é a mais popular
delas. Criado em 2005, é fruto da parceria do governo federal com institui¢oes
particulares de ensino e permite que os estudantes tenham acesso gratuito a
educagao de nivel superior. Hd também bolsas particulares, em parcerias com
grupos educacionais ou com as proprias instituigoes. A selecdo normalmente se

da por critérios socioecondmicos ou por mérito, como no caso do Vestibular Top
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50 da Universidade Anhembi Morumbi, em que os 50 primeiros colocados sdo

contemplados com bolsa integral;

« Financiamento: quem opta pelas institui¢oes particulares de ensino pode contar
com subsidios para conseguir bancar seus estudos. O Programa de Financiamento
Estudantil (Fies), do governo federal, permite que o estudante faga o curso de sua
preferéncia com um abatimento nas mensalidades de até 100%. O valor restante é
restituido ao fim do curso, de maneira proporcional ao valor da divida e a renda
do aluno. Ha ainda financiamentos privados, mantidos por institui¢oes financeiras

ou unidades de ensino superior.

UNIVERSIDADES EM SAO CARLOS E ARARAQUARA

UNIVERSIDADE DE SAO PAULO - USP

A USP é uma universidade publica e gratuita, que oferece cursos de graduagdao em
todas as areas do conhecimento. A selegao ¢ feita por meio do vestibular da FUVEST ou
pelo Sistema de Sele¢ao Unificada (SiSU). Para quem ja cursa o ensino superior, também

é possivel solicitar transferéncia.

Para ajudar o estudante na escolha da carreira profissional e se informar sobre como
funciona a Universidade existe o programa USP e as Profissoes. A iniciativa organiza duas
vezes por ano a Feira USP e as Profissdes (uma edi¢ao na capital paulista e outra em
um dos campi no interior) e realiza visitas monitoradas as escolas, faculdades, institutos,

museus e 6rgaos da USP.

Além do SiSU, a USP tem o vestibular da FUVEST. Organizado pela Fundagao
Universitaria para o Vestibular (FUVEST), a prova ¢é realizada todo ano e é responsavel
por selecionar a maior parte dos alunos. As normas do concurso devem ser consultadas

no Manual do Candidato, publicado anualmente no site da FUVEST.

Nestas duas formas de ingresso, a USP adota politica de cotas sociais e raciais, que
envolvem a reserva de vagas para alunos oriundos de escolas publicas e para autodeclarados

pretos, pardos e indigenas (PPIs) egressos da escola publica.

Na Universidade de Sao Paulo (USP) ha diversos cursinhos organizados pelos proprios
alunos e/ou que contam com o apoio dos centros académicos. Tais cursinhos oferecem a
jovens de baixa renda a oportunidade de estudar gratuitamente ou a pregos reduzidos em
relagdo a outros cursos pré-vestibular. Eles podem ser encontrados tanto na capital quanto

em cidades do interior, onde ha campi da USP.
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Cursinhos Pré-Vestibular em Sao Carlos

o Projeto Aprender - curso preparatorio para o vestibular oferecido gratuitamente
no Instituto de Ciéncias Matematicas e de Computagdo (ICMC) da USP em Sao

Carlos.

o Cursinho Popular da Licenciatura em Ciéncias Exatas — voltado a jovens de
familias de baixa renda, o projeto oferece aulas de Biologia, Fisica, Humanidades

(Historia, Geografia, Literatura e atualidades), Matematica, Quimica e redagao.

13
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USP Campus Sao Carlos — Unidades de Ensino e Pesquisa

1. Escola de Engenharia de Sao Carlos - EESC

Engenharia Aeronautica

Engenharia Ambiental

Engenharia Civil

Engenharia de Computagao

Engenharia de Materiais e Manufatura

Engenharia de Produgao

Engenharia Elétrica — Eletronica

Engenharia Elétrica - Sistemas de Energia e Automagao
Engenharia Mecanica

Engenharia Mecatronica

Instituto de Arquitetura e Urbanismo - IAU

Instituto de Ciéncias Matematicas e de Computagio - ICMC

Instituto de Fisica de Sao Carlos - IFSC

AN

Instituto de Quimica de Sao Carlos - IQSC

O Instituto de Arquitetura e Urbanismo da USP - IAU USP

O Instituto de Arquitetura e Urbanismo (IAU USP) foi criado em 2010 a partir do
Departamento de Arquitetura e Urbanismo da Escola de Engenharia de Sao Carlos -
Universidade de Sao Paulo (EESC-USP). Destaca-se pelo seu nivel de exceléncia académica

em ensino, pesquisa e extensao.

Identidade do Curso do IAU USP

Formar um profissional capaz de lidar com as questdes contemporaneas relacionadas
a arquitetura, ao urbanismo e aos processos de urbanizagdo, por meio de uma abordagem
critica e propositiva dos processos produtivos (que integram cultura, sociedade e técnica)
em suas multiplas escalas: o edificio, a cidade, a paisagem e o territério (Seminario set.
2017, atualizado fev. 2018)

O curso de Arquitetura e Urbanismo oferecido pelo IAU tem como objetivo formar
profissionais qualificados, aptos a contribuir de forma efetiva para o desenvolvimento
social e econdmico do pais, atuando como projetistas, planejadores, consultores e gestores
a frente do processo de produgao edificios e cidades, de modo auténomo ou junto a 6rgaos

publicos e privados.
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Fonte: arquivo pessoal de Fantin, 2019.

O curso

Em um ambiente aberto a reflexdo e a participagdo, o IAU USP valoriza a busca
constante pelo conhecimento, a formacao de profissionais com uma visdo critica e
participativa, atento ao lugar a ser ocupado pelo arquiteto e urbanista nas transformacoes
do mundo contemporaneo. O conteudo curricular abrange um amplo leque de areas de
conhecimento: artes, teoria e historia da arquitetura e urbanismo, tecnologia, dimensoes
ambientais e a elaboragdo de projetos arquitetdnicos e urbanisticos. Ao longo do curso, a
investigacao tedrico-critica associa-se a experimentagao plastica e espacial, combinadas a

atividades em laboratorios, viagens didaticas, palestras, além de pesquisa e estagio.

Ingresso

A graduagdo em Arquitetura e Urbanismo do IAU USP oferece 45 vagas para um
curso em periodo integral, com 5 anos de duragao. O ingresso é feito anualmente por meio
de vestibular realizado pela FUVEST. A partir de 2017, buscando ampliar a diversidade
dos alunos ingressos no curso, o IAU USP adere ao SiSU, com parte das vagas reservadas
a alunos que fizerem o ENEM. Sao 15 vagas destinadas ao ingresso pelo sistema de cotas

(alunos de escolas publicas e alunos PPI - pretos, pardos e indigenas).

15
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Permanéncia

A USP mantém programas de apoio e permanéncia estudantil para alunos com
comprovada demanda socioecondémica, disponibilizando alojamento e alimenta¢iao nos
diversos campi universitarios. Além disso, atividades de monitoria, iniciagao cientifica e

pesquisa oferecem bolsas para alunos de baixa renda e com bom desempenho académico.

Areas de Concentragio
o Projeto;

o Tecnologia;

o Teoria e Historia;

» Representagdo e Linguagem.

Intercambio

O IAU USP promove atividades de internacionalizacdo para a consolida¢ao da
exceléncia académica do Instituto de Arquitetura e Urbanismo, por meio de acordos com

mais de 20 universidades estrangeiras da América Latina, América do Norte e Europa.

Infraestrutura

O IAU dispoe de espagos qualificados que ampliam as possibilidades de formagao e

aprendizagem do futuro arquiteto urbanista:
o Acervos bibliograficos: Biblioteca; Centro de documentacao e apoio didatico;

o Laboratorios: Modelos e maquetes; Constru¢ao civil; Conforto ambiental;
Fabricagdo digital; Desenho livre digital;

o Centro de produgio digital: sala de reunides e videoconferéncia; estidio e sala

de edicdo de audio e video.

REFERENCIAS
https://www5.usp.br/ensino/graduacao/ (Acessado em 26 de julho de 2021).

https://guiadoestudante.abril.com.br/universidades/de-quantas-maneiras-da-para-entrar-na-
universidade/ (Acessado em 21 de julho de 2021).

http://www.saocarlos.usp.br/escola-institutos-e-orgaos/ (Acessado em 1 de agosto de 2021).
https://www.iau.usp.br/ (Acessado em 26 de julho de 2021).

http://www.saocarlos.usp.br/cursinho-pre-vestibular/.
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UNIVERSIDADE FEDERAL DE SAO CARLOS - UFSCAR

A Universidade Federal de Sdo Carlos (UFSCar) é uma institui¢do de ensino superior
publica e federal brasileira, composta por 48 departamentos académicos, divididos em 8
centros, nos 4 campi espalhados no interior de Sdo Paulo: Sdo Carlos, Araras, Sorocaba e
Lagoa do Sino. O ingresso da UFSCar ¢é realizado pelas notas das provas da dltima edigao
do Exame Nacional do Ensino Médio (ENEM) e a selegdo feita pelo Sistema de Selegdo
Unificada (SiSU). A UFSCar utiliza a aplicagao da Lei n° 12.711/2012 (alterada pela Lei
n° 13.409/2016) em que o minimo de 50% das vagas nos cursos de graduagao devem
ser preenchido por estudantes oriundos do ensino médio da rede publica. Ha subgrupos
dentro destes 50%: candidatos que concorrem pela questdo de renda minima; candidatos
que concorrem pela questdo raga/cor; candidatos que concorrem pela condigdo de pessoa
com deficiéncia. Segundo dados de 2018, as atividades da universidade se desenvolvem em
64 cursos de graduagao presencial em todas as areas do conhecimento, 6 cursos a distancia
(EaD), 12 cursos de mestrado profissional, 44 cursos de mestrado académico, 31 cursos de

doutorado académico e 96 cursos de especializagao, totalizando 26.935 estudantes.

Tabela 1 - Cursos de graduagdo oferecidos nos 8 centros,
distribuidos nos 4 campi da UFSCar

CAMPI CENTROS CURSOS DE GRADUA(;AO

Biotecnologia
Ciéncias Biologicas
Educacio Fisica

L Enfermagem
Centro de Ciéncias Bioldgicas .. ..
e da Saude - CCBS P )
Gerontologia
Gestao e Analise Ambiental
Medicina

Terapia Ocupacional

Ciéncia da Computacao
SAO CARLOS Engenharia Civil
Engenharia de Computagao
Engenharia de Materiais
Engenharia de Produgao
Engenharia Elétrica
Engenharia Mecanica
Engenharia Quimica
Engenharia Fisica
Estatistica
Fisica

Centro de Ciéncias Exatas e
de Tecnologia - CCET

Quimica
Matematica
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CAMPI

CENTROS

CURSOS DE GRADUACAO

SAO CARLOS

Centro de Educacéo e
Ciéncias Humanas - CECH

Biblioteconomia e Ciéncia da
Informacio

Ciéncias Sociais

Educacio Especial
Filosofia

Imagem e Som

Letras

Linguistica

Musica

Pedagogia

Psicologia

Tradugéo e Interpretacio em
Lingua Brasileira de Sinais

Centro de Ciéncias Agrarias

Agroecologia
Biotecnologia
Ciéncias Biologicas

ARARAS
- CCA Engenharia Agrondmica
Fisica
Quimica
Engenharia Florestal
Centro de Ciéncias Fisica
e Tecnologias para a M (-
Sustentabilidade - CCTS atematica
Quimica
Ciéncias Bioldgicas
Centro de Ciéncias Humanas Geografia
SOROCABA e Biolégicas - CCHB Pedagogia
Turismo
Administraciao

Centro de Ciéncias em Gestdo
e Tecnologia - CCGT

Ciéncia da Computa¢ao
Ciéncias Econdmicas
Engenharia de Produgao

LAGOA DO SINO

Centro de Ciéncias da
Natureza - CCN

Administracao

Ciéncias Biologicas
Engenharia Agronomica
Engenharia Ambiental
Engenharia de Alimentos

ENSINO A DISTANCIA

Educagao Especial
Educacdo Musical
Engenharia Ambiental
Pedagogia

Sistemas de Informagao

Tecnologia em Produgao
Sucroalcooleira
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Por meio de uma parceria com a UFSCar, o Instituto Federal de Educagéo, Ciéncia e
Tecnologia de Sao Paulo (IFSP), localizado na drea de expansao norte da UFSCar, oferece
os seguintes cursos superiores: Tecnologia em Aniélise e Desenvolvimento de Sistemas,

Tecnologia em Manutengdo de Aeronaves e Tecnologia em Processos Gerenciais.

Cursinhos pré-vestibulares

A UFSCar, através de projetos de extensdo vinculados a Pré-Reitoria de Extensao
(ProEx), mantém 4 cursinhos preparatdrios para os vestibulares e para o Exame Nacional
do Ensino Médio (ENEM) nas cidades onde estd estabelecida.

Curso Pré-Vestibular da UFSCar - Sao Carlos (Cursinho UFSCar/Sao Carlos)

Site: www.cursinho.ufscar.br

Facebook: www.facebook.com/CPVUFSCar
E-mail: cursinho.saocarlos@ufscar.br

ou cursinho.ufscar@gmail.com

Telefone: (16) 3351-8906 ou (16) 3351-8433

Curso Pré-Vestibular Educagao e Cidadania - Sorocaba

Site: www.cursinhoeducacaoecidadania.blogspot.com.br
Facebook:
www.facebook.com/CursinhoUFSCarSorocabaCEC

E-mail: ufscar.cursinho@gmail.com

Curso Pré-Universitario Popular UFSCurso - Araras

Site: www.ufscurso-cca.com.br
E-mail: ufscurso@gmail.com

Telefone: (19) 3543-7603
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Cursinho Popular “Carolina Maria de Jesus” de Campina do Monte Alegre - Lagoa

do Sino
Facebook: https://www.facebook.com/
cursinhopopularcarolinamariadejesus
E-mail: cursinho.carolina@gmail.com
Telefone: (15) 3256-9012
____________________________________________________________________|
Permanéncia

A Pro-Reitoria de Assuntos Comunitarios e Estudantis (ProACE) é o setor responsavel
pela gestdo de agoes e de estratégias que visem a promogao da qualidade de vida e a
permanéncia de toda a comunidade universitaria. A Assisténcia Estudantil compreende as
acoes de planejamento, execugdo e controle do ingresso, auxilia os alunos a se manterem
no programa de bolsas através do acompanhamento social. O Departamento de Atengédo
a Saude (DeAS), além de oferecer atendimento médico, odontoldgico, psicolégico e
de enfermagem na atengdo primdria ambulatorial, também promove campanhas de
prevencao e promogao a saide. A Unidade de Atendimento a Crianga (UAC), localizada
no campus de Sao Carlos, é voltada para educacdo de criancas de 3 meses a 5 anos e 11
meses, sendo constituida como primeira etapa da educagido basica, atendendo os filhos de

alunos e servidores da UFSCar.

REFERENCIAS
Cursos. Pro-Reitoria de Graduagao. Disponivel em: http://www.prograd.ufscar.br/cursos

Pro-Reitoria de Assuntos Comunitarios e Estudantis (ProACE). Disponivel em: https://www.
proace.ufscar.br/

Universidade Federal de Sdo Carlos. Disponivel em: https://www2.ufscar.br/
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UNIVERSIDADE DE ARARAQUARA - UNIARA

A UNIARA ¢é uma institui¢do de Educagao Superior, sem fins lucrativos, dedicada ao
ensino, a pesquisa e a extensdo criada em 1968; em 1997, pelo Decreto n° 20, tornou-se
o Centro Universitario de Araraquara/UNIARA e, em 2016, tornou-se a Universidade de

Araraquara pela portaria ministerial n° 612, de 15/07/2016.

Ao longo de cinco décadas de atuagdo, a IES comprometeu-se com diversas iniciativas
voltadas para o ensino de graduagao (presencial e a distancia), de Pés-graduagao lato sensu
(presencial e a distancia) e de Pos-graduagao stricto sensu (Mestrado e Doutorado), para a
pesquisa e a extensao universitaria:

o Oferta de ensino universitario de graduagdo (licenciatura e bacharelado), nos

periodos diurno e noturno, nas modalidades;

« Extensdo de servicos a comunidade local e da regido;

o Curso de Pds-graduagao lato sensu;

o Curso de Pés-Graduacio stricto sensu (Mestrado e Doutorado);

o Cursos Superiores de Tecnologia.

O ingresso na UNIARA, em decorréncia da situagdo de pandemia e no contexto de
prevencao ao Coronavirus (COVID-19) as provas presenciais estdo sendo agendadas
e realizadas individualmente, respeitando-se todas as indicacdes de prevencdo das

autoridades sanitarias.

Bolsas e financiamentos

Na Instituicdo sdo oferecidas bolsas do Programa Universidade para Todos (Prouni)
e o Unibolsa, que é o programa de descontos instituido pela Universidade de Araraquara
— Uniara. Também o estudante pode optar pelo Programa de Financiamento Estudantil
(Fies).

Ensino de graduagao

Na esfera da graduagdo (bacharelado, licenciatura e superior de tecnologia) os
departamentos oferecem os seguintes cursos, num total de 38 cursos presenciais,

classificados por Areas de Conhecimento, conforme o CNPq:

21



VOLUME 1 - TECNOLOGIA, CULTURA E EMPREENDEDORISMO

Tabela 2 - Cursos de graduagéo oferecidos na Universidade de Araraquara - UNIARA

DEPARTAMENTOS CURSOS DE GRADUA(;AO

Administracao (noturno)

Agronomia (noturno)

Ciéncias Contabeis

Ciéncias Economicas

Economia

Engenharia de Produgdo (noturno)
Departamento de Ciéncias da Administrac¢do  Engenharia de Computagao (noturno)

e Tecnologia (CAT) Engenharia de Energias Renovaveis e
Ambiente

Engenharia Civil (noturno)
Engenharia Elétrica (noturno)
Engenharia Mecatronica
Gestido de Recursos Humanos
Sistemas de Informagéo

Arquitetura e Urbanismo (noturno)
Design de Moda
Design Digital
Jornalismo
Departamento de Ciéncias Humanas e Sociais Pedagogia
(CHS) 898
Pedagogia (licenciatura)
Psicologia (noturno)
Psicologia (diurno)
Publicidade e Propaganda

Biomedicina (diurno)

Biomedicina (noturno)

Ciéncias Biologicas Bacharelado (noturno)
Ciéncias Biologicas Licenciatura (noturno)
Educacdo Fisica

Estética e cosmética (diurno)

Departamento de Ciéncias Bioldgicas e da Estética e cosmética (noturno)

Saade (CBS) Farmadcia (noturno)
Fisioterapia (noturno)
Medicina

Medicina veterindaria (diurno)
Medicina veterinaria (noturno)
Nutri¢do (noturno)
Odontologia

Direito (diurno)

Departamento de Ciéncias Juridicas (CJU) Direito (noturno)

REFERENCIAS

Universidade de Araraquara — UNIARA. Disponivel em: https://www.uniara.com.br/
htps://www.uniara.com.br/cpa. Acesso em 30 jul. 2021.



CAPITULO 2

OBSERVATORIO POPULAR
DE POLITICAS URBANAS:
AGENDA PARTICIPATIVA -
DIAGNOSTICO,
POTENCIALIDADES

E DESAFIOS PARA
COMUNIDADES
VULNERAVEIS

MARCEL FANTIN

Prof. Dr. do Instituto de Arquitetura e Urbanismo da Universidade de Sao
Paulo, Sao Carlos (IAU USP); membro da Comissio de Cultura e Extensdo
(CCex IAU USP).

SIMONE HELENA TANOUE VIZIOLI

Prof* Dr do Instituto de Arquitetura e Urbanismo da Universidade de
Sao Paulo, Sao Carlos (IAU USP); presidente da Comissao de Cooperagdo
Internacional (CCint IAU USP); membro da Comissdo de Cultura e Extensao
(CCex IAU USP).

INTRODUCAO

O objetivo desta atividade centra-se na construgiao de um espago de debate e politizagdo
sobre questdes urbanas que permitam territorializar, documentar e dar visibilidade a
problematica urbana da comunidade a partir do olhar da sociedade civil. O conteudo da
agenda enfatiza a metodologia de pesquisa-a¢ao utilizada para a constru¢ao desse ambiente

de autorreflexdo coletiva, assim como o diagnoéstico, as potencialidades e desafios para a

23



24

VOLUME 1 - TECNOLOGIA, CULTURA E EMPREENDEDORISMO

comunidade. Assim, procura-se contribuir para orientar a atua¢ao do Poder Publico e
da sociedade civil no planejamento e implementagao de politicas publicas, promover o

desenvolvimento sustentavel e a melhoria da qualidade de vida de toda a populagao.

No caso dos estudantes universitarios, esta atividade visa proporcionar contato com
as realidades distintas das comunidades, bem como o crescimento pessoal e incremento
da consciéncia sobre a realidade brasileira. Para as comunidades assistidas, procura
contribuir para auxiliar na solugdo de problemas sociais e realizar agdes multiplicadoras,

participativas e emancipadoras.

PESQUISA-ACAO-PARTICIPATIVA

Thiollent (1985) pondera que a pesquisa-agdo, embora nao seja considerada como
metodologia, trata-se de um método, uma estratégia de pesquisa que agrega métodos ou
técnicas de pesquisa social, com os quais se estabelece uma estrutura coletiva, participativa

e ativa ao nivel da captagdo de informacéo.

Nos processos participativos a sinergia entre comunidade e demais atores envolvidos
(no caso, estudantes e professores) sio elementos-chave na construgdo do processo
decisério que envolve a discussdo da situacao social, o levantamento dos problemas
existentes e as propostas elaboradas. E a partir das trocas entre conhecimento académico e
saber popular que os participantes constroem com maior eficiéncia as respostas, diretrizes

de agdo transformadora, aos problemas da situaciao em que vivem.

E essa troca que permite aumentar o conhecimento e o nivel de consciéncia dos
participantes. Assim, esta ¢ uma pratica pedagogica que, a partir das trocas dialdgicas
entre os participantes, permite produzir um conhecimento novo e transformador que
objetiva o empoderamento comunitario na busca de solugdes para problemas reais.

(...) entre as diversas defini¢des possiveis, daremos a seguinte: a pesquisa-agao
é um tipo de pesquisa social com base empirica que é concebida e realizada em
estreita associagdo com uma a¢do ou com a resolu¢éo de um problema coletivo
e no qual os pesquisadores e os participantes representativos da situagdo
ou do problema estdo envolvidos de modo cooperativo ou participativo.
(THIOLLENT, 1985, p. 14).

Ja Barbier (2007) conceitua a pesquisa-agdo como uma pesquisa que parte de uma
acdo deliberada com foco na transformagéo da realidade e na produgdo de conhecimentos
relativos a essas transformagoes. Assim, a pesquisa-a¢ao é uma metodologia que nao foca
o trabalho sobre os outros e sim o trabalho com os outros, levando o pesquisador a se

envolver com a estrutura social na qual estd inserido.
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Estratégia de capacitacido da equipe e de organizacao das oficinas

Optou-se por denominar a atividade de “Observatério Popular de Politica Urbana”

por serem os observatérios espagos democraticos de exercicio da cidadania e de

acompanhamento, avaliacdo e contribui¢do para a melhoria de politicas publicas.

Como orientacdo aos professores e alunos é prevista uma breve explanagdo sobre
o conceito e as etapas de constru¢do de uma atividade de pesquisa-agdo participativa,
orientando os mesmos a terem uma atitude de escuta e de elucidacao dos varios aspectos
inerentes a tematica urbana de forma a evitar a imposi¢ao unilateral de suas concep¢oes

proprias e dogmas formados no ambiente académico aos demais participantes.

Quanto a organiza¢do da equipe, cabe aos professores as fungdes de comunicagao e
moderagdo, incluindo a apresentacao do formato e da estrutura das oficinas aos presentes,
assim como a atuagdo como facilitadores do processo de diagnéstico e definigao de
diretrizes e agoes.

As atribui¢des dos alunos participantes, sao divididas em dois momentos. Na primeira
oficina, a de diagndstico, eles sdo responsaveis pela organiza¢ao do evento. Na segunda
oficina, focada na definicdo de diretrizes e acdes, os alunos devem participar das mesas

tematicas atuando como facilitadores.

Estrutura basica das oficinas e caracterizacio dos participantes

A estrutura das oficinas procura responder a dois objetivos de pesquisa-agao:
um pratico e outro de conhecimento. O conhecimento refere-se ao levantamento de
informagoes sobre o contexto urbano da comunidade em questdo, dados nem sempre
disponiveis nos meios de publica¢ao convencionais, assim, os problemas/desafios e as
potencialidades sao coletados junto com os participantes. O objetivo pratico refere-se
a definicdo de diretrizes e agdes que visam contribuir para o melhor equacionamento

possivel das questdes levantadas.

Thiollent (1985) pondera que o desenvolvimento da pesquisa-agdo exige dos
pesquisadores a utilizacdo de métodos e técnicas para lidar com o grupo de trabalho,
com a sua dimensdo coletiva e interativa, assim como a adog¢do de técnicas de registro,

sistematizagdo e exposi¢ao dos resultados obtidos.

Existem muitas formas de estrutura¢do de oficinas em pesquisa-acao participativas ja
consolidadas paraatividades de extensao e que permitem atingir os objetivos anteriormente
citados. Incluem-se ai cartografia social, Diagrama de Venn, linha do tempo, FOFA
(Fraquezas, as Oportunidades, Fortalezas e Ameagas), arvore de problemas e eleicao de

prioridades.
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Para atingir um melhor relacionamento entre os objetivos pratico e de conhecimento,
optou-se, nesta atividade, por uma estratégia mista dividindo o observatério em duas

oficinas, uma de cartografia social e outra de eleicdo de prioridades.

As atividades terdo inicio com a apresenta¢do dos moderadores e dos participantes. Na

sequéncia, por meio de apresentacdo em formato PowerPoint, sera exibido o cronograma
de trabalho.

As oficinas, uma etapa de diagndstico participativo e outra de defini¢do de prioridades

e elei¢ao de diretrizes e agdes deverdo ocorrer em dois dias consecutivos.

- Duragao da atividade: 2 dias, 3h cada dia;
- Material: maquete da area/ escala: 1:500;

- Publico-alvo: lideres da comunidade, comunidade adulta em geral.

OFICINA 1 - DIAGNOSTICO PARTICIPATIVO

Esta oficina tem como objetivo instigar a populagdo a pensar sobre a sua comunidade
e nesta primeira parte os participantes apontaram desafios e potencialidades, uma vez
que o observatdrio tem como premissa auxiliar a comunidade a se organizar para que
ajam como “observadores” da cidade e participem ativamente do seu desenvolvimento,

por meio de discussdes permanentes.

Considerando que questdes urbanas apresentam muitos temas com atributo espacial
que exigem o reconhecimento do espago geografico, optou-se pela cartografia social
como forma de fornecer concretude a informagdo produzida em fungdo da diagndstica
(localizagao e delimita¢do do problema ou potencialidade) e da necessaria documentagio
das informagoes produzidas.

No contexto da pesquisa-agao participativa, a cartografia social é uma ferramenta que
permite as comunidades produzir conhecimento espacial coletivo sobre a sua realidade, o
seu entorno. Esta ferramenta propde incluir o ponto de vista das populagdes locais sobre
o processo de produgdo cartografica. Essas iniciativas valorizam as préticas, valores e
saberes comunitarios, bem como evidencia os conflitos e dificuldades que as ameagam
(LIMA, 2012).

Segundo Santo (2011), o uso da cartografia social pelos movimentos sociais tem se
firmado na capacidade de instrumentalizar a contra argumentacdo politica, além de ser
um documento de reivindicagao de politicas publicas, de planejamento e de base para a

autogestao do territdrio.

Nesta oficina a maquete é colocada no centro da sala para que todos os participantes
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tenham visibilidade da area da comunidade. Cada participante recebe 6 post-it: trés de cor
verde e trés de cor vermelha.

Os participantes devem escrever 3 problemas/desafios nos post-it vermelhos e 3
potencialidades nos post-it verdes. A seguir, um a um, deve colar os seus post-it na maquete,

localizando suas observagdes geograficamente.

Figura 1 - Oficina aplicada no Municipio de Riachuelo - Projeto
Rondon 2016
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Fonte: arquivo pessoal de Fantin; Vizioli, 2016.

Os temas discutidos deverdo ser trabalhados em uma nuvem de palavras, destacando-

se 0s mais citados.
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OFICINA 2 - DEFINICAO DE PRIORIDADES E ELEICAO DE DIRETRIZES E
ACOES

Para a segunda etapa da oficina, as informagdes com atributo geografico que
foram obtidas na primeira etapa do observatorio deverdo passar por um processo de
sistematizagdo em dire¢do ao segundo passo - a construcao de diretrizes e agdes para
os problemas/desafios e as potencialidades. Na segunda oficina, a partir de um debate
coletivo, serdo propostas diretrizes e agbes que contribuam para minimizar/sanar

problemas evidenciados e/ou incentivar potencialidades.

A elei¢ao de prioridades deve ocorrer dentro de um processo decisério democratico

realizado com os participantes envolvidos no observatoério.

Figuras 2 e 3 — Projeto Rondon 2016 - Oficina Observatério de

Politica Publicas com a comunidade de Riachuelo

Fonte: arquivo pessoal de Fantin; Vizioli, 2016.
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Para auxiliar nessa tarefa, a maquete devera ser novamente colocada no centro da sala
para consulta e as duas nuvens de fags com a sistematizacdo dos temas mais citados na
primeira oficina também serdo apresentadas. As nuvens de palavras permitem estabelecer
os pesos diferenciados dados pelos participantes aos temas debatidos na oficina 1 e tém

como objetivo facilitar a eleicdo de quais demandas devem ser priorizadas.

Um aspecto importante no processo das oficinas é a interagdo entre a comunidade e
os universitarios, que atuam como mediadores. Nesta etapa, cada grupo deve selecionar
alguns dos aspectos com maior visibilidade da nuvem de tags, discutem e preenchem
tabelas contendo: problemas/desafios e potencialidades; causas; consequéncias; atores;

solugdes possiveis e observagoes.

Problemas/desafios e solucdes possiveis e potencialidades/diretrizes

Essa etapa sera realizada com auxilio de tabelas onde cada grupo de discussao devera
escrever de forma hierdrquica e sistematizada, os problemas e desafios, bem como as
potencialidades locais. A seguir, deverdo ser elencadas as diretrizes e solu¢des propostas

pelos participantes.

Essas tabelas serao compiladas para a elaboragdo de uma Agenda Participativa que

sera distribuida aos moradores e gestores.
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CAPITULO 3

GEOPROCESSAMENTO
POPULAR PARA ATUAGAO
COMUNITARIA

AUGUSTO CESAR OYAMA

Engenheiro Ambiental pela Escola de Engenharia de Sdo Carlos da Universidade
de Sao Paulo.

BRENO MALHEIROS DE MELO

Graduando em Engenharia Civil na Escola de Engenharia de Sdo Carlos da
Universidade de Sao Paulo.

EDIMILSON RODRIGUES DOS SANTOS JUNIOR

Engenheiro Ambiental e pés-graduando no Programa de Pds-Graduagao em
Engenharia Hidraulica e Saneamento da Escola de Engenharia de Sao Carlos
da Universidade de Sao Paulo.

JULIO CESAR PEDRASSOLI

Professor Doutor da Escola Politécnica da Universidade Federal da Bahia,
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INTRODUCAO

O geoprocessamento envolve a utilizagdo de programas de computador para o
mapeamento de informagdes cartograficas (mapas, cartas topograficas e plantas).
Associado as novas tecnologias como a internet, imagens de satélite e a tecnologia GPS
(Global Positioning System), o geoprocessamento tem permitido ndo s6 produzir mapas
com rapidez, quantidade e formas nunca antes vistas na histéria da humanidade, como

também introduziu os mapas no nosso cotidiano através de aplicativos para smartphones.
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Vocéja parou para pensar sobre isso? Aplicativos como Facebook, Instagram, Whatsapp,
Google Maps, Google Earth, Waze, Tinder, iFood e Uber se valem da inteligéncia geografica
para atingir os seus objetivos de representar objetos no espago, divulgar informagoes,
conectar pessoas e otimizar a comercializa¢ao de produtos e servigos. Além de conhecer a
localizagdo de um dado objeto ou fendmeno em um sistema de coordenadas geograficas,
esses aplicativos permitem também compreender a distribui¢do no tempo e no espago e
reconhecer correlagdes e padrdes para dar respostas e solugdes a problemas reais como,

por exemplo, qual é o melhor percurso do ponto A ao ponto B.

Se por um lado a utilizagdo de todo esse ferramental surge para facilitar a nossa vida
cotidiana, popularizando e democratizando o acesso a informagdo geografica; por outro,
traz implicagOes éticas relevantes e que merecem a nossa aten¢do como a coleta ilegal de
dados de usudrios, questdes relacionadas a precarizagao do trabalho e a invisibilizagdo de
informacoes relevantes sobre um determinado territdrio. Em 2013, por exemplo, o termo
“favela” foi suprimido na localizagdo de diversas comunidades da cidade do Rio de Janeiro.
As modificagoes realizadas pela empresa Google atenderam a um pedido da Prefeitura do
Rio de Janeiro que partir de interesses associados ao turismo local (JORNAL O ESTADO
DE SAO PAULO, 2013).

Esse tema suscitou um grande debate sobre quem tem o poder de ocultar, nomear
ou renomear uma determinada localidade em um mapa ou mesmo ocultar distorcer

informagdes inerentes a mesma.

O professor Henry Acselrad (2008) lembra que os mapas envolvem uma abstragao,
uma simplificagdo da realidade, e sao elaborados a partir do ponto de vista de quem
os produz ou financia e, portanto, sdo produzidos para atender interesses e influenciar
a politica e os modos de ver e pensar o espa¢o, naturalizando e legitimando politicas,

estratégias e agoes.

Dai a importancia do uso do geoprocessamento para a elabora¢ao de mapas digitais
a partir do ponto de vista das comunidades. Ele permite construir e compartilhar, de
maneira colaborativa e com baixo custo, mapas que evidenciam problemas, debates
e reivindicagdes comunitarias através da acdo cartografica de quem vive e habita um
determinado territério. Segundo Da Costa Lima et al. (2012), tal fato permite tornar o
mapa um documento de reivindicagdo de politicas publicas, de planejamento e de base

para a autogestao do territorio.

Tal ferramental tecnoldgico vem ganhando importancia no ambito do que podemos
chamar de mapeamento colaborativo comunitario (MCC). Este se enquadra nos processos
de aprendizado e agdo participativa (AAP), os quais sdo geralmente entendidos como uma
“[...] familia crescente de abordagens, métodos, atitudes e crengas que permitem as pessoas

expressar e analisar as realidades das suas vidas e condigdes, planejar por si proprias as
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agdes que devem tomar e como e avaliar os resultados” (CHAMBERS, 1997, p. 102).

No que se refere ao aprendizado, o MCC valoriza o potencial educativo dos territrios
ao trazer um rico ambiente de leitura e didlogo mediado pela territorializagao de questoes
relativas a um determinado lugar e de pessoas que habitam esse lugar. Esse ambiente traz
em si a ideia de leitura de mundo, baseada na importancia da alfabetizagao territorial para
a construcao do saber (FREIRE; MACEDO, 1990).

Paulo Freire apresenta uma concep¢ao de educagao que reconhece o papel formativo
das cidades para educar, aprender, ensinar, conhecer, criar, sonhar, imaginar e, a partir dai,
construir posi¢oes politicas para o exercicio do poder (FREIRE, 2001). O MCC apresenta-
se como um facilitador desse processo formativo na medida em que ele prové uma poténcia
metodoldgica e pedagdgica para a construgdo de uma informagao geografica renovada
através da territorializacdo de percepgdes, opinides e olhares que valorizam narrativas e

saberes antes despercebidos.

Segundo a International Fund for Agricultural Development (IFAD, 2009) sdo
identificados seis grandes propdsitos para se iniciar um processo de mapeamento

comunitario:

1. Suporte as comunidades a articular e comunicar conhecimentos espaciais a
agentes externos — Os mapas sdo capazes de traduzir informagdes complexas em
formatos de compreensao mais acessiveis, permitindo que diferencas de lingua,
valores culturais e visdes sobre o uso do territério dialoguem ao compreender a
informagdo apresentada. Em outros termos, os mapas podem dizer mais sobre o

territorio do que mil palavras;

2. Permitir as comunidades registar e arquivar o conhecimento local — Ter um
registo claro dos conhecimentos locais, espacialmente distribuidos, reforcara
o poder das comunidades pobres e/ou marginalizadas em sua capacidade de
informar e assim influenciar uma abordagem culturalmente mais sensivel ao

“desenvolvimento” que se aproxima;

3. Suporte as comunidades no ordenamento do territdrio e na gestio de recursos
- Os mapas também podem ser um excelente meio para articular e comunicar os
planos de gestao desejados aos responsaveis pelo planejamento local e regional
(ABERLEY, 1993). Com a adogdo de tecnologias SIG (Sistemas de Informagdes
Geograficas) participativas, os projetos de cartografia participativa comegam cada
vez mais a contribuir para o planejamento e gestao de recursos locais, permitindo
que a informagdo comunitdria seja incorporada diretamente em, e comparada

com, a informagdo e processos de planejamento governamentais;
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4. Permitir as comunidades instrumentos de defesa das mudangas que desejam -
Dentro doamploarsenal técnico da cartografia participativa, o contra-mapeamento
é o processo de elabora¢ao de mapas em que as comunidades locais se apropriam
das técnicas de cartografia formal do Estado e fazem os seus proprios mapas para
reforgar a legitimidade das reivindicagdes habituais de terras e recursos (PELUSO,
1995). Estes mapas sdo vistos como alternativas aos utilizados pelo governo,
industria e outros grupos externos concorrentes. Tornam-se uma ferramenta
numa estratégia mais ampla de advocacia. Apresentam as reivindicagdes das
comunidades, que frequentemente ndo coincidem com as ideias do governo e

outros grupos de poder sobre quem tem direitos a determinadas dreas de terra;

5. Aumentar a capacidade e resiliéncia dentro das proprias comunidades - Um
dos pontos mais fortes destas iniciativas é a capacidade do processo de construgdo e
producéo cartografica de reunir os membros da comunidade e seus representantes
para partilhar as suas ideias e visdes, o que pode contribuir para a construcgdo da

coesdo comunitaria sobre sua visdo territorial;

6. Resolu¢io de conflitos relacionados aos recursos locais - A cartografia
participativa pode, e deve, ser utilizada para gerir (evitar e reduzir) conflitos entre
uma comunidade e agentes externos e para resolver possiveis conflitos internos.
Os mapas podem representar graficamente um conflito, colocando as partes em
relagdo ao problema e em relacdo umas as outras, compartilhando perspectivas

em uma linguagem comum.

Frente aos possiveis impactos positivos da introdugdo do mapeamento colaborativo
na comunidade, é que se da a proposta e o desenvolvimento das atividades tratadas nos

tépicos seguintes.

OBJETIVOS

A presente oficina destina-se a apresentar de forma introdutéria conceitos, plataformas
e métodos de espacializagdo de dados para desenvolvimento de mapeamentos populares
e colaborativos, colocando em perspectiva conceitos e potencialidades relacionados
as geotecnologias, escalas de atuagdo, planejamento territorial e possiveis inser¢des no
mercado de trabalho. Com isso, busca possibilitar o desenvolvimento de competéncias
que sejam base para o desenvolvimento de um olhar critico sobre questdes territoriais,
assim como fornecer bases conceituais que sdo de suma importancia para interpretagao de
mapas e analises espaciais com foco na reivindicagdo de politicas publicas, no planejamento

comunitario e na autogestao do territério.
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Para tanto, a mesma deve ser dividida em trés grandes momentos na realizagao das
atividades:
1. Mobilizagédo e sensibilizagdo, durante os quais propde-se uma exposi¢ao politica
sobre o papel de cartografias e plataformas potenciais a ser levada a comunidade,
incluindo multiplas escalas cartograficas, com mapas da cidade de Sao Carlos e

de seu Plano Diretor, assim como das relacdes entre a comunidade e seu entorno;

2. Treinamento técnico/Oficina em ferramentas de coleta e produ¢ao de mapas, onde
os participantes, tanto moradores locais e outros grupos interessados, definirdo o
que mapear, as etapas de coleta e por fim, a produgdo colaborativa de um mapa
local com as informagdes compartilhadas;

3. Materializacdo simbdlica dos resultados da oficina: possivel intervengdo artistica
da representacao produzida pela comunidade local, incluindo seus principais
pontos de interesse e referéncia, em um muro da Escola Estadual Bento da Silva

César ou qualquer outro local de referéncia para os participantes.

PUBLICO-ALVO

A oficina busca convidar a comunidade, estudantes e instituicdes locais dos Bairros
de abrangéncia do Projeto (entorno da area 2 do Campus da USP Sao Carlos): Santa
Angelina, Santa Felicia, Parque Sissi e Residencial Monsenhor Tortorelli, tendo como foco

a formagdo de multiplicadores jovens e adultos (faixa etaria de 15 a 40 anos).

ETAPAS DA OFICINA

Parte I — Para que e por qué? Compreendendo a importancia politica dos mapas

(1 dia)

Para que serve um mapa?

Nessa etapa serdo articulados os conceitos de cartografia e geoprocessamento e uma
abordagem historica sobre cartografia e a importancia estratégica dos mapas e das novas
tecnologias digitais de mapeamento para o enfrentamento de problemas comunitarios.

Sugestoes de leitura para preparagdo da etapa I: Conceitos de cartografia e
geoprocessamento: IBGE (2021); SPUGeo (2021); Silva & Brito (2019). Importancia
estratégica dos mapas e das novas tecnologias digitais de mapeamento para o enfrentamento
de problemas comunitarios: Acselrad e Coli (2008); Fox (2008); Santos e Fernandes (2018);
Crampton e Krygier (2008).
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Por que mapear?

Nessa Etapa discutiremos a fun¢do dos mapas nos processos de reconhecimento do
espago geografico e do territorio, sua fungdo de conhecimento e dominac¢éo, bem como o
seu uso pode mudar de forma profunda a maneira como podemos construir comunidades
mais inclusivas e sustentaveis. Ademais, propde-se apresentar experiéncias que utilizam
metodologias participativas para construgdo de discursos cartograficos alternativos (ndo-
hegemonicos).

Sugestoes de experiéncias: QuebradaMaps'; Iconoclasistas’; Nova Cartografia
Social da Amazonia’; Cartografia Comunitaria de Paracatu de Baixo?; Planos Populares,
como do Jardim Helian (bairro periférico da Zona Leste em Sio Paulo)® e Banhado
(comunidade centenaria em Sao José dos Campos)®, que realizaram propostas disruptivas

de representacdo, tendo em vista a luta pelos direitos a terra e @ moradia.

Parte II - Como Mapear? (2 dias)

Nesta fase, serdo apresentadas formas de coletar e organizar dados por meio de
apresentacdo de exemplos de produtos cartograficos, além de métodos e estratégias

consolidadas para a gestdo dessas informagdes. O processo consistird nas seguintes etapas:

1. Introdugdo a formas de coleta e organizagio de dados para mapeamento e
apresentacdo das plataformas para desenvolvimento de cartografias. Para essa
etapa serdo utilizados computadores, sendo possivel utilizar a infraestrutura de
informatica disponivel na biblioteca da area 2 do Campus Sdo Carlos da USP
(computadores e softwares de geoprocessamento) ou qualquer outra sala com
computadores disponiveis em escolas, associagdes ou centros comunitarios, e
num segundo momento, apenas o uso dos smartphones dos proprios moradores;

2. Saida de campo: planeja-se a realiza¢ao de um aerolevantamento com a utilizagdo
de drone em area que contemple a area 2 do Campus da USP Sao Carlos e parte
dos bairros envolvidos e posterior apresentagdo do resultado do processamento
das imagens coletadas;

3. Colocar em perspectiva diferentes escalas de estudo: uso do Google Earth; da
imagem de satélite GeoEYE (10/05/2014); e do ortomosaico gerado a partir do

conjunto de imagens de alta resolugdo resultantes do aerolevantamento;

https://quebradamaps.wordpress.com/sobre-2/sobre/.

https://iconoclasistas.net/cartografias/.

http://novacartografiasocial.com.br/mapas/.
http://novacartografiasocial.com.br/download/mapa-cartografia-comunitaria-de-paracatu-de-
-baixo-mul tiplos-danos-do-rompimento-da-barragem-de-fundao-mariana-mg/.

5 Acervo Peabiru.

6 http://www.livrosabertos.sibi.usp.br/portaldelivrosUSP/catalog/book/447.
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Possibilidade de plotagem em A1l desses trés conjuntos de mapas para
discussdo e leitura territorial, lancando mao de blocos auto-adesivos,
barbantes, marca texto, entre outros materiais moveis e que sejam de
facil manipulagdo coletiva. Propde-se colocar ao menos um assunto
em perspectiva, como sonhos e expectativas para os bairros e area 2 do
Campus da USP Sao Carlos, espagos livres mais utilizados, trajetorias/
fluxos de diferentes moradores dentro do territério, representando o

questionamento “o bairro de cada um’, entre outras praticas.

4. Paralelamente, busca-se trabalhar com diferentes textos para discutir a insercao
territorial dos bairros participantes com a area 2 do Campus da USP Sao Carlos,
assim como repertoriar os moradores sobre pesquisas ja realizadas sobre esses

bairros;

Um dos objetivos seria construir um olhar ndo mais apenas sobre os
bairros arredores, mas tomar a forma da cidade em sua totalidade: a
constituicdo destes bairros sob a perspectiva do processo de urbanizacao

de Sao Carlos.

Sugestoes de leitura e iniciativas locais: Schenk (2014); ONG Formiga
Verde; Projeto Escola articulado pelo GEISA (Grupo de Estudos
e Intervengdes Socioambientais), constituido por estudantes de

engenharia ambiental da Escola de Engenharia de Sdo Carlos.

5. Espacializagdo e andlises de diferentes dados no recorte estudado. Algumas
possibilidades sao: (i) verificar, em termos temporais, através de diferentes
imagens de satélite, os efeitos da inser¢do da area 2 do Campus da USP Sao
Carlos em relagdo a efeitos socioambientais no entorno, como a mudanca da
paisagem, valoriza¢ao imobilidria local, circulagdo de veiculos, entre outros; (ii)
sistematizagdo de iniciativas locais/solidarias ja realizadas nos bairros e possiveis
proposi¢oes de outras praticas para o poder publico, universidade e/ou liderangas

comunitarias.

O resultado seria a produgdo de diferentes cartografias locais realizadas

pelos préprios moradores.

Parte III - Compartilhamento dos resultados e obtencdo de uma cartografia da
comunidade (1 dia)

A partir dos levantamentos obtidos nos processos e discussoes realizadas até entdo,
um terceiro encontro é previsto para o compartilhamento dos resultados e fomento de

novas perspectivas locais. A partir do trabalho de Acselrad e Coli (2008) e da experiéncia
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desenvolvida junto aos participantes da oficina, serdo levantados os desafios que fizeram
parte do processo de mapeamento colaborativo. Uma série de questdes podem servir de
ponto de partida: em que medida a cartografia produzida oferece suporte a populagao?
Como se deu o envolvimento dos grupos locais na confec¢do dos mapas? Que tipo de
saberes e memdrias locais podem ser representados? Que informagoes ndo estdo presentes

nos mapas levantados? Quais os limites sobre a aplicagdo das ferramentas apresentadas?

Com base nessa reflexdo da parte final da oficina, pretende-se conjugar os diversos
produtos advindos do processo colaborativo realizado no sentido de apontar relagdes entre
os mapas considerados. A discussdo pode ser realizada tendo como unidade o conjunto
de levantamentos realizados para o recorte espacial aplicado a oficina, fundamentando
demandas locais apoiadas no ferramental das tecnologias de geoprocessamento. Aponta-
se assim a importancia da pluralidade do territorio, ndo restrita a registros documentais
oficiais (sobretudo na forma de mapas!). O que se procura privilegiar, enfim, é o potencial
nao controlado, difuso, das informagdes apontadas como relevantes pela comunidade

envolvida no mapeamento.

Entio basta fazer mapas?

Como contribui¢do a localidade na qual foi iniciado o esfor¢o de mapeamento, a
elaboragao de cartografias constitui uma etapa importante. Porém também ¢é necessario
que o conteudo produzido seja disponibilizado em multiplas linguagens, tanto nas
plataformas, quanto nas localidades acessadas pela comunidade: por que ndo confeccionar
um grafite ou pintura passivel de ser alterada ao longo do tempo, permissiva a futuras
intervengdes? Afinal, os mapas ndo sdo um produto estédtico, fechado, terminado. Sdo

antes o registro de um processo em movimento.

\

Tal alternativa de exposi¢do a comunidade de modo geral pode contribuir a
transparéncia das informacdes evidenciadas como importantes no contexto local,
favorecendo o dominio compartilhado e dinamico do territério. No entanto, faz-se a
ressalva de que o mapeamento assim produzido, discutido e apresentado é apenas um
caminho, um ponto de vista, uma anunciagdo de perspectivas (FOX et al., 2008). Nesse
sentido, os resultados que podem ser alcancados pela oficina nido constituem uma
resposta unica aos problemas locais, mas uma oportunidade de alcangar objetivos: desde
a constitui¢do de inventarios de qualquer tipo até o fomento de politicas publicas (imagine
um mapa, por exemplo, que indique a necessidade de mais pontos de 6nibus para garantir

a acessibilidade de pessoas com deficiéncia fisica, idosos, etc.!).

Justifica-se, assim, a necessidade de exposi¢do dos produtos alcangados em colaboragéo

com a populagdo e instituigdes locais.
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Isso é “geoprocessamento popular”?

O que temos apresentado até este ponto das oficinas é a oportunidade de “diferentes
vozes® serem expressadas em mapas para concorrerem sobre as afirmacgdes de um
determinado local (CRAMPTON; KRYGIER, 2008). A partir das limitagdes aqui
reconhecidas, uma diversidade de resultados podem aparecer. A Figura 1 ¢ um exemplo:
ela retrata uma parte de bairros localizados sobre a Bacia do Cérrego Mineirinho (em
Sao Carlos, SP). Sao duas representa¢des de um mesmo local, com focos em informagdes
diferentes e uma série de omissdes! Assim, é importante ter em mente que os mapas
também produzem uma realidade, servem para validar um discurso. Como ferramenta

constituindo-se de um exercicio de escolha e desenho de um novo mundo possivel.

Figura 1 - Possibilidades de representagdo em mapas. O que eles

dizem e o que ndo dizem?

E. E. Bento da silva

Cosar Arnon de Me‘o% S30 Carlos 111

Areas livres

Areas verdes

Cérrego do
Mineirinho

Fonte: elaborada pelos autores a partir de imagens do Google
Earth, 2021.

Para avancgar na dire¢do de uma cartografia elaborada em interagdo com grupos locais
(envolvendo a universidade, moradores/as e outras instituigdes) mobiliza-se, por fim, o
sentido de comunicag¢do da educacao popular de Paulo Freire para, em pequenos passos,

compreendermos em conjunto o que pode ser nosso “geoprocessamento popular”

Quais sao os produtos da parte final da oficina?

A partir dos mapeamentos desenvolvidos em conjunto, o encerramento das oficinas

espera-se:
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« Constituir um. sistema. de- informagdes georreferenciadas ao recorte: adotado

(podendo-se- utilizar de- plataformas existentes);

o Confeccionar intervengoes artisticas da representacao gerada. pela. comunidade-,
incluindo seus principais pontos de- interesse- e* referéncia,, como em. um. muro

da escola. no bairro;

o Estruturar uma possivel exposi¢do das oficinas para. sensibilizacao envolvendo

curadoria. de- moradores.

REFERENCIAS

ABERLEY, D. Boundaries of home: mapping for local empowerment. Gabriola. Island: New
Society Publishers, 2003.

ACSELRAD, Henri (org.). Cartografias sociais e territdrio. Rio de- Janeiro: Universidade- Federal
do Rio de’ Janeiro, Instituto de- Pesquisa. e Planejamento Urbano e- Regional, 2008.

ACSELRAD, H.; COLL L. R. Disputas territoriais e’ disputas cartograficas. In.: Cartografias

Sociais e Territdrio. Rio de Janeiro: Instituto de- Pesquisa. e- Planejamento Urbano e’ Regional,
Universidade Federal do Rio de- Janeiro, 2008.

CHAMBERS, R. Whose- reality counts? Putting the- first last. London.: Intermediate’ Technology
Publications, 1997. Economic Development and Cultural Change, 50 (3), pp. 759-762.
DOI:10.1086/344931.

CHAMBERS, R. Participatory mapping and geographic information. systems: whose: map?
Whois empowered and who disempowered? Who gains and who loses? Electronic Journal
onlnformation Systems in Developing Countries, 25 (2), pp. 1-11, 2006.

CRAMPTON, J. W,; KRYGIER, J. Uma introdugdo a cartografia. critica. In: Cartografias
sociais e territorio. Rio de Janeiro: Instituto de- Pesquisa. e’ Planejamento Urbano e- Regional,
Universidade Federal do Rio de- Janeiro, 2008.

DA COSTA LIMA, M. V;; DA COSTA, S. M. G. Cartografia. social das criangas e adolescentes
ribeirinhas/quilombolas da. Amazoénia. Geografares, [S. L], n.. 12, pp. 76-113, 2012. DOL:
10.7147/GEO12.3189. Disponivel em.: https://periodicos.ufes.br/geografares/article-/view/3189.
Acesso em. 16 jul. 2021.

FOX, J. et al. O poder de- mapear: efeitos paradoxais das tecnologias de- informacgao espacial. In.:
Cartografias sociais e territorio. Rio de- Janeiro: Instituto de- Pesquisa. e- Planejamento Urbano e-
Regional, Universidade’ Federal do Rio de’ Janeiro, 2008.

FREIRE, P. Politica e educacgao: ensaios, 42. ed. Sao Paulo: Cortez, 2001.

FREIRE, P; MACEDO, D. Alfabetiza¢ao: leitura. de- mundo, leitura. da. palavra.. Rio de- Janeiro:
Paz e Terra., 1990.

GOOGLE. Google maps, 2021.

IBGE (INSTITUTO BRASILEIRA DE GEOGRAFIA E ESTATISTICA). Introdugio i cartografia.
Disponivel em.: <https://biblioteca..ibge".gov.br/visualizacao/livros/liv44152_cap2.pdf>. Acesso
em. 15 jul. 2021.

INTERNATIONAL FUND FOR AGRICULTURAL DEVELOPMENT (IFAD). Good practices in
participatory mapping. International Fund for Agricultural Development (IFAD), 2009.



CAPITULO 3: GEOPROCESSAMENTO POPULAR PARA ATUACAO COMUNITARIA

JORNAL O ESTADO DE SAO PAULO. Favelas desaparecem de busca no Google. Disponivel em.:
<https://noticias.uol.com..br/ultimas-noticias/agencia.-estado/2013/04/08/favelas-desaparecem.-
de-busca.-no-google-maps.htm.>. Acesso em. 12 jul. 2021.

NOVA CARTOGRAFIA SOCIAL DA AMAZONIA (NCSA). Cartografia comunitdria de
Paracatu de Baixo: multiplos danos do rompimento da. Barragem. de Fundao, Mariana. (MG),
2020. Disponivel em.: <http://novacartografiasocial.com..br/download/mapa.-cartografia -
comunitaria-de-paracatu-de-baixo-multiplos-danos-do-rompimento-da.-barragem.-de--
fundao-mariana-mg/>. Acesso em. 12 jul. 2021.

PEABIRU: TRABALHOS COMUNITARIOS E AMBIENTAIS. Plano de urbanizagio e
regularizagao fundidria do Jardim Helian. 1* ed. Sdo Paulo: Estante’ Editorial, 2020.

PELUSO, N. L.; Whose woods are- these? Counter-mapping forest territories in. Kalimantan,,
Indonesia.. Antipode, 27 (4), pp. 383-406., 1995. DOI:10.1111/j.1467-8330.1995.tb00286.x.
SANTOS, J. C; FERNANDES, W. O. (orgs). Guia metodolégico para mapas criticos e
participativos. Sdo Paulo/SP, 2017.

SILVA, M. V. C,; BRITO, E. G. Cartografia. Fortaleza.: EQUECE, 2015. Disponivel em.: <https://
educapes.capes.gov.br/bitstream./capes/552595/2/Livro%20Cartografia %20.pdf>. Acesso em. 222
SCHENK, L. B. M. (org.). Integrando campus e bairro: caracterizagao socioambiental do entorno
da drea. 2 do Campus da. USP Sao Carlos. Instituto de- Arquitetura. e Urbanismo IAU - USP (Séo
Carlos), Pré-Reitoria. de- Cultura. e Extensdo, 2014.

SPUGEO. Introdugao a cartografia: conceitos e-aplicagdes. Disponivel emv.: <https://www.gov.br/
economia./pt-br/assuntos/planejamento/patrimonio-da-uniao/programa.-de-modernizacao/
linha-do-tempo/30-introducao-a-cartografia-apostila..pdf>. Acesso em. 15 jul. 2021.
TAVARES, J. C; FANTIN, M. Plano de urbanizagao e regularizagao fundiaria do Banhado:
Jardim. Nova. Esperanca. - Sdo José dos Campos-SP. Portal de- livros abertos da. USP, Sdo Paulo
- SP, 2019.

41



42



CAPITULO 4

HABITAGAO E SAUDE:
MINHA CASA MAIS
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INTRODUCAO

O acontecimento mais marcante do ano de 2020, que afetou de alguma forma o
mundo inteiro, foi a epidemia do novo Coronavirus. Ficou mais uma vez evidente que,
em uma sociedade cada vez mais conectada, a desigualdade e as precariedades resultantes
sdo problemas de todos. Assegurar que todos tenham acesso a condigdes minimas de
higiene e saneamento ¢ fundamental ndo sé para a dignidade humana individual mas
também uma questdo de satde coletiva. No Brasil, segundo dados do Instituto Trata Brasil
(2020), cerca de 17% da populagdo nao tem acesso a dgua tratada e 47% da populagdo
ndo tem coleta de esgoto. Se por um lado a falta de investimentos no setor de saneamento
acarreta Onus ao sistema publico de satude, por outro lado, os investimentos nesse tipo de
infraestrutura poderiam ajudar a aquecer a economia. Por todos os fatores mencionados,

esse ¢ um tema que deve ser debatido com prioridade e reclama solugdes urgentes.

OBJETIVOS

Os objetivos desta oficina sdo: compreender que uma moradia adequada é um direito
de todos e fundamental para a saude individual e coletiva; ser capaz de identificar os

fatores prejudiciais a satide na prdpria habitagao.

PUBLICO-ALVO

Familias que residem em moradias que possuem uma ou mais caracteristicas de
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inadequagao habitacional.

MORADIA DIGNA

Uma moradia adequada, segundo a Organizagdo das Na¢oes Unidas (1991), deve

proporcionar a seus habitantes:

Seguranga de posse: os habitantes precisam estar seguros na relagdio com a sua
posse (sem ameaga de despejos) e ao seu territdrio (sem riscos fisicos, geologicos

ou sociais);

Disponibilidade de servicos, materiais, instalacdes e infraestrutura: a moradia
deve disponibilizar o acesso dos habitantes a agua potavel, saneamento basico,
energia para cozinhar, aquecimento, iluminag¢ao, armazenamento de alimentos e
coleta de lixo;

Economicidade: o custo da moradia nido pode ameagar ou comprometer o
exercicio de outros direitos humanos dos seus habitantes;

Habitabilidade: a moradia adequada deve garantir a seguranga fisica e estrutural
proporcionando um espago adequado, bem como prote¢ao contra o frio, calor,
chuva, vento e outras ameagas a saude;

Acessibilidade: a moradia deve atender as necessidades especificas dos grupos
desfavorecidos e marginalizados;

Localizag¢do: a moradia deve estar territorialmente articulada as oportunidades

de emprego, servicos de saude, escolas, creches e outras instalagdes sociais;

Adequacao cultural: a moradia deve respeitar e levar em conta a expressao da

identidade cultural dos seus habitantes.

Algumas moradias sao totalmente inadequadas para a habitagao, como os domicilios

improvisados (por exemplo, grutas, carros, tocas, barracas) e rusticos (construidos com

materiais que ndo alvenaria ou madeira aparelhada) e com adensamento excessivo. Outras,

sao inadequadas mas com algumas mudangas podem se tornar adequadas, ndo sendo
necessédrias construcdes novas (FUNDACAO JOAO PINHEIRO, 2018). Nesses casos,

politicas habitacionais para reformas, Assessoria Técnica e investimentos em infraestrutura

urbana (rede de abastecimento de agua e esgoto, iluminagdo publica e residencial, coleta

de lixo) podem resolver esses problemas.
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DIREITO A CIDADE

No Brasil, o direito a cidade é tratado no Estatuto das Cidades, uma lei federal
que regulamenta: “[...] o direito a terra urbana, a moradia, ao saneamento ambiental, a
infraestrutura urbana, ao transporte e aos servigos publicos, ao trabalho e ao lazer, para as

presentes e futuras geracdes” (BRASIL, 2001).

O Movimento Nacional de Reforma Urbana no Brasil teve inicio nos anos de 1960
mas foi interrompido pela ditadura militar. Somente nos anos de 1980 ganha forgas
novamente no processo de redemocratizagdo. Junto com outros movimentos sociais,
participa ativamente da elaboracdo da nova Constitui¢ao e uma de suas conquistas ¢ o
principio da fun¢ao social da propriedade: trata-se da prevaléncia do interesse social e do
bem estar coletivo sobre a propriedade individual (SILVA, 2003). Em 2001,, a lei federal
n° 10.257 (conhecida como Estatuto das Cidades), define melhor alguns mecanismos, ou
seja, COMO fazer cumprir, deixando ainda a cargo dos municipios (dos Planos Diretores)
a regulamentacdo. Além disso, o Estatuto da Cidade desburocratizou alguns processos e

regulamentou a usucapido urbano, individual e coletivo.

Nao é favor!

Essas medidas visam a distribui¢do do 6nus e bénus da urbanizagio, afinal, quem
produz as riquezas sdo os trabalhadores e eles tém o direito de usufruir dela. E, em niveis
mais drasticos, quando o Poder Publico ndo assume essa tarefa para si, outros poderes o
fazem (como, por exemplo, as milicias) ou os proprios habitantes precisam improvisar.
Em ambos os casos as consequéncias extrapolam o limite das comunidades e impactam

toda a popula¢ao, sendo demandas de seguranca e satde publicas.

Assessoria Técnica para Habitacdo de Interesse Social (ATHIS) - Lei Federal
11.888/2008

Para a adequagao das moradias é essencial que profissionais habilitados analisem a
moradia e fagam o projeto das alteragdes necessarias, isto constitui o servico da Assessoria
Técnica (CAU/BR, 2018).

O que é?
Sao todos os servigos técnicos de arquitetura e urbanismo, engenharia, direito, servi¢o
social, geografia, geologia, biologia e outras areas afins, necessarios para a garantia do

direito a moradia digna das familias de baixa renda.
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Quem tem direito?

Sao consideradas familias de baixa renda aquelas com rendimento mensal de até cinco
salarios minimos, que residem, preferencialmente em ZEIS (Zonas Especiais de Interesse
Social), ressalvada a demanda de atendimento prioritario do municipio, conforme definido

pelo Plano Local de Habita¢do de Interesse Social

Como

Para a assisténcia técnica ser possivel, as prefeituras devem disponibilizar profissionais
técnicos necessarios para o atendimento das demandas das comunidades. Além disso,

devem garantir um fundo municipal de habitagdo com recursos financeiros.

SEGURANCA DE POSSE E REGULARIZACAO FUNDIARIA

Com o processo de urbanizag¢ao iniciado nos anos de 1930 no Brasil, deu-se inicio ao
éxodo rural. Nos anos de 1970, mais da metade dos brasileiros viviam em cidades e a partir
dos anos de 1980 e 1990 ja era bem nitido suas consequéncias. Com o adensamento das
cidades veio o crescimento das ocupagdes irregulares. Imigrantes, vindos do campo com
nada além da esperanca de perspectivas melhores, acabam se instalando em favelas ou
terrenos desocupados na periferia das cidades. O acesso a moradia é precario: habitagdes
surgem “da noite para o dia” - literalmente — em loteamentos ilegais marcados pela

autoconstru¢ao com materiais descartados pela “cidade formal”

A faltadetitularidade da terra é um grande indicio de exclusdo social, é um obstaculo ao
acessoaservicos publicos eainfraestruturaurbana, e até mesmo ao acesso a financiamentos,
por exemplo. Enfim, impede o exercicio da cidadania. A regularizagdo espanta o “fantasma
do despejo” e além do sentimento de seguranga, favorece o investimento na melhoria da

propria casa e do ambiente coletivo.

Beneficios e responsabilidades ap6s o processo de regularizacio (FIP, 2019)

« Implantagdo e/ou melhoria da infraestrutura urbana dos assentamentos;

o Melhorianas condi¢des urbanisticas e ambientais, resultando em melhor qualidade

de vida dos moradores;

o Segurancaem relagdoa posse de moradia, consolidando o sentimento de cidadania,

autoestima e pertencimento a cidade e ao assentamento;

o Regularidade imobilidria, que cria condigdes para facilitar o acesso ao crédito e

financiamento;

« Valorizagdo do patrimonio familiar;
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o Melhoria das condi¢des socioecondmicas dos moradores, resultando no
fortalecimento da relagdes entre vizinhos e na melhoria da qualidade de vida nas

cidades;
o Atualizagdo dos cadastros municipais e da base imobiliaria do IPTU;

o Ligacdo dos servicos publicos basicos do imdvel, com cobran¢a das tarifas

previstas.

Regularizacao Fundiaria Urbana (REURB)

Sdo o conjunto de “medidas juridicas, urbanisticas, ambientais e sociais destinadas
a incorporagdo dos nucleos urbanos informais ao ordenamento territorial urbano e a
titulacao de seus ocupantes” (BRASIL, 2017).

REURB de Interesse Social (REURB-S)

Regularizacdo fundiaria aplicavel aos nucleos urbanos informais ocupados por

popula¢ao de baixa renda, assim declarados em ato do Poder Executivo municipal.

LEIS FEDERAIS
1967: Lei n° 6.766 (Lei do Parcelamento do Solo Urbano)

Estipula a infraestrutura basica necessaria a um novo loteamento (iluminagao publica
e domiciliar, servicos de abastecimento de agua e drenagem urbana, solugdo para o
esgotamento sanitario e vias de circula¢ao), oslocais onde ndo sdo permitidos loteamentos,
bem como as dimensdes minimas desse lote (drea minima de 125m? e frente minima de 5

metros).

1988: Constituicdo Federal (artigos 182 e 183)

O conceito de fungéo social da propriedade aparece pela primeira vez na Constitui¢do
de 1988.

2001: Lei n° 10.257 (Estatuto das Cidades)

Sua melhor defini¢ao no Estatuto das Cidades: “[...] a prevaléncia do interesse social,
do bem coletivo e do bem-estar da coletividade, bem como persecu¢ao e consecu¢io
da regularizacdo fundiaria e a urbanizagdo das areas ocupadas por populagoes de baixa
renda”. Além disso, o Estatuto da Cidade desburocratizou alguns processos e regulamentou

a usucapido urbano, individual e coletiva.
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2009: Lei Federal n° 11.977 (Regularizacao Fundidria)

Institui uma nova espécie de usucapido: a usucapido administrativa.

2017: Lei Federal n° 13.465 (Regularizacdo Fundiaria)

Institui o direito real de laje, a Reub-S e a Reub-E.

LEI ESTADUAL CIDADE LEGAL

Em 2007, o Governo de Sdo Paulo criou o Programa Estadual de Regularizagdo
Fundiaria Urbana, o Cidade Legal. Foi criado para auxiliar os municipios paulistas na

regularizagao dos nucleos habitacionais implantados em desconformidade com a lei.

Segundo o site da Secretaria de Habitagdo, o Cidade Legal mantém contrato com cinco
consdrcios de empresas especializadas no processo de regularizacdo fundiaria urbana,
sem custos financeiros ao municipio conveniado. Desde sua criagdo, o Cidade Legal ja
proporcionou a seguranca juridica gerada com a regularizagao fundiaria para mais de 200
mil familias paulistas. Para saber mais sobre o Cidade Legal, posicione a camera do seu
celular sobre o QR Code.

ASSESSORIAS TECNICAS NA REGIAO DE SAO CARLOS

Para conhecer mais, acesse:

www.instagram.com/gru- www.instagram.com/icnoa- www.instagram.com/athis.
po_pita/ this/ extensao.brcidades/



Para saber mais:

Entenda mais sobre o
processo de regularizacao
fundiaria urbana na car-
tilha feita pela Fundagao
Israel Pinheiro e patro-
cinada pelo Conselho de
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Entenda mais sobre a regu-
larizagao fundiaria de inte-
resse social na cartilha feita
pela Unido Nacional por
Moradia Popular (UNMP):

Entenda mais sobre a as-
sessoria técnica em habi-
tacdo de interesse social
na cartilha feita pelo CAU
— Brasil em parceria com
o CAU Santa Catarina:

Arquitetura e Urbanismo
(CAU) - MG:

HABITACAO E SAUDE

Vimos que a moradia é um dos elementos imprescindiveis para as pessoas na vida
em sociedade. Para manter e desenvolver suas atividades de trabalho e lazer, mulheres e
homens necessitam abrigar-se. As condigdes dessa habitacao dependem e variam segundo

as condi¢coes ambientais, econdmicas e culturais de cada sociedade em cada tempo.

Uma habitagdo insalubre, com pouca ventila¢io e pouca iluminagdo prejudica
diretamente a saude de seus habitantes. Coberturas inadequadas com infiltragdes e goteiras
contribuem para ambientes umidos e mofados. Tais condigdes podem desencadear alergias

e infecgOes respiratorias, como asma, sinusite, bronquite e dermatite.

O tratamento dos dejetos (seja por canalizagao ou fossa séptica adequada) e a rede de
abastecimento de agua sdo de grande importancia para a saude dos habitantes e também
para a saude de toda a comunidade. O esgoto a céu aberto, o armazenamento de agua em
baldes, o uso de agua ndo tratada, contribuem para a disseminagdo de epidemias como:
dengue, chikungunya, zika, febre amarela e outras doengas como: diarreia, leptospirose,
disenteria bacteriana, esquistossomose, febre tifoide, colera, parasitoides, etc. (DE
OLIVEIRA, 1982; PASTERNAK, 2016).

A moradia influencia também no comportamento do individuo e afeta sua saiude
mental. Onde nao ha espacos de privacidade as pessoas necessitam reprimir-se em

vérios aspectos para evitar conflitos e estdo submetidas a uma carga maior de estresse. E
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necessario um minimo de tranquilidade e isolamento para leitura ou para introspecgio,
para o descanso depois de uma jornada de trabalho e até mesmo para as atividades de
lazer (DE OLIVEIRA, 1982).

O custo elevado da moradia nos centros urbanos obrigam as familias trabalhadoras
a buscar uma habitagdo na favela ou nas periferias da cidade. Como as oportunidades
de emprego se concentram justamente na drea central, esses trabalhadores precisam
se deslocar diariamente por algumas horas até o seu local de trabalho, em sistemas
de transporte muitas vezes precarios. Essas condi¢cdes contribuem para um desgaste
prematuro da saude, fisica e mental, do trabalhador. Por isso, faz parte do direito a cidade
o atendimento adequado ao servico de transporte e emprego (DE OLIVEIRA, 1982;
COHEN et al., 2007).

A epidemia do novo Coronavirus tornou mais uma vez evidente a importéncia de
condi¢oes sanitarias basicas para a saude individual e coletiva. Medidas simples como lavar
as maos e manter o isolamento social nao sdo possiveis para muitos brasileiros. Moradias
super adensadas, onde varias pessoas convivem em um espago muito pequeno, impedem
o isolamento do individuo infectado, arriscando a satide dos demais pela simples falta
de espago habitacional. O abastecimento de dgua, quando existe, ndo é continuo. Essas
condigoes fazem com que as pessoas que vivem nesses ambientes estejam mais expostas
e vulneraveis a essa doenca e tenham maior letalidade, como mostra a manchete abaixo

(Figura 1).

Figura 1 - Bairros que concentram maior nimero de mortes por

covid-19 em Sao Paulo

CORONAVIRUS

Bairros com favelas e corticos concentram
mais mortes por covid-19 em SP

Fonte: elaborada pela autora, com base em Marins; Pessoa (2020).
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O virus nao faz diferenga entre classes sociais, o que faz com que a mortalidade seja
maior nesses lugares ¢ a falta de condigdes sanitdrias adequadas e a dificuldade de acesso
ao sistema de saude. Apesar dos mais pobres serem os mais afetados, enquanto houver
essa desigualdade, toda a sociedade sera afetada. Por isso as condigdes adequadas de
moradia sdo um direito universal, que deve ser garantido a todos, pois sua auséncia gera
problemas que afetam a coletividade. Além disso, segundo a World Health Organization
(WHO, 2012) e a Organizagdo das Nagdes Unidas (ONU, 2014), para cada real investido
em saneamento basico ha uma economia de aproximadamente 4 reais nos gastos com

saude.

MINHA CASA MAIS SAUDAVEL: PASSO-A-PASSO

1. Desenhando a planta

A planta é um desenho que representa a casa de maneira
simplificada, como se estivéssemos observando tudo de cima
(Figura 2). Os profissionais da construgdo utilizam esse tipo de
desenho para comunicar instrug¢des em obras. Com algumas
ferramentas e um pouco de imaginagio, esse desenho pode nos
ajudar em tarefas como posicionar melhor os méveis e entender

melhor a nossa casa.

Figura 2 - Entendendo como se faz uma planta

Fonte: elaborada pela autora a partir de Van Lengen (1996).
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A. Moveis: a folha de mobilidrio contém os moveis que vocé ira utilizar para montar

sua casa. Recorte na linha mais forte, que esta marcada com a tesoura;

B. Tabuleiro: utilize a folha quadriculada para desenhar sua casa, as paredes serdo

como linhas. Utilize a régua da folha de mobiliario (caso ndo saiba as medidas de cabecga,

tente esbogar o que lembra, com a ajuda dos méveis. Quando chegar em casa, vocé podera

medir e conferir com o desenho);

C. Posicione os moveis;

D. Posicione portas e janelas.

AN
&
o)

2. Localizando a trajetdria do sol e do norte

Imagine que vocé estd dentro da sua casa. Vocé sabe em que
dire¢do o sol nasce e em que diregdo ele se pde? Aponte o brago
direito para onde o sol nasce e o brago esquerdo para onde o Sol

se pOe — a sua frente estara o Norte.

Utilize a rosa-dos-ventos da “folha de mobilidrio” para marcar o
Norte.

3. Identificando os moradores

Marque a quantidade de moradores da casa na tabela da folha de

mobilirio.

4. Analisando a casa

Utilize o termometro da folha de mobilidrio para marcar as
informagdes abaixo, dando notas de 1 a 3: sendo 1 quando se
encontra em condi¢des totalmente precdarias e 3, totalmente

adequadas.

A. Adensamento

O espago da casa ¢ suficiente para todos os moradores e seus

pertences?

B. Ventilacio

A ventilagao natural é mais eficiente quanto ha um caminho onde
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ha uma abertura (janelas ou portas) para o vento entrar e outra
para ele sair. Chamamos isso de ventilagdo cruzada: observe os

exemplos na Figura 3a.

O tamanho e o tipo das janelas interferem na eficiéncia da
ventilagdo. Janelas de correr permitem a passagem da corrente de

ar em, no maximo, metade de seu tamanho total (Figura 3b).

Figura 3a - Esquemas de ventilagao cruzada (em planta)

=0
o -

=

Figura 3b - Tipos de janela e capacidade de ventilagao

Ak

GUILHOTINA
E % CORRER ABRIR
507 507, 1007,

Fonte: elaboradas pela autora a partir de Lambert et al. (2014).
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Observe se todos os comodos da sua casa possuem ventilagao

cruzada. Observe também o tamanho e tipo das janelas.

Dé notas para a ventilagdo em cada comodo de sua casa.

C. Infiltracdes, umidade e mofo

Na sua casa ha infiltragdes, goteiras, umidade ou mofo? Dé notas

para cada comodo de sua casa.

D. Radiacio solar

Os comodos localizados no lado norte da casa recebem os raios
solares durante o ano todo em todos os horérios do dia, desde
que ndo haja elementos externos como construgdes vizinhas ou

arvores que fagam sombra.

No lado contrario estd o sul, que ndo recebe os raios do sol
diretamente. Os lados leste e oeste recebem radiagdo solar no

amanhecer e no entardecer, respectivamente.

Os cdmodos da sua casa sao ensolarados ou sombreados? Dé

notas para cada cobmodo de sua casa.

4. Conhecendo o entorno

Marque sobre os seguintes itens de infraestrutura urbana:
ACESSO (1. Corredor; 2. Beco; 3. Rua);

AGUA (1. Abastecimento por rede ausente ou 3. Abastecimento

por rede presente);

ESGOTO (1. Rede de esgoto ausente; 2. Fossa séptica ou 3. Rede

de esgoto canalizada);

COLETA DE LIXO (1.Ausente; 3. Presente);
POSTO DE SAUDE/MEDICO DA FAMILIA
(1. Ausente; 3. Presente)

HABITACOES VIZINHAS (1. Afastamento insuficiente; 2. Pouco

afastamento; 3. Distante)
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5. Debate final

Como estao as condi¢oes de habitabilidade e satide da sua casa e
da casa de seus vizinhos? Vocé acha que a curto ou a longo prazo

pode comprometer a saude de seus familiares?

Caso sejam detectadas inadequagdes, se mobilize junto a
Associagdo de Moradores e se organizem para providenciar as

solugdes junto aos 6rgaos da Prefeitura.

Lembre-se da Lei Federal 11.888/2008 - Assessoria Técnica para Habitagdo de
Interesse Social (ATHIS)!
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INTRODUCAO

Educagao Patrimonial pode ser entendida como os processos educativos formais
e informais que oportunizam a constru¢do do conhecimento de forma coletiva e
dialdgica em que o patriménio cultural socialmente apropriado ¢ utilizado como um

recurso, colaborando no seu reconhecimento, na sua valoriza¢ao e na sua preservagio
(INSTITUTO, 2016).

Sendo assim, a abordagem de Educagao Patrimonial converge com os saberes
necessarios a pratica educativa elencados pelo educador Paulo Freire, como o de que
ensinar exige respeito aos saberes socialmente construidos na pratica comunitaria dos
quais os educandos sao detentores, exige o reconhecimento e a assungdo da identidade
cultural dos educandos e exige saber escutar — uma vez que o professor deve respeitar a

leitura de mundo com que o educando chega a escola (FREIRE, 1996).

Uma abordagem de Educacao Patrimonial é uma forma de que o processo educativo
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seja integral: ndo o de tempo integral, mas o de espago integral, ultrapassando o limite
de espagos formais de educagdo, para os espagos nao-formais. Integral no sentido de ser
integrador, entrecruzando a educagdo formal com outras agdes educativas, culturais e
ludicas, oportunizando que os espagos e recursos existentes no territério onde a unidade
escolar esta situada ampliem o repertorio sociocultural e condicionem um posicionamento
critico diante da sociedade (MOLL, 2009).

Com isso, ha um reconhecimento “[...] de que o ambiente social é espago de
aprendizagem e assim deve ser considerado pelos sujeitos que se enxergam como
aprendizes permanentes da vida” (MOLL, 2009, p. 45), havendo um envolvimento no
processo educativo de toda a comunidade, que passa a reconhecer que uma praga, uma
rua, um parque, um clube, uma associagdo de moradores também podem ser espagos

educativos.

Envolveracomunidade daqual o estudante faz parte no processo educativo é reconhecer
a diversidade cultural e al¢ar o estudante a condi¢do de sujeito em aprendizagem que
possibilita uma reflexdo critica do mundo vivido e da maneira que o mundo ¢é percebido.
Assim, promovem-se “[...] processos cognitivos vinculados as experiéncias particulares
e universais” (MOLL, 2009, p. 46), valorizando a heterogeneidade e superando a

homogeneizagao.

APRESENTACAO DA OFICINA

A oficina “Inventario Participativo como atividade de Educa¢ao Patrimonial na escola”
se justifica pelo fato de que uma abordagem de Educagao Patrimonial tem um grande
potencial pedagogico para estreitar e fortalecer as relagdes entre a escola, o educador, o
educando e a comunidade, potencializando o contexto cultural da escola como territorio
educativo. Como objetivo central, a oficina visa construir coletivamente subsidios com
os coordenadores pedagogicos e professores para a realizagdo de uma abordagem de

Educa¢ao Patrimonial em sala de aula por meio de uma a¢ao formativa.

Tem como publico-alvo os professores dos terceiros, quartos e quintos anos do
Ciclo I do Ensino Fundamental e os coordenadores pedagdgicos. A selecao do publico-
alvo se deve porque para a realizagdo da atividade aqui proposta os alunos devem estar
alfabetizados, e a alfabetizagdo ocorre no primeiro e segundo anos do Ciclo I do Ensino
Fundamental. Além disso, prevé-se que a atividade esteja permeada em varias disciplinas
do curriculo, ndo sendo possivel a realizacao no Ciclo II em que cada disciplina tem um

professor especifico.

A agao formativa ocorrera por uma metodologia ativa, oportunizando a construgao

coletiva do conhecimento para subsidiar os professores participantes a realizarem a
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atividade em sala de aula e os coordenadores a acompanharem a atividade. Serao realizados
trés (3) encontros em trés (3) dias com duragédo de 2 horas cada encontro. A infraestrutura
necessaria para a agao ¢ a disponibilizacao de um data show para a projecao de slides e

uma sala de aula.

Espera-se que os professores participantes, com a orientagdo dos coordenadores
pedagodgicos, realizem a atividade em sala de aula, a qual possibilita a vinculagdo da
pratica educativa a préopria vida e ao ambiente em que ela acontecer por meio de um
processo educativo que priorize a construgdo coletiva e democratica do conhecimento,
que considere os educandos protagonistas do processo. Dessa forma, os educandos serdo
autonomizados a se assumirem como produtores culturais detentores dos seus proprios

Patrimonios Culturais.

COMO ABORDAR OS ALUNOS?

E importante deixar claro que um processo de Educa¢io Patrimonial nio tem por
finalidade a apresentagdo dos conceitos do campo do Patrimonio Cultural. Explicar o que
¢ Patrimonio Cultural antes de construir uma possibilidade de entendimento a partir da
realidade vivida impede que os educandos se reconhegam como produtores e detentores
de sua propria cultura e histdria. Por isso, Scifoni (2017) defende que é preciso iniciar a
abordagem a partir da realidade dos grupos, para oportunizar que o grupo mobilize o que
faz parte da esséncia do Patrimonio Cultural, que é a guarda de objetos como necessidade

humana.

Assim, fotografias, objetos da infancia, objetos de familia: a guarda deles se da pela
capacidade de mobilizar lembrancas importantes na compreensao pessoal da formagao de
uma identidade. Quando colocados numa discussao coletiva, esses objetos possibilitam a
exposi¢ao da propria existéncia pelo grupo, mobilizando, assim, os conceitos de identidade
e de memoria a partir da experiéncia pratica. Assim, a partir de uma perspectiva individual,
a discussdo pode ser transposta para outra escala, que é a escala da cidade: os espagos, os
edificios, também sao objetos capazes de mobilizar as lembrancas dos grupos (SCIFONI,
2017).

Rocha (2009), convergindo com Scifoni (2017), defende que primeiro devem ser
mobilizados os conhecimentos socialmente construidos pelos educandos, de forma
a oportunizar que eles expressem e compartilhem as suas prdprias experiéncias com
o Patrimoénio Cultural. Depois, eles devem entrar em contato com as experiéncias de
terceiros, principalmente as mais antigas. Dessa forma, como no primeiro momento eles
ja retrataram as suas experiéncias, eles conseguirao se enxergar como parte da memoria
do Patrimonio Cultural (ROCHA, 2009).
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COMO FAZER UMA ATIVIDADE DE EDUCACAO PATRIMONIAL NA ESCOLA?

Uma possivel atividade de Educagdo Patrimonial é a construgdo de um Inventdrio
Participativo. Um inventdrio pode ser entendido como um registro detalhado de algo. A
realizacdo de um Inventario de cardter participativo é uma forma de pesquisar, coletar e
organizar informagdes obtidas a partir de uma construgéo coletiva do conhecimento sobre
o Patrimonio Cultural dos educandos envolvidos no processo de Educagao Patrimonial
(FLORENCIO et al., 2016).

COMO CONSTRUIR UM INVENTARIO PARTICIPATIVO?

A seguir, estd organizado um possivel movimento a ser feito com os educandos para
a constru¢do de um Inventario Participativo. O movimento esta estruturado em seis (6)

etapas:
1. Etapa 1: Roda de conversa;
Etapa 2: Identificagdo do Patrimonio Cultural;
Etapa 3: Roda da memoria;
Etapa 4: Pesquisa;
Etapa 5: Significado do Patrimonio;

S Nk w0

Etapa 6: Desfecho.

Refor¢a-se que nao se trata de um movimento engessado: ele pode ser flexibilizado
conforme as oportunidades educativas que o educador considerar de interesse para o

processo educativo.

Esta atividade foi elaborada para ser desenvolvida com os alunos dos terceiros, quartos
e quintos anos do Ensino Fundamental, porque nesses anos ha um tnico professor por
turma, possibilitando que ele planejeaatividade deacordo com as oportunidades educativas
presentes no nucleo comum do curriculo. Com alunos dos primeiros e segundos anos do
Ensino Fundamental ela ndo é recomendada, uma vez que os alunos nesses anos ainda
estao em processo de alfabetizacdo. E com os alunos dos anos posteriores (sexto ao nono

ano), como ha diversos professores, a atividade ficaria fragmentada.

Etapa 1: Roda de conversa

Na primeira etapa é preciso definir qual Patrimonio Cultural sera o objeto a ser
inventariado. Lembrando que o processo educativo deve construir uma possibilidade
de entendimento a partir da realidade vivida dos educandos, a escolha deve ser

participativa.
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Pensar na realidade vivida deles pode contribuir no processo de sele¢do. Portanto, é
importante mobilizar os conhecimentos socialmente construidos que eles possuem.

Seguem algumas sugestdes de questdes que podem pautar a conversa:

- Quais lugares eles gostam de frequentar?
- Quais brincadeiras eles gostam de fazer?
- Quais festas eles gostam de participar?

- Ha alguma coisa que alguém ou algum grupo da comunidade sabe fazer muito
bem (por exemplo: alguma comida, algum brinquedo, alguma ferramenta, tem

alguma banda de musica, algum grupo de danga etc.)?

Possivelmente, havera apontamentos convergentes: boa parte mencionara a escola, o
parquinho e/ou a praga do bairro; a festa da escola ou a festa da igreja; alguém que é
responsavel por sempre fazer a comida dessas festas; alguém que sabe fazer pipas ou
outros brinquedos muito bem. E importante mediar esses apontamentos e construir
um consenso, de forma a permitir a selecao de um desses patrimoénios para elaborar o
Inventario Participativo. Depois de selecionado, é o momento de partir para a Etapa

2: Identifica¢dao do Patrimonio Cultural.

Etapa 2: Identificacio do Patrimonio Cultural

Na segunda etapa é preciso identificar o Patriménio Cultural a ser inventariado. E

importante que os educandos identifiquem as seguintes informacoes:

- Nome do Patrim6nio Cultural;

- Nome pelo qual é conhecido - lembrando que, muitas vezes, as pessoas se referem

ao Patrimonio de outras formas e ndo pelo nome oficial;

- Localizagao onde o Patrimonio Cultural esta inserido ou se manifesta. Nao apenas
o endereco onde o Patrimonio Cultural esta inserido, mas as referéncias espaciais

importantes para a localiza¢ao.

Como sugestdo, orienta-se que os educandos elaborem um desenho de mapa de
memoria com os pontos de referéncia importantes para a localizagdo do Patriménio
Cultural ou onde ele se manifesta. Vale dizer aos educandos que, na elaboragao do
desenho do mapa, eles pensem na forma que eles explicariam para alguém sobre esta

localizagdo. Apos a identificagao do Patrimonio Cultural, pode-se avangar para a

65



66

VOLUME 1 - TECNOLOGIA, CULTURA E EMPREENDEDORISMO

Etapa 3: Roda da memoria.

Etapa 3: Roda da memoria

A Roda da memdria se constitui numa roda de conversa, de troca de experiéncias
e saberes, em que os educandos devem ser estimulados a contar as suas prdprias
experiéncias e as suas proprias historias com o Patrimonio Cultural selecionado,

coletivizando as relagdes que possuem com ele.

Antes de promover a Roda da memoria, é importante solicitar que os educandos levem
materiais referentes 8 memoria deles com o Patrimonio Cultural selecionado para a
realizagdo da atividade. Materiais como fotografias do educando no local onde esta

localizado ou onde se manifesta o Patrimoénio Cultural ou outras formas de registro.

Os educandos devem ser estimulados a coletivizarem com a turma as suas relagcdes
com o Patrimonio Cultural, as suas memdrias, utilizando os materiais que levaram

COomo recurso:

- O que sabem sobre o Patrimonio Cultural;

- Qual a importancia do Patrimo6nio Cultural para a vida deles.

Como sugestdo, orienta-se que os educandos elaborem um registro por escrito das
informacoes e dos conhecimentos que eles trouxeram para a Roda, e utilizem os
materiais selecionados previamente como recurso para ilustragao do registro escrito.

Encerrada a Roda da memoria, pode-se prosseguir para a Etapa 4: Pesquisa.

Etapa 4: Pesquisa

Nas Etapas 1, 2 e 3 foram mobilizados diversos conhecimentos socialmente
construidos que os educandos sao detentores. A Etapa 4 ¢ o momento de os educandos
realizarem uma pesquisa de forma a complementar os conhecimentos trazidos por
eles até o momento. Os educandos devem ser orientados a recolher outros materiais
que remetam a uma memoria mais antiga do Patrimonio Cultural - documentos,
fotografias, relatos etc. Esse material deve ser coletivizado entre os educandos por
meio de apresentagdes e/ou rodas de conversa. Seguem algumas sugestdes de recursos

de pesquisa:
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- Pesquisas via internet de documentos e fotografias histdricas;

- Fotografias dos avds, pais, tios, primos etc. presenciando e/ou se relacionando ao

Patrimonio Cultural;

- Entrevistas com os moradores mais antigos do bairro.

Como sugestdo, orienta-se que os educandos elaborem um registro por escrito
das informacoes e dos conhecimentos que eles trouxeram, identificando o que é o
material, de quem é e qual é a contribui¢ao do material para a pesquisa e utilize os
materiais como recurso para ilustracdo do registro escrito. Encerrada a Pesquisa,

pode-se prosseguir para a Etapa 5: Significado do Patrimonio.

Etapa 5: Significado do Patrimo6nio

Nas Etapas 1, 2 e 3 foram mobilizados diversos conhecimentos socialmente
construidos que os educandos sao detentores. Na Etapa 4, em que foi realizada uma
pesquisa, foram introduzidos outros conhecimentos e informagoes, entrecruzando-os
aos trazidos pelos educandos. Dessa forma, os alunos poderdo ter compreensao da
diversidade de relagdes e significados que o Patrimonio Cultural tem e estabelece com
e na comunidade em que esta inserido. Por isso, agora, os educandos podem revisar

os registros da Etapa 2 sob uma perspectiva coletiva e nao mais individual:

- O que sabem sobre o Patrimonio Cultural;

- Qual a importancia do Patrimonio Cultural para a vida da comunidade.

Como sugestdo, orienta-se que os educandos elaborem um registro por escrito das
informacdes e dos conhecimentos construidos. Por fim, eles devem elaborar um
desenho que seja representativo do seu Patrimoénio Cultural, dos significados que ele
tem e das relagdes que sao estabelecidas com ele. Com isso, pode-se avangar para a

finalizagdo da agdo, que consiste na Etapa 6: Desfecho.

Etapa 6: Desfecho

Nas Etapas 1 a 5 foram pesquisadas e coletadas informagdes obtidas a partir de uma
constru¢ao coletiva do conhecimento sobre o Patrimonio Cultural dos educandos
envolvidos no processo de Educagdo Patrimonial. Agora, na Etapa 6, ¢ o momento de
organizar essas informagoes e conhecimentos, que consiste no Inventdrio Participativo.

Segue um passo-a-passo para esta organizagao:
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- E importante redigir uma breve apresentacio do processo educativo, trazendo
informagoes como: o nome do professor, ano do ciclo de educagdo da turma de alunos,
os nomes dos alunos, os alunos que participaram e o ano em que ocorreu. Se possivel,

vale acrescentar fotografias de todas as atividades realizadas nas etapas do processo;

- Em seguida, é necessario juntar o material produzido pelos alunos e organiza-los
conforme as etapas em que foram produzidos. A apresentagao do processo e o material
produzido pelos educandos é que consiste no Inventario Participativo. Assim, esse

material pode ser encadernado na seguinte ordem:
1] apresentagdo do processo;

2] material produzido na Etapa 2: Identificagdo do Patriménio Cultural;

[1]
2]
[3] material produzido na Etapa 3: Roda da memoéria;
[4] material produzido na Etapa 4: Pesquisa;

[5]

5] material produzido na Etapa 5: Significado do Patrimoénio.

- Por fim, o Inventario Participativo pode compor o acervo da biblioteca da escola,
a ser disponibilizado para toda a comunidade, uma vez que ¢ um importante registro
do Patriménio Cultural que pertence nao sé a comunidade escolar, mas a toda a

comunidade.

Outros desfechos, para além do Inventdrio Participativo, também sdo possiveis.
O material produzido pelos alunos pode ser montado na forma de exposi¢do, em
um mural de destaque na escola, de forma a compartilhar o trabalho com toda a
comunidade escolar. Pode ser exposto, também, em um centro comunitario ou outro
espaco de referéncia para a comunidade. Pode, ainda, ser o tema da feira cientifico-

cultural da escola.

ORIENTACOES IMPORTANTES

E muito importante que a Educagio Patrimonial seja realizada como uma abordagem
no processo educativo. Isso significa que é importante que as atividades estejam integradas
ao nucleo comum do curriculo da unidade escolar e do ciclo educacional que os educandos
estdo cursando. No ambito de um processo educativo formal é imprescindivel que o
educador realize uma avaliagdo e o diagnostico dos educandos, e isso s6 se torna possivel

se o curriculo da escola nao seja fragmentado (CARLINI, 2012).
De forma a elucidar o educador nesse sentido, convém apontar que boa parte das
aprendizagens essenciais que visam ao desenvolvimento das competéncias gerais

estabelecidas na Base Nacional Comum Curricular (BNCC), homologada entre 2017 e
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2018, sao contempladas pelo movimento aqui sugerido para uma abordagem de Educagao
Patrimonial. Especificamente para o Ensino Fundamental, na drea de linguagens a BNCC
considera a linguagem verbal, corporal, visual e sonora (BRASIL, 2018). Todas elas

possiveis de serem trabalhadas numa abordagem de Educagao Patrimonial.

Nas competéncias de Arte, a BNCC considera a analise e a valorizagdo do Patriménio
Cultural material e imaterial e as suas histérias e diferentes visdes do mundo. Na drea
das Ciéncias Humanas, a BNCC considera que é de grande importancia a valorizagao
das vivéncias e experiéncias individuais e familiares dos alunos, e destaca que é valioso
o trabalho de campo, as entrevistas, a observagao, estimulando o pensamento critico
e criativo. Estas abordagens contribuem no desenvolvimento de procedimentos de
investigacao na area das Ciéncias Humanas, como pesquisa e registro de paisagens, fatos,
acontecimentos. Essas agdes sdo fundamentais para que os alunos percebam as relagdes

com o ambiente, com os seres humanos, com o mundo que os cerca (BRASIL, 2018).

Dessa forma, é imprescindivel que o educador planeje a agdo, identificando como a
abordagem de Educagao Patrimonial pode ser uma oportunidade educativa no contexto do
nucleo comum do curriculo. Somente assim a agdo podera ser permanente e sistematica,
ndo fragmentara o curriculo e, sobretudo, a escola compreendera o Patriménio Cultural

identificado pelos educandos, viabilizando a sua valorizagdo e preservacao.
Convém ressaltar algumas orientagdes basicas:

- Se houver alguma atividade a ser realizada fora da unidade escolar, nao esquega de

solicitar a autorizagao dos pais ou dos responsaveis legais dos alunos;

- Todos os registros de imagem e voz (fotografias e videos) devem ser feitos somente

com a autorizagdo de uso de imagem e voz.

CONSIDERACOES

A agao aqui apresentada visa a uma abordagem de Educagao Patrimonial que vincule
a pratica educativa a prdpria vida e ao ambiente em que ela acontece. Por um processo
educativo que priorize a construgdo coletiva e democratica do conhecimento, que
considere os educandos protagonistas dos processos, espera-se que o processo abarque
a diversidade de saberes e legados culturais presentes na sociedade e que os educandos
sejam autonomizados a se reconhecerem como produtores culturais, detentores das suas

proprias referéncias culturais e do seu proprio Patrimonio Cultural.

Para que seja uma a¢ao permanente e sistematica, nao fragmente o curriculo e que a
propria escola compreenda as referéncias culturais identificadas pelos alunos, é necessario
que que o educador planeje a agdo, identificando como a abordagem de Educa¢ao

Patrimonial pode ser uma oportunidade educativa no contexto do nucleo comum do
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curriculo.

Portanto, uma abordagem de Educa¢do Patrimonial tem um grande potencial
pedagdgico para estreitar e fortalecer as relagdes entre a escola, o educador, o educando

e a comunidade, potencializando o contexto cultural da escola como territdrio educativo.
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INTRODUCAO

O desenho livre como fonte de criacdo e invencio

Segundo a artista e escritora Edith Derdyk (1988), “O desenho [...] é fonte original
de criagio e invengio de toda sorte, [...] é exercicio da inteligéncia humana” (DERDYK,
1988, p. 32). Mais do que isso, o desenho ¢ também uma importante ferramenta que
nos auxilia a entender nossa realidade, através da percep¢ao, investigacio e reflexao.
(ARAUJO; CASTRAL, 2013).

Para o artista e arquiteto Manfredo Massironi (1982) o trago do desenho, um simples
sinal visivel numa superficie, é utilizado para descrever ou explicar um mundo de
fendmenos. Instrumento simples, mas elastico, dilatavel as possibilidades expressivas. Em
meio a esse mundo de fendmenos, o desenho, sendo uma representacao grafica, é sempre
uma interpretacdo dele, e esse processo exige uma escolha. A gama de possibilidades de
quem desenha é praticamente infinita, ele s6 escolhe e comunica algumas no seu trabalho.
(MASSIRONT, 1982).

Essa dualidade enfatizar-excluir abre portas para uma analise muito rica dos critérios
de escolha dos objetos representados. Por que o desenhista escolheu enfatizar este elemento
e excluir aquele? Substituindo o sujeito dessa interrogagao por nosso publico alvo temos:
Por que a crianga escolheu enfatizar este elemento e excluir aquele? (MASSIRONI,
1982).
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A relevincia em observar os desenhos infantis

O desenho infantil nos da inimeras indicagdes de como esses pequenos individuos
relacionam-se com seus entornos (sua casa, a escola, o parque...). Ao mostrar uma
ilustracdo de um cavalo a uma crianca e perguntar-lhe “O que é isto?”, a resposta sera: “E
um cavalo” e ndio “E o desenho de um cavalo”. Principalmente para as criancas a diferenca
entre o objeto e sua representacdo ndo é muito clara, o que torna ainda mais relevante a
atividade de observar seus desenhos (MASSIRONI, 1982).

O ato de desenhar é uma atividade motora e imaginativa por meio da qual a crianga
procura expressar o que pensa e sente para si mesma, compreendendo melhor seu lugar
no mundo; e para os outros, para que assim a compreendam melhor. Desse modo, até
os desenhos mais simples, do ponto de vista do adulto, sdo para as criancas formas de
investigacdo e descoberta das relagdes sociais, afetivas e fisicas do ambiente em que
vivem (ARAUJO; CASTRAL, 2013).

O patrimonio cultural e o desenho

Todas as a¢des por meio das quais os povos expressam suas formas especificas de
ser constituem a sua cultura e esta vai ao longo do tempo adquirindo formas e expressoes
diferentes. A cultura é um processo eminentemente dinamico, transmitido de geragao
em geragao e que se cria e recria no presente, na solugdo dos pequenos e grandes problemas
que cada sociedade ou individuo enfrentam (HORTA, 1999).

Neste processo dindmico de socializagdo, em que se aprende a fazer parte de um
grupo social, o individuo constréi a prépria identidade, enquanto a sociedade desenvolve
seu Patrimonio Cultural. Este ndo se resume aos objetos historicos e artisticos, aos
monumentos representativos da memoria nacional ou aos centros histéricos ja consagrados

e protegidos pelas Instituigoes e Agentes Governamentais (HORTA, 1999).

Existem outras formas de expressao cultural que constituem o patriménio vivo da
sociedade brasileira: modos de vestir e falar, de construir moradias, artesanatos, dancgas
e musicas, rituais e festas religiosas e populares, relagdes sociais e familiares, maneiras de
pescar, cagar, plantar, cultivar e colher; e revelam os multiplos aspectos que a cultura viva

e presente de uma comunidade pode assumir (HORTA, 1999).

E ¢é esse patrimonio vivo, juntamente com o material, que a Educa¢do Patrimonial
deseja salvaguardar. Flavia Nascimento e Simone Scifoni (2015) defendem a Educagéo
Patrimonial como processo educativo essencial para identificagdo dos bens culturais a
partir do olhar das comunidades e das suas experiéncias, sendo um recurso fundamental
no esfor¢o coletivo de constru¢io de uma sociedade participativa que se reconheca e

se afirme a partir das suas proprias referéncias culturais.
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O desenho, com todas as suas potencialidades de interpretagao, analise e compreensao
do mundo ao nosso redor, é uma ferramenta poderosissima no processo de Educagio
Patrimonial. Enquanto as criangas desenham, elas desenvolvem uma nova visao de sua
casa, sua escola, seus espagos de brincar, sua comunidade, identificam suas préprias
referéncias culturais, as reconhecendo em si. Fortalecendo os sentimentos de identidade
e cidadania desses pequenos cidadios, toda a comunidade fortalece-se enquanto
produtora e detentora de sua propria cultura (NASCIMENTO; SCIFONE, 2015).

OBJETIVOS

- Incentivar as criancas a identificar, compreender e analisar as rela¢des sociais,

afetivas e fisicas de sua comunidade por meio da pratica do desenho a mao-livre;

- Estimular as criangas a reconhecer e a valorizar suas referéncias culturais por meio

do desenho;
- Coletar informagoes acerca das percepgdes que as criangas possuem da area 2 do
campus USP - Sdo Carlos;

- Estreitar lacos entre a Universidade de Sdo Paulo e as comunidades ao redor da

area 2 do campus USP - Sao Carlos.

PUBLICO-ALVO

A oficina ¢é dirigida as criangas de comunidades carentes do Municipio de Sao Carlos,
pertencentes a faixa etaria dos 6 aos 9 anos de idade, isto ¢, envolvendo alunos do 1° a0 4°
ano do Ensino Fundamental. Esta delimitacao etaria do publico-alvo visa a explora¢ao do
desenho livre e a compreensao do entorno urbano segundo a percepcao infantil. Espera-
se a participac¢do de 15 a 30 criangas no total, quantidade que pode variar conforme a

demanda pela atividade.

ETAPAS DA OFICINA

Materiais necessarios

o Lapis grafite;
« Lapis de cor;
 Canetas hidrogréficas coloridas;

o Papel.
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1° etapa: exploracio da imagem aérea dos entornos (Tempo estimado: 20 minutos)

Essa primeira etapa consiste em um momento inicial de conversa, em que sera
exposto um mapa da comunidade, com um raio aproximado de 1 km, extraida do
programa de visualizagdo de mapas Google Maps (escala 1:5000 em folha A3). Neste mapa
as criangas encontrarao demarcados, a partir de diferentes simbolos, os principais pontos
de referéncia do entorno, como escolas, comércios e servi¢os de maior porte, pragas ou

mesmo a associagdo local, Formiga Verde.

Sera pedido que as criangas se reinam em volta desse grande mapa e utilizem
canetas hidrograficas coloridas para demarcar a localiza¢ao de sua casa (ou rua e bairro)
e o percurso aproximado que realizam até a escola em que estudam. Apds essa interagao
inicial, serao discutidas quais sdo as percep¢des do grupo sobre a infraestrutura geral do

local e dos espagos ja existentes.

Figura 1 - mapa do entorno da comunidade, com demarcagéo de

pontos de referéncia por diferentes simbolos
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Fonte: elaborada pelos autores a partir de imagem do Google
Maps, 2021.
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2° etapa: desenho de memdria (Tempo estimado: 60 minutos)

Apds o contato com o mapa da regido, serd entregue as criancas uma folha sulfite A3

dividida em 4 campos, destinados a desenhos dos seguintes lugares e espagos:

1.

2
3.
4

A residéncia do participante;
O que voceé faz para se divertir;
A escola que frequenta;

A area 2 do campus da USP Sao Carlos.

Nesta etapa, as criangas utilizardo lapis de cor para realizar desenhos de meméoria

dos locais solicitados em cada campo da folha sulfite. Além disso, os participantes da

oficina deverao preencher no papel entregue, seus respectivos nomes, idades e séries/anos

escolares.

Figura 2 — Exemplo de desenho a méo livre infantil de memoria,

“Sua casa”. Desenho de H. E, 8 anos

Fonte: arquivo pessoal dos autores, 2021.
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Figura 3 - Exemplo de desenho a mao livre infantil de memoria,

“Sua escola” Desenho de Z. S., 8 anos

Fonte: arquivo pessoal dos autores, 2021.

Figura 4 - Exemplo de desenho a mao livre infantil de memoria,

“O que vocé faz para se divertir”. Desenho de Z. S., 8 anos
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3° etapa: conversa de encerramento (Tempo estimado: 30 minutos)

A dltima etapa da oficina sera uma conversa de encerramento a respeito do que as
criangas sentem falta na infraestrutura de sua comunidade e na Area 2 do Campus da USP
Sao Carlos. Nessa conversa, sera proposta uma possivel aproximac¢ao das comunidades
com o espa¢o “Intramuros” da area 2 do Campus USP - Sao Carlos, informando os
participantes da possibilidade de desfrutar desse espago publico, tendo em vista a

proximidade deste com seus locais de moradia.
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INTRODUCAO

O desenho técnico é uma representagdo grafica utilizada por varias areas de
conhecimento, como engenharias e arquitetura, e que tem por objetivo retratar e constituir
o que vai ser, ou foi desenvolvido no mundo real. Tal qual a linguagem verbal escrita requer
alfabetizagdo, a interpretacdo da linguagem grafica do desenho técnico exige treinamento
especifico para sua execugdo, pois sdo utilizadas figuras planas (bidimensionais) para
representar formas tridimensionais. Plantas, cortes, elevacdes e perspectivas sio um
conjunto de desenhos, que juntos formam uma pega, um edificio e etc.

O desenho ¢ uma forma de representar graficamente visdes, formas e ideias,
podendo ser executado a mao livre ou por meio de instrumentos e aparelhos
especiais. O desenho livre, aquele praticado pelos artistas, distingue-se do
desenho técnico que segue normas de representacio grafica de entendimento
internacional. A normaliza¢do do desenho surgiu como estratégia de padronizar
as representagdes graficas de modo que as solugbes propostas possam ser
entendidas (SERRA, 2008, p. 1).

Os trabalhos com carater cientifico e tecnoldgico tem um drgao responsavel pela
padronizagdo, a Associagdo Brasileira de Normas Técnicas (ABNT). Somado ao que
determina as regras de escrita dos projetos académicos, a ABNT regula todo e qualquer
tipo de produgao, incluindo as normas de representagao grafica dos desenhos técnicos.
Ela estabelece normas técnicas que incluem regras, medidas e procedimentos observados

por diversos setores do comércio, industria e prestagdo de servicos do Brasil, as NBRs.
De acordo com a ABNT NBR 6492 Representagao de Projetos de Arquitetura, temos:

O objetivo desta Norma ¢ fixar as condigbes exigiveis para representagdo grafica de
projetos de arquitetura, visando a sua boa compreensao. E ndo abrange critérios de projeto,
que sdo objeto de outras normas ou de legislacdes especificas de municipios ou estados.

Sendo de sua complementa¢ao outras normas, como:
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e ABNT NBR 16636-1: Elaboracio e desenvolvimento de servicos técnicos
especializados de projetos arquitetonicos e urbanisticos — Parte 1: Diretrizes e
terminologia;

o« ABNT NBR 16636-2: Elaboragio e desenvolvimento de servicos técnicos
especializados de projetos arquitetonicos e urbanisticos — Parte 2: Projeto
ArquitetOnico;

o« ABNT NBR 16636-3: Elaboragdo e desenvolvimento de servigos técnicos
especializados de projetos arquitetonicos e urbanisticos — Parte 3: Projeto

urbanistico.

Segundo a NBR 6492, os documentos graficos sdo quaisquer pegas cujas informacoes

sdo transmitidas por uma das formas a seguir:

Desenhos

o Croquis: representa¢ao grafica que ndo exige precisdo, uso de escalas ou de
dimensdes exatas, onde as intengdes e ideias dao os primeiros passos no processo
criativo, destinado a discussdo do partido arquitetdnico ou urbanistico e ao

esclarecimento de duvidas ao longo do projeto;

o Plantas: as plantas de edificagdo devem ser de todos os pavimentos, deixando claro
quando houver repeti¢oes. As plantas do projeto urbanistico devem apresentar
todos os elementos projetados, sejam edificados ou ndo, e a sua inser¢ao no

territorio preexistente;

Nota: recomenda-se que a altura do plano secante seja de 1,50m,
no entanto, ela pode variar para cada projeto, de maneira a

representar os elementos considerados fundamentais.

« Cortes: os cortes devem ser dispostos de forma que o desenho mostre 0 maximo
possivel de detalhes construtivos. Pode haver deslocamento do plano secante onde
necessario, devendo ser assinalados, de maneira precisa, o seu inicio e o final. Nos
cortes transversais, podem ser marcados os cortes longitudinais e vice-versa. Os

cortes transversais e longitudinais podem ser marcados nas fachadas;

o Elevagdes: servem paracomplementarasinformagdes que nao foram contempladas

pelos cortes e plantas;
o Fachadas: recomenda-se que todas as fachadas sejam representadas pelo projeto;

o Detalhes: para selecio das elevagdes constantes da documentagdo grafica

(desenhos), deve ser considerada a quantidade de informacgdes necessarias ao
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entendimento do projeto, de acordo com o objetivo de complementagdo do

conteudo;

Perspectivas (NBR 6492, 1994, p. 6).

Os desenhos técnicos acima descritos se utilizam de instrumentos e ferramentas para

serem desenvolvidos a mao, tais como: papel, lapiseiras e lapis com diversas durezas de

grafite, réguas, esquadros, compassos, escalimetros e borrachas.

Lapiseiras sao recomendadas com combinagdes de grafite 0,7mm, 0,5mm e
0,3mm, sendo cada uma delas para representar um tipo de linha especifico de
acordo com as normas. O mesmo ocorre com os lapis e suas diferentes durezas
(variando entre os 9H e 4H, que sdo mais duros, 3H a B, que sdo médias e os 2B a

7B, que sdo grafites mais macios);

As réguas e os esquadros sdo utilizados para criar desenhos paralelos e

perpendiculares, por meio de técnicas de uso;

Os compassos sdo utilizados para a criagdo de circulos e arcos, como também

podem transpor medidas;

Escalimetros sdo utilizados para desenhar em escala e realizar medigdes. Sao
geralmente triangulares e seu uso facilita a leitura e evita calculos. Cada unidade
representa 1 metro. Escalas sao representadas da seguinte forma: 1:500, 1:200,
1:125, 1:100, 1:75, 1:50, 1:25, 1:20, entre outras. Cada tipo de desenho, mapas,
plantas, detalhes construtivos e pecas utilizam melhores escalas para suas

representagoes.

Historicamente os primeiros desenhos eram realizados de forma manual sem a

utilizagdo de instrumentos de desenho e o croqui como meio de representagdo rapida de

uma ideia ou esbogo ¢ muito utilizado até hoje por arquitetos e designers. O site do CAU,

Conselho de Arquitetura e Urbanismo, 6rgao maximo da profissdo, esclarece que a origem

do termo remonta ao século XIX:

(...) vem do francés croquer, que significa simplesmente esbogar, e pode aplicar-
se as mais diversas dareas, da arquitetura @ moda. Croqui significa desenho
rapido ou bosquejo e ndo pressupde grande precisdo ou refinamento grafico —
embora haja croquis muito apurados, verdadeiras obras de arte. De modo geral,
ndo representa uma ideia acabada ou coletiva, mas uma experiéncia individual,
de descoberta e experimentagdo, como a pintura ou a escultura (CAU apud
CASTELO BRANCO, 2016, p. 471).

Alguns croquis parecem mais desenhos infantis e tem liberdade de expressdo tnica.

O croqui também pode ser entendido como a primeira fase do projeto:
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O Croqui, sketch em inglés, é uma ferramenta analoga de representagdo que
exige rapidez do desenhista, transcendendo, portanto, a intengdo de copia e
que revela nos tragos a forma do autor ver o mundo, expressando o que seria
a esséncia das coisas. Além de a revelacdo acontecer nos tragos, também o faz
no suporte dos desenhos: cadernos, contracapas, folhas soltas e os prosaicos
guardanapos de bares e restaurantes (CASTELO BRANCO, 2016, p. 471).
A habilidade de desenhar a mao ¢ muito apreciada pelos arquitetos, sejam os croquis
ou desenhos técnicos, porém a década de 1990 é marcada com a popularizagiao dos

softwares CAD (Computer Aided Design) para o desenvolvimento dos desenhos técnicos.

Com avangos tecnoldgicos na area computacional, a década de 1980 traz com ela
o inicio do desenho técnico com auxilio de computador, como ja citado acima, a
década seguinte é marcada pela utilizagdo dessas ferramentas e softwares, sendo a mais
popular no Brasil, o software AutoCAD da fabricante Autodesk. O software AutoCAD ¢é
comercializado como uma poderosa ferramenta nos campos da arquitetura, design de
interiores, engenharias, e em varios outros ramos da industria. Este software ¢ baseado na
tecnologia CAD (computer aided design), que substitui o desenho manual pelo desenho

auxiliado por computador.

Os avangos dos softwares continuaram acontecendo e outras ferramentas para
desenvolvimento de desenhos tridimensionais foram aparecendo no mercado e
aprimorando as formas de representagdo e modelagem, podendo ser discorridos alguns,
como: 3D Studio Max, SketchUp, Solid Works, ArchiCAD e REVIT, sendo os 2 ultimos
de tecnologia Building Information Modelling (BIM). Apesar de todos esses progressos,
o AutoCAD ainda pode ser considerado de conhecimento basico para a elaboragdo de
desenhos técnicos computacionais, sejam eles bidimensionais (2D) ou tridimensionais
(3D). Suas ferramentas e interface apresentam de forma intuitiva a utilizacdo e

aprendizagem de novos softwares.

Na construgao civil ele é utilizado na geracdo de projetos arquitetonicos, ou entre
as engenharias em projetos elétricos, hidraulicos, estruturais, entre outros. Na industria
¢ utilizado para fabricacdo de pecas mecénicas e desenvolvimento e gerenciamento do
layout do “chio de fabrica”. E amplamente usado para explorar ideias projetuais, esbogar
documentagbes, visualizar conceitos através de renderizagdes e simular desempenhos de
um projeto no mundo real. Consequentemente, saber utilizar o AutoCAD ¢é fundamental
e necessario para a inser¢do de um profissional no mercado de trabalho da construgao e

também da industria.
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Especificacdes técnicas do software

A imagem abaixo (Figura 1) apresenta as especificagdes técnicas trazidas pelo site da

fabricante:

Figura 1 - Especificagdes técnicas do software AutoCAD

Requisitos do sistema para o AutoCAD 2019 including Specialized Toolsets

Sistema
operacional

Processador

Meméria

Resolucdo da

tela

Placa de video

Espaco em disco

Navegador

Rede

Dispositivo
apontador

.NET Framework

s Microsoft® Windows® 7 SP1 com Update KB4019990 (32 e 64 bits)
* Microsoft Windows 8.1 com Update KB2919355 (32 e 64 bits)

s Atualizacdo de Aniversario do Microsoft Windows 10 (apenas 64 bits) (versao 1607 ou superior)

Consulte o Ciclo de vida de suporte a produtos da Autodesk para obter informagées de suporte.

Basico: processador 2,5 a 2,9 GHz
Recomendado: processador superior a 3 GHz

Basico: 8 GB
Recomendado: 16 GB

Telas convencionais:
1920 x 1080 com True Color

Telas de alta resolucdo e 4K:
Resolugbes de até 3840 x 2160 compativeis com sistemas Windows 10, 64 bits (com placa de video compativel)

Basico: GPU 1 GB com 29 GB/s de largura de banda e compativel com DirectX 11
Recomendado: GPU 4 GB com 106 GB/s de largura de banda e compativel com DirectX 11

6.0 GB
Google Chrome™ (para o AutoCAD Web)
Implantacdo por meio do Assistente de implantagdo.

0 servidor de licenga e todas as estagoes de trabalho que executardo aplicativos que dependem do licenciamento
para redes devem executar o protocolo TCP/IP.

Pilhas de protocolo TCP/IP Microsoft® ou Novell sdo aceitaveis. O login principal em estagbes de trabalho pode
ser em Netware ou Windows.

Além dos sistemas operacionais compativeis com o aplicativo, o servidor de licencas & executado nas edigdes do
Windows Server® 2016, Windows Server 2012, Windows Server 2012 R2 e Windows Server 2008 R2.

Citrix® XenApp™ 7.6, Citrix® XenDesktop™ 7.6.

Compativel com mouse Microsoft

.NET Framework versdo 4.7

Fonte: Autodesk, 2021.

O quadro apresentado foi retirado do proéprio site do fabricante e traz informagoes

de hardware para o funcionamento do software. Ele pode ser adquirido com uma licenca

vitalicia e atualmente o software pode ser obtido por um valor anual, fazendo com que

esteja sempre atualizado nas ultimas versdes para seus usudrios. As informagoes trazidas

no quadro sdo referentes ao sistema operacional do Windows, no entanto ele também
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pode ser instalado e utilizado no sistema operacional da Apple (Mac). Além disso, ja esta

disponivel na nuvem sem a necessidade de instalacdo no computador.

OBJETIVOS

A oficina de AutoCAD tem por objetivo apresentar a interface e comandos basicos do
software para a comunidade. Pretende-se introduzir o conhecimento basico e proporcionar

a busca por uma capacita¢ao e entendimento maiores na drea.

PUBLICO-ALVO

Publico em geral com prioridade aos jovens do ensino médio da comunidade.

ETAPAS
Serao trés dias com duragdo de 3 horas cada. Sendo:
o Primeiro dia: apresentagao do que é o desenho técnico, do software e sua interface;
o Segundo dia: apresentacao dos comandos basicos e exercicio pratico;

o Terceiro dia: continua¢ao do exercicio e breve explanagao sobre cotas, como

salvar e imprimir os arquivos.

Primeiro dia

Utilizaraintroducao paraexplicacdo do queéodesenho técnico, tipos derepresentacdes
2D e 3D, utilizagao de instrumentos e o que sdo croquis. Comentar sobre outros softwares
e a importancia do CAD como base para as demais plataformas. Apresentar a interface do

software de acordo com a Figura 2.

1. Barra de comandos

Registra tudo que é executado no programa. Ativa ou desativa um recurso através da

digitacdo do comando (Figura 3).

Figura 3 - Barra de comandos

2 | ocais~Tenp~Dravingl 1_1_ 2027 =ws . ..
| Command :
Command: Specify opposite corner:

_Command : T

& (=

Fonte: elaborada pela autora a partir de captura de tela do software
AutoCAD, Autodesk, 2021.
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Figura 2 - Interface do software AutoCAD
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Fonte: elaborada pela autora a partir de captura de tela do software
AutoCAD, Autodesk, 2021.

2. Barra de rodapé

Figura 4 — Barra de rodapé

#EL & 0L |l =+

Fonte: elaborada pela autora a partir de captura de tela do software
AutoCAD, Autodesk, 2021.

A Figura 4 traz os seguintes comandos que auxiliam na criagdo dos desenhos e em

ordem sdo:
o Snap Mode: fixa intervalos de atuagdo do ponteiro do mouse;
o Grid Display: mostra uma grade de auxilio na tela;

o Ortho Mode: permite somente a execu¢do de movimentos ortogonais (muito

utilizado);
o Polar Tracking: ativa o rastreio automatico de angulos;

o Object Snap e Object Snap Tracking: auxiliam na selecao de cantos, pontos



VOLUME 1 - TECNOLOGIA, CULTURA E EMPREENDEDORISMO

medianos, interse¢des e outros;

o Dynmic UCS ou Dynamic Input: permitem digitar os comandos sem a necessidade

de selecionar a barra de comandos.

Segundo dia

Apresentagdo dos comandos mais utilizados, sendo eles:

wH
XN

W

86 1

Line (LINE): cria um segmento de reta, cada segmento

pode ser editado separadamente.

Constructionline (XLINE): cria umalinha de comprimento
infinito que pode ser usado como referéncia na confec¢iao

do projeto.

PolyLine (PLINE): cria uma série de segmentos de retas

conectados formando um sé objeto.

Rectangle (RECTANG): cria um retangulo no qual ¢

possivel dimensionar no tamanho desejado.

Arc (ARC): cria um arco que pode ser definido a partir de
trés pontos ou de outros parametros, como, por exemplo, a

localizagao do seu centro e o comprimento do raio.

Hatch (HATCH): hachura uma érea fechada no projeto,
pode ser utilizado, por exemplo, no desenho de pisos

azulejados, preenchimento de paredes, etc.
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Mirror (MIRROR): cria a metade de um desenho, seleciona-
lo, e espelhe-o através de uma linha para criar a outra

metade.

Offset (OFFSET): muito utilizado no desenho de paredes.
Clique em uma linha ja existente, especifique uma distancia
e clique do lado em que a nova linha sera criada. Utilize os
comandos trim e extend para aparar e finalizar o efeito de

linha dupla desejado.

Trim (TRIM) - Especifique um objeto que sera utilizado
como referéncia de aparagem. Aperte ENTER e em seguida
selecione o trecho que se deseja excluir. O comando trim
permanece ativo para que vocé possa aparar varios pedagos
de um objeto rapidamente. Pressione ENTER novamente

para encerrar o comando.

Extend (EXTEND): estende um objeto até que este encontre

as extremidades de outro objeto.

Multiline Text (MTEXT): cria uma caixa de texto, onde
também aparece uma barra de ferramenta para auxiliar na

edicao do texto.

Text Formatting

Standard - OBylayer v | OK &)

0 v o
[al- = = - | =~ BA 2 sA @~ g/00000 3 ab10000 3| ol0000 5
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(® Rectangular Array

| Rows ';3__._!
Offset distance and direction

Row offset:
Calurnn offset

Angle of anay

Array (ARRAY): cria multiplas cépias de um objeto

obedecendo a um padrao.

Scale (SCALE): para redimensionar um objeto, especificar
um ponto de base e um fator de escala. Os base points (pontos
de base) atuam como pontos de referéncia e permanecem
sempre estaciondrios. Um fator de escala maior que 1 amplia

o objeto. Um fator de escala entre 0 e 1 reduz o objeto.

Explode (EXPLODE): quebra um bloco em partes
individuais editaveis. Por exemplo, separa uma polyline em

diversas linhas do tipo line.

Exercicio

Logo apds, deve-se fazer o lancamento do exercicio
(Figura 5), intencionando a utilizagao dos principais

comandos apresentados acima.

Nota: Esse exercicio seria de facil execu¢ao somente
com os comandos de criagdo, porém deve-se explorar
e utilizar outros comandos como: array polar e

retangular, mirror e offset.
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Figura 5 - Exercicio para fazer em aula

Q'_\Q 55

30

10

5,

e

125

Fonte: elaborada pela autora, 2021.

Terceiro dia

Continuagdo do exercicio, com a explicacdo de cotas para utilizagdo no exercicio e
finalizagdo com a impressao de um arquivo. Tendo como produto e finalizag¢ao do curso

contendo o exercicio impresso em extensao .pdf.

Dimension ¥

t=1 Quick Dimensian PRI

=
0 | Linear M

|

"\,, Aligned
f’ Arc Length
T Crdinate
) Radius
g H2a Cotas - configurando as linhas de cota

Diameter
A nguer Primeiro selecione a opc¢iao “dimension” no menu. Essa
lﬁ' Baseline . - . ~

janela ira aparecer, para criar uma nova configuragao de

i"i"i Continue
T —_— linhas de cota é necessario selecionar “New...”

/O Multilgader
Bl Tolerance. ..
(*) Center Mark
"/'v Jogged Linear

,r"“)" Obligue
Align Text 4

b Orverride
|'_q,'| Update

?E‘ Reassociate Dimensions
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Para continuar é necessario criar um nome e selecionar uma
escala ja preestabelecida. A primeira op¢ao que aparece é
para configurar as dimensdes da linha, assim como a sua
extensdo e depois é possivel configurar a geometria das

<« » . . ~
setas’, assim como sua dimensao:

Figuras 6, 7, 8 e 9 — Configuragdes de cota
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4 Lot = .
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Fonte: elaboradas pela autora a partir de captura de tela do
software AutoCAD, Autodesk, 2021.

Logo apés pode—se conﬁgurar os textos, seu tamanho de fonte, sua fonte, cor e posiqéo.
Nessa opgdo é possivel dar preferéncia para o posicionamento da cota ou para o texto,

além de outras configuragdes especificas e também de escala.
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Figuras 10 e 11 - Configuragdes de cota
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Fonte: elaboradas pela autora a partir de captura de tela do software
AutoCAD, Autodesk, 2021.

Para a finaliza¢ao do desenho, saber fazer a impressao ¢ algo importante, entender
as configuragdes de impressora, escalas, cores e folhas. A imagem a seguir (Figura 12)
apresenta o caminho e posteriormente a aba que ¢ aberta com as configuragoes basicas

de impressdo. A ideia final é o aluno criar uma impressao em .pdf do exercicio elaborado.

Figura 12 - Configuragdes de impressao
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Plot offset (origin set to printable area) mm v Drawing orientation

@) Portrait

= I
@
[C1Piot upside-down

Previe Apply to Layout Cancel Help @
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Scale lineweights

Fonte: elaborada pela autora a partir de captura de tela do software
AutoCAD, Autodesk, 2021.
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BOLO DE POTE

A drea 2 da USP campus de Sao Carlos esta localizada numa parte da cidade ocupada
por moradias, de modo que é uma regido onde ¢ facilitado o estreitamento de lagos entre
a comunidade e a universidade. Essa aproximacdo se mostrou urgente nos tltimos anos; a
pandemia entre outros eventos ocorridos no Brasil, mostraram a falta - quase auséncia -
de familiaridade que parcela consideravel dos cidadaos tém com o ensino superior publico

e o setor de pesquisa nacional.

A Universidade de Sao Paulo deve se tornar parte do cotidiano da populacao que a

cerca, e a forma mais eficiente de trazer essa aproximagao e gerar o interesse da populagao
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pelo ambiente académico é direcionar recursos ao atendimento das necessidades da

comunidade.

Analisando os indices de desemprego nas camadas mais populares, viu-se a necessidade
de incentivar o desenvolvimento de atividades empreendedoras. Mas além da geragdo de
renda, visa-se um comércio sustentavel e justo para a mao de obra produtora. Por isso o
estimulo inicial que se propde por meio desta oficina volta-se para o comércio artesanal

de alimentos.

A ideia de focar no publico feminino vem da identificagdo da maior fragilidade
econdmica enfrentada pelas maes solo; percebe-se que essa fragilidade é intensificada
pelo cancelamento das aulas presenciais em escolas de ensino fundamental e médio, entre

outras complicagdes agravadas pela pandemia.

A proposta ¢ apresentar a possibilidade de gerir um negdcio préprio aos participantes,
introduzindo atividades interativas de execucéao e calculo. A oficina pode ser dividida em
trés topicos: elaboracdo, ambiente e custos. A parte de elaboragdo abrange as receitas de
bolos e recheios que serdo sugeridos na oficina; a parte de ambiente pontua bons habitos
de higiene e cuidados obrigatdrios em ambiente de produgdo alimenticia; o tépico de
custos inclui exemplos e exercicios de um método que pode ser usado para calculo de

receita e de custo individual de produtos.

OBJETIVOS

Apresentar técnicas de produgdo e decoragdo de bolos de pote, incluindo processos
de higienizagdo dos alimentos, instrug¢des para o uso dos equipamentos necessarios
a elaboragao dos bolos e calculo de custos de produgdo. A oficina busca indiretamente
gerar agentes multiplicadores através da troca de conhecimentos e fortalecer o espirito
empreendedor dos participantes. Além disso, busca-se também movimentar e fortalecer a

renda das mulheres da comunidade.

PUBLICO-ALVO

A oficina busca envolver toda a comunidade indiretamente, visto que sera trabalhada
a questdo do empreendedorismo e gera¢ao de renda. Quanto a participa¢ao direta na
oficina, espera-se a presenca de quarenta moradores, principalmente de mulheres que

provém a renda de suas familias.
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12 Etapa: Receitas
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BOLO BRANCO COM RECHEIO DE BANANA

Massa branca

Ingredientes

4 ovos

2 xicaras (cha) de ac¢tcar

2 e 12 xicaras (cha) de farinha de trigo
1 colher (sopa) de manteiga sem sal

1 xicara (chd) de leite quente

1 pitada de sal

1 colher (sopa) cheia de fermento em po

Modo de preparo

1.

Numa batedeira coloque os ovos, o agucar e bata bem até

dissolver o agucar e ficar claro;

Desligue a batedeira, adicione aos poucos a farinha de trigo e
misture até incorporar;

Acrescente a manteiga dissolvida no leite quente e misture;
Junte o sal, o fermento em pd, leve novamente para a batedeira

e bata até ficar uma massa homogénea;

Transfira a massa para uma assadeira quadrada (30cm x 25cm)
untada e leve para assar em forno médio preaquecido a 180°C 95

por +/- 30 minutos ou até dourar

Retire do forno e deixe esfriar. Em seguida desenforme o bolo

e com as maos esfarele bem. Reserve.
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Doce de banana

Ingredientes

1 xicara (chd) de agucar
1/2 xicara (cha) de agua
1 canela em pau

6 bananas maduras em rodelas

Modo de preparo

1. Para o doce de banana, leve uma panela ao fogo médio com
o0 agucar, a agua e a canela até formar um caramelo levemente
dourado;

2. Junte a banana e deixe dourar mais um pouco;

3. Desligue e deixe esfriar.

Creme

Ingredientes

1 lata de leite condensado

1 gema peneirada

1 xicara (chd) de leite

1 colher (café) de esséncia de baunilha

1 colher (sopa) de maisena

1 caixa de creme de leite (200g)

Modo de preparo

1.

Para o creme, leve uma panela ao fogo médio com o leite
condensado, a gema, o leite, a esséncia e a maisena, mexendo

até engrossar;
Junte o creme de leite e deixe esfriar;

Em potes transparentes individuais, faga uma camada de bolo
esfarelado, uma de doce de banana e uma de creme, repetindo
as camadas até acabarem os ingredientes, terminando em

creme e decorando com doce de banana no centro;

Tampe e leve a geladeira até o momento de servir.
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BOLO DE CHOCOLATE COM BRIGADEIRO

Massa

Ingredientes

e 4ovos

o 4 colheres de sopa de chocolate em po
« 2 colheres de sopa de manteiga

o 3xicaras de farinha de trigo

o 1 xicara de agucar (dependendo do recheio que for utilizar

pode usar menos)
o 1 colher de cha de fermento

e 1 xicara de leite

Modo de preparo

1. Bata todos os ingredientes, exceto o fermento, em um

liquidificador por 5 minutos;

2. Adicione o fermento e misture com uma espatula

delicadamente;

3. Despeje a massa em uma forma untada e asse em forno médio

(180° C), preaquecido, por cerca de 40 minutos;

4. Retire do forno e deixe esfriar. Em seguida desenforme o bolo

e com as maos esfarele bem. Reserve.

Brigadeiro

Ingredientes

o 1 lata de leite condensado

o 1 colher (sopa) de margarina sem sal

o 7 colheres (sopa) de achocolatado ou 4 colheres (sopa) de

chocolate em p6

« chocolate granulado
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Modo de preparo

1. Em uma panela funda, acrescente o leite condensado, a

margarina e o chocolate em po;

2. Cozinhe em fogo médio e mexa até que o brigadeiro comece a

desgrudar da panela;

3. Deixe esfriar;

4. Em potes transparentes individuais, faca uma camada de

bolo esfarelado e uma de brigadeiro, repetindo as camadas

até acabarem os ingredientes, terminando em brigadeiro e

decorando com chocolate granulado.

22 Etapa: Cuidados na produciao

Limpeza e higiene

Cuidado ao lavar as maos;
Todos na area de produ¢iao devem usar toucas;
Garantir que a bancada utilizada esteja limpa;

Verificar embalagens no inicio e no final da montagem.

Armazenamento

Os ingredientes devem ser armazenados em locais secos;
Sempre verificar data de validade dos ingredientes;
Os bolos prontos devem ser armazenados na geladeira;

Tudo que for produzido deve ser etiquetado com data de confecgao.

Detalhes

Recheios devem ser preparados com antecedéncia;
Nio manusear a massa quente;
Manter a mesma propor¢ao massa-recheio em todos os bolos;

Sal é um Otimo conservante de alimentos, mas deve ser usado com

moderagdo em doces.

muita



32 Etapa: Valorizando o produto

CAPITULO 8: ECONOMIA SOLIDARIA

- A imagem é um fator decisivo, podemos agregar valor utilizando corantes,

confeitos e decoragdes (lembrando que devem ser considerados no calculo do pre¢o);

- Colocar data de confecgao nas embalagens da mais credibilidade ao produto;

- Deixar contato ou identificagao no produto ajuda na divulgagao;

- E possivel fazer acordos com outros comércios da regido para alcancar mais

clientes;

- Divulgagdo nas redes sociais é uma ferramenta importante, boas fotos em

circulagdo ajudam a criar uma boa imagem para o negdcio.

42 Etapa: Quanto cobrar pelo produto?

Para responder essa pergunta, alguns calculos em relagdo ao custo de produto sdo

necessarios. Lembrando que quanto menos vocé pagar pela matéria prima mais lucro

vocé tera. Para continuar comprando produtos de qualidade e ter mais lucro é importante

escolher locais mais em conta, como mercados que vendem em atacado. E importante

sempre contar também os gastos com gas, energia elétrica, agua, entre outros. E necessario

levar em conta os custos adicionais da receita para a embalagem, confeitos, entre outros.

O primeiro passo ¢é calcular os custos da receita.

Tabela 1 — Custos das massas

Massa branca

Produto Quanto vem na Quanto usamos
embalagem Unidade Valor por bolo Custo por bolo | Rendimento

Ovos (duzia) 12| unidade 4,79 4| 1,506666687 12
Acicar (1 kg) 1000} gramas 2,58 400 1,036 12
Farinha de Trigo (1 H 1000} gramas 2,58 412,5 1,06425 12
Leite Integral (1 L) 1000] mi 2,49 240 0,5976 12
Sal 1000] gramas 2 0,01 0,00002 12
Manteiga (500 g) 500)gramas 329 20 0,1316 12
Fermento em pd 100)gramas 2,99 10 0,269 12

Total 4,7T251 36667 0,3937613885

Massa de chocolate
Produto Quanto vem na Quanto usamos
embalagem Unidade Valor por bolo Custo por bolo | Rendimento

Farinha de Trigo (1 K 1000] gramas 2,58 495 1.2771 12
Ovos (duzia) 12| unidade 4,79 4] 1,596666667 12
Acicar (1 kg) 1000} gramas 2,58 200 0.518 12
Fermento em pd 100} gramas 298 10 0,299 12
Leite Integral (1 L) 1000{ mi 2,49 240 0,5976 12
Manteiga (500 g) 500)gramas 328 40 0,2632 12
Chocolate em pd (20 200}gramas 5,99 24 0,7188 12

Total 5,2T036EE66T 04391872222

Fonte: elaborada pelos autores, 2021.
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Tabela 2 — Custos dos recheios

Recheio de banana
Produto Quanto vem na Quanto usamos
embalagem Unidade Valor por bolo Custo por boloe | Rendimento

Acicar (1 kg) 1000 gramas 2,58 200
Canela em Po 50| gramas 56 5
Leite Condesado (35 385]|gramas 3,88 385
Leite Integral (1 L) 1000 ml 2,49 240
Maisena (500 g) 500| gramas 7,68 9
Esséncia de Baunilh 30]ml 6,29

Banana 1| unidade B
Ovo 12| unidade 4,79 1
Creme de leite 200 gramas 2,38 200

Total
Brigadeiro
Produto Quanto vem na Quanto usamos
embalagem Unidade Valor por bolo Custo por bolo | Rendimento
Leite Condensado 385]|gramas 3,88 385
Manteiga 500 gramas 3,29 a0
Chocolate em pd 200| gramas 5,89 24
Total

Fonte: elaborada pelos autores, 2021.

OFICINA DE ARTESANATO

O artesanato surgiu quando o ser humano aprendeu a polir pedras, tecer fibras vegetais
e produzir objetos como cestos, vasos, roupas e até mesmo armas para uso cotidiano. Aos
poucos foi se aperfeicoando conforme novas tecnologias foram sendo desenvolvidas. E
uma atividade na qual o prdprio artesao possui os meios de producio e realiza, com ou
sem auxilio de outras pessoas, todas as etapas do processo até o acabamento. Além disso,
na majoria das vezes o conhecimento ¢ passado de geracdo em geragao, perpetuando

técnicas e saberes milenares.

Mesmo com as varias revolugdes industriais, o trabalho artesanal ainda é a principal
fonte de renda de diversas comunidades, sendo hoje nao s6 um meio para producao de
objetos necessarios, mas também uma forma de expressao artistica, produzindo objetos

de grande valor, tanto econdmico quanto histérico e sdcio-cultural.

No Brasil, pode-se considerar os indios como os mais antigos artesaos, com a utilizagao
de pigmentos naturais para tingimentos de seus utensilios, fibras vegetais para tecelagem,
produgao de ceramica, instrumentos musicais e de ca¢a, além da arte plumaria em tangas,

cocares e outras vestimentas com plumas de aves.

O artesanato possui diversos géneros, alcangados pelos usos das mais variadas técnicas
e materiais. S0 amplos os trabalhos artesanais, desde bijuterias, colchas e rendas até

ceramicas, pinturas e esculturas. O artesanato brasileiro ¢ um dos mais ricos e conhecidos
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do mundo, nao apenas por sua variedade, mas também por sua representagio folclorica.

Além da importancia historica e cultural, no Brasil o artesanato também tem grande
valor social, visto que gera renda e promove sustentabilidade, sendo fonte de sustento para
muitas familias e comunidades. Vale ressaltar que o turismo é uma das atividades que
rende muito aos artesaos, ja que as pecas em sua maioria refletem os costumes e cultura

local.

Para os indigenas, que viram seus povos e sua cultura minguando em decorréncia
da colonizagao, fabricar pecas com a identidade da tribo permite que eles se insiram na

economia, comercializando seus produtos em feiras locais e nacionais.

O povo Yawanawa no Acre, por exemplo, é referéncia em artesanato indigena. Com
o apoio de politicas publicas do Estado, a independéncia das mulheres da aldeia tém
sido favorecida. “As mulheres afirmam ter adquirido mais respeito dos homens desde
que comegaram a fazer parte do programa de artesanato acreano e adquirir a prépria
renda” afirma a redac¢do do portal de noticias da Secretaria de Estado de Comunicagdo do
Acre (NOTICIAS DO ACRE, 2018). Como disse o coordenador do Artesanato Acreano,
Wanderson Lopes, por meio dos projetos de capacitagao, incentivo e aperfeicoamento da
produgdo, mudaram a realidade de muita gente além de um reconhecimento internacional

que vem ajudando a construir a histéria do artesanato acreano (LOPES, 2018).

Muitas vezes o artesanato é produzido em ambiente familiar ou até mesmo em
oficinas e a matéria-prima continua sendo natural, como fibras, fios, argila, conchas,
pedras, madeira entre outros. Com isso, o custo acaba sendo menor enquanto o tempo
de fabricagdo acaba sendo muito maior, ja que a produgao nao é feita em série, como nas
grandes fabricas, mas peca por pega.

Outro fator que tem feito o artesanato ser uma atividade muito praticada ¢ a
reutilizagao de materiais e objetos que normalmente sao descartados e jogados no lixo. Com
criatividade e utensilios do dia-a-dia, o que antes era lixo passa a ser objeto de decoragao
e utilidade, trazendo para a pratica do artesanato a sustentabilidade e preocupagio com o

meio ambiente.

O carater criativo e unico das pecas artesanais fazem com que sejam uma Otima
opgao de negdcio para pessoas que tém facilidade com trabalhos manuais. A facilidade
de comunicagdo e divulgacdo proporcionada pela internet e redes sociais contribuem
para o potencial de comercializagdo das pegas artesanais, sendo uma oportunidade de

empreendimento proprio.
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OBJETIVOS

O objetivo da oficina ¢ ensinar algumas técnicas aos moradores das comunidades
vizinhas da area 2 do Campus USP Sao Carlos, a confeccionar pulseiras trangadas,
utilizando materiais basicos, como o fio de bordar, a fim de criar acessdrios dos mais
variados modelos e padroes. A intengdo é que essa habilidade possa estimular os jovens a
desenvolver uma atividade no contra turno do periodo escolar, valorizando o grupo por
meio da socializagdo dos jovens e podendo servir como complemento financeiro ou, até

mesmo, como a principal fonte de renda dos moradores.

PUBLICO-ALVO

Por ser de baixa complexidade e sem restricdo de idade, qualquer pessoa que tenha
interesse em aprender técnicas para a producdo de pulseiras pode participar da oficina.
Espera-se a participa¢ao de vinte e cinco a cinquenta participantes na oficina, na qual
serdo produzidas com auxilio dos alunos ministrantes, alguns dos modelos de pulseiras

apresentados nesta cartilha.

ETAPAS DA OFICINA
12 Etapa — Introducio (Tempo estimado: 20 min)

Breve introdugao sobre a histéria do artesanato e sua representatividade no mundo.

Apresentagao do artesanato no Brasil e a suas caracteristicas e potencial de investimento.

2 2 Etapa — Pulseiras trancadas (Tempo estimado: 20 min)

Apresentar as pulseiras trancadas aos participantes da oficina. Falar sobre diferentes

técnicas e nos e a diversidade de possibilidades, mostrando os exemplos do guia.

3 2 Etapa - Demonstracio (Tempo estimado: 1h20 min)

Fazer o passo a passo de um ou dois modelos, conforme a disponibilidade de tempo,

para que os participantes compreendam a técnica de trangar e dar nés em fios.

Materiais necessarios

- Linhas de bordar (podem ser substituidas por barbante ou fio encerado);
- Tesoura;

- Alfinete, clipe, fita adesiva ou prego;

- Contas ou amuletos (opcionais);

- Disco de papeldo (opcional).
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Passo a passo

1.

Escolha vérias linhas de bordar, em cores diversas. Escolha quantas linhas quiser,
desde que use trés ou mais. Use sua criatividade para fazer combina¢des que

componham um padrao bonito;

Mega e corte a primeira linha. Corte uma linha com tamanho ligeiramente maior
que a distancia que vai da ponta do dedo até o ombro. Dessa forma, vocé tera
o suficiente para que a pulseira se estenda ao redor do pulso em um padrio. E

melhor que sobre fio, entdo corte maior, se estiver em davida;

Use a primeira linha para medir as outras. E importante ter uma pulseira bonita e
alinhada. Segure a que acabou de cortar ao lado das outras e corte-as no mesmo

tamanho;

Escolha um padrao de trancado e, com base nisso, veja a quantidade de linhas que

vai usar;

Amarre as linhas em um nd e prenda-o em uma superficie firme. Vocé pode usar
um alfinete para prender as linhas nas proprias calgas, em um travesseiro ou em

outra superficie de tecido que nao sera danificada;

Outra sugestdo ¢ unir os fios e dobra-los ao meio, dar um né na extremidade
oposta as pontas, de forma que fique um espaco suficiente para passar um dedo.

Assim, vocé podera fazer um fecho diferente.

Modelo 1

Figura 1 - Passo a passo da pulseira modelo 1

A

\

Fonte: elaborada pelos autores, 2020.
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Modelo 2
Figura 2 - Passo a passo da pulseira modelo 2
234 1567 3476 215
Fonte: elaborada pelos autores, 2020.
Modelo 3

Figura 3 - Passo a passo da pulseira modelo 3

104

Fonte: elaborada pelos autores, 2020.

Observagio: para o modelo 3, usar o disco de papeldao dividido em 8 partes. Usar
7 fios e coloca-los no disco conforme a ilustragdo. A partir do espago vago, contar trés
fios, pegar o terceiro e coloca-lo nesse espago. Repetir até que a pulseira tenha o tamanho

desejado.
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ATIVIDADE COMPLEMENTAR: FILTRO DOS SONHOS

Materiais necessarios

- Aro (acrilico, metal ou madeira);
- Barbante ou fio encerado;

- Fita crepe;

- Penas;

- Tesoura;

- Opcionais: migangas ou pedras, tinta guache, fita de cetim etc.

Figura 4 - Passo a passo do filtro dos sonhos

Fonte: elaborada pelos autores, 2020.

Passo a passo

. . . 5
1. Encape o aro com barbante ou fita de cetim e finalize dando um no firme; 10

2. A partir do nd, dé voltas com o fio em volta do circulo, desenvolvendo elos;

Atencgio: ¢é interessante manter um padrdo no entrelacamento
dos elos, para que seja possivel formar o desenho que se pretende.

Para isso, ¢ preciso manter as mesmas distancias entre os elos.

3. Siga passando a linha por dentro dos elos que foram formados, de forma que os
novos elos comecem perto do meio do elo anterior e, assim, sucessivamente, até o

fim, ou seja, até o centro do aro;
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4. Quando chegar ao centro do aro, finalizar com um n¢ e cortar a linha que sobrou;

5. Coloque uma tira de barbante ou cetim na parte superior do aro. Tal tira funcionara

como suporte, para que o filtro possa ser pendurado;

6. Decorar com penas, pinturas, migangas etc.

EMPREENDEDORISMO NA CONFECCAO DE SABAO

O o¢leo descartado na rede de esgoto pode causar entupimentos e mal cheiro, além de
dificultar e encarecer o tratamento de agua. Em casos de esgoto ndo tratado, o 6leo forma
uma camada na superficie dos corpos de agua, dificultando a oxigenagdo da agua para os
peixes e a entrada de luz para as algas e fitoplanctons (ALBERCINI; PONTES, 2004). Em
aterros, ele forma uma camada que dificulta a entrada de 4gua nos solos, prejudicando a

recarga dos lengdis freaticos.

O reuso do 6leo mostra-se, portanto, uma atitude ambientalmente responsavel e
necessaria. Dentre as op¢des de reuso esta a confecgao de sabdo a partir do dleo de cozinha
usado, a qual tem vantagem dupla: tanto ambiental quanto economica ao gerar economias

para a familia e poder se tornar uma fonte de renda adicional.

Como fazer sabao em si é um conhecimento muitas vezes passado de geragdo
para geragao, mas pouco se conhece sobre a importéncia ambiental de tal atitude e das

possibilidades de empreender e transforma-lo em uma fonte de renda.

De acordo com o SEBRAE, “Ser empreendedor significa ser um realizador, que produz
novas ideias através da congruéncia entre criatividade e imagina¢ao” Assim, empreender
ndo ¢ criar algo novo e do zero mas melhorar algo que ja existe, diferenciando-o dos
demais e adicionando maior valor agregado. No caso do sabao, isso pode ser obtido

aperfeicoando o produto em si e sua apresentagdo aos clientes.

Ao longo da histdria o empreendedorismo sempre esteve presente, por mais que nao
fosse nomeado de tal forma. As mudangas geravam novas circunstancias nas quais alguns
viam novas oportunidades e, entao, invengdes ou melhorias eram feitas. Recentemente
ha o exemplo da pandemia do Coronavirus, um momento em que todos tiveram que
se adaptar a uma nova forma de trabalho, mas que alguns viram como oportunidade de

empreender, seja na adapta¢ao ou até mesmo na criagdo de uma nova fonte de renda.

E importante pontuar que os conceitos aprendidos na oficina poderio ser incorporados
também em outras praticas além da confec¢do de sabdo, como corte e costura, desenho,
pintura, decoragdo, preparacdo de alimentos etc. Estimula-se, ainda mais, a unido de
diferentes competéncias, como, por exemplo, de corte e costura com a confec¢do de sabdo,

para criagdo de algo unico.
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Dessa forma, instigando o cuidado com o meio ambiente, a mesclagem de diferentes
habilidades e a criatividade, essa oficina visa empoderar as mulheres através do
empreendedorismo mesmo em assuntos ja amplamente difundidos, ajudando-as a criar

uma fonte de renda proépria.

OBJETIVOS

A oficina de confecgdo de sabdo visa conscientizar a popula¢do sobre a importancia
do descarte correto do dleo de cozinha e da possibilidade de ter o seu reuso como uma
fonte de renda. Sera apresentado como inovar nas receitas e na apresentacdo do produto

pode transforma-lo numa fonte de renda de maior valor.

A oficina ird apresentar os conceitos do empreendedorismo e suas possibilidades.
Pretende-se encorajar o empreendedorismo na inovagao de solugao de problemas, sejam

eles pessoais ou sociais. Assim, sera estimulado que as ideias sejam colocadas em pratica.

No caso da confecg¢do de sabio, serao abordadas formas de aperfeicoar o produto em si,
seja na sua qualidade ou para deixa-lo mais cheiroso ou visivelmente mais bonito. Também
objetiva-se ensina-las como apresentar o produto as clientes criando uma caracteristica
propria e instrui-las sobre a importancia da embalagem, de fotos bem feitas e do papel das
redes sociais nas vendas. Assim, a oficina visa capacitar e empoderar mulheres utilizando-

se da criatividade e do empreendedorismo para geragao de fonte de renda propria.

PUBLICO-ALVO

Essa oficina destina-se a todas as mulheres que tenham interesse em aprender como
tornar suas habilidades em possiveis fontes de renda. Apesar de ter a confecgio de sabao
como exemplo de plano de fundo, os conceitos ensinados de como valorizar o produto e
torna-lo mais unico podem ser aplicados em diversas outras atividades, como confec¢do
de roupas, alimentos, objetos decorativos, quadros, velas, etc. A oficina tem como limite

30 pessoas.

ETAPAS DA OFICINA

12 etapa (Tempo estimado: 30 minutos)

Em um primeiro momento, havera uma conversa para conhecer melhor as participantes
da oficina. Sera discutido sobre receitas de sabao ja conhecidas por elas, suas demais
habilidades e se as utilizam como fonte de renda. Posteriormente, serdo apresentados os
conceitos de empreendedorismo, tendo a confecgdo de sabao e sua contribuigao ambiental

como exemplos.
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22 etapa (Tempo estimado: 1h30 minutos)

Realizacao da confecciao do sabao de erva cidreira.

Materiais

108

500 ml de agua morna;
500 g de soda caustica 99% em flocos (NaOH);
3L de 6leo de cozinha usado (bem peneirado e morno);

Liquido de um mago de capim limao batido no liquidificador com 500 ml de agua

(bem peneirado);
Recipiente plastico para a homogeneizagao dos produtos;

Pedago de madeira ou plastico para misturar (como colher de pau ou cabo de
vassoura). O ideal é que seja comprido, para maior segurancga, devido a reagao

entre os produtos;
EPI: luvas de borracha e 6culos de prote¢ao;

Formas untadas com o6leo ou protegida com pldstico. Sugestdoes de formas:
bandejas plasticas, formas de madeira ou reaproveitamento de caixas de leite ou
suco, de garrafas PET ou de embalagens pldsticas diversas. Observagao: no caso

de untada com ¢dleo, basta limpar os pedagos de sabdo depois que desenformar.

Figuras 5 e 6 — Materiais

o

Fonte: elaboradas pelos autores, 2020.
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Passo a passo
Cuidado!

Durante a fabricacgao, é importante o uso de luvas e de 6culos protetores, especialmente

no momento de misturar a soda caustica e a agua. Nao utilizar nenhum utensilio metalico.

Figuras 7, 8,9, 10,11, 12,13, 14 e 15 - Etapas 1,2 e 3

1. Colocar a agua morna em um balde.

2. Adicionar cuidadosamente a soda cdustica, mexendo até
que se dissolva completamente.
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74

A

3. Adicionar o 6leo de cozinha e misturar
4. Adicionar o liquido do capim limao
110
5. Mexer por aproximadamente 1 hora até que a mistura

€ngrosse
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6. Colocar pedacgos de capim limdo na forma. Nessa etapa
¢ interessante que sejam feitos diversos testes de decoragao:
diferentes tamanho de capim limao posicionados de diferentes
maneiras, podendo ser na massa ou superficie do sabao. Quando
for na massa, basta mexer o sabao ja dentro da forma para que o
sabdo e os pedacos se misturem. Quando na superficie, pode ser
antes de colocar o sabdo ou depois.

7. Colocar na forma

8. Deixar endurecer por 2 dias
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e B9 & &2
) B 8 &
e &8 &8 &2

9. Desenformar e cortar. Aguarde 20 dias para utiliza-lo.

Fonte: elaboradas pelos autores, 2020.

32 etapa (Tempo estimado: 30 minutos)

Conversa sobre a importéncia das embalagens, fotos e divulgacao. Serdo apresentadas
algumas referéncias, seguidas de testes por parte das participantes. As fotos, embalagens e
pagina da rede social sdo as primeiras formas de comunica¢ao com os compradores, por
isso merecem tanto cuidado quanto a confecgdo do sabao. Serdo dadas dicas da embalagem
do sabao e do cenario das fotos, aconselhando que sejam pensados para transmitir aquilo
que a dona do negdcio acredita. Por exemplo: se a intengdo é realcar o carater ecologico
do sabao, embalagens de papel ou de tecido, ou apenas um fio unindo as unidades, sao
bem-vindas, pois vdo ao encontro do conceito de reducao de lixo. Nesse mesmo sentido,

uma foto com um fundo com plantas valoriza o produto e seu intuito.

Figuras 16, 17, 18, 19 e 20 — Exemplos de fotografias aconselhaveis
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Fonte: arquivo dos autores, 2020.
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E importante evitar fundos baguncados ou ambientes escuros, pois eles dificultam
uma foto com boa qualidade. Sera demonstrado porque desaconselha-se fotos contra a
luz, ou seja, que a fonte de iluminagao esteja atras do objeto. Isso faz com que a face

fotografada esteja na sombra e melhor iluminada, atrds, sem ser fotografada.

Figuras 21 e 22 — Exemplos de fotos desaconselhaveis

Fonte: arquivo dos autores, 2020.

A rede social escolhida deve ser aquela que os compradores costumam utilizar e que
a vendedora saiba utilizar bem, tirando o melhor proveito das fun¢des e possibilidades
da plataforma. O capitulo “Instagram como ferramenta de venda de produto” aborda o

assunto sobre essa rede, suas opgoes e como utiliza-la.

42 etapa (Tempo estimado 30 minutos)

A dltima etapa da oficina serd uma conversa sobre a importincia de pesquisar
constantemente e de testar novas receitas, fotografias e embalagens. A internet é uma
boa aliada na pesquisa por diferentes receitas de sabao, idéias de decoracgdo, formas,
embalagem, logo, etc. Serd apresentado como a receita ensinada na oficina é apenas um
exemplo de como ¢é possivel diferenciar-se, tendo como intengdo incentivar pesquisas,
criatividade, testes de receitas e a criagdo de um produto préprio. Também sera abordado
que se o produto for igual ao visto na internet é necessario ter cuidado ao dizer que a
ideia e a criacdo do produto é de propria autoria. Os resultados da internet devem servir
de inspiragdo para a criatividade produzir algo diferente. E importante atualizar-se

constantemente e sentir quais sdo as tendéncias e as preferéncias dos compradores.



CAPITULO 8: ECONOMIA SOLIDARIA

INSTAGRAM COMO FERRAMENTA DE VENDA DE PRODUTO

As redes sociais, fundamentalmente, podem ser descritas como um conjunto de
pessoas e institui¢coes que compartilham valores e objetivos comuns, apresentando uma
pluralidade de relagdes. Assim, as redes sociais sdo compostas por atores e suas conexdes.
Ainda, segundo Milton Santos (1996), as redes constituem um espago ndo homogéneo,
no qual coexiste a virtualidade, a tecnologia e a sociedade, sendo por vezes estaveis e
por vezes dinamicas. Dadas essas caracteristicas, a comunicagdo em rede transcende

fronteiras, tendo um alcance que ultrapassa drasticamente o individual.

Ao se tratar de redes sociais digitais, o conceito de fronteiras ¢ ainda mais enfraquecido.
Apesar de nao ser homogéneo, 75% da populagao brasileira tem acesso a internet segundo
o IBGE (2018), sendo o segundo pais que mais utiliza redes sociais, de acordo com a
GlobalWebIndex (2018). Esse acesso, em conjunto com as redes sociais, permite que a
conexdo entre os atores seja ampliada em termos de distancia fisica, social e etaria.
Dessa forma, as redes sociais digitais sdo, atualmente, o maior canal de comunicagio e

compartilhamento de informagdes.

Devido ao potencial de conexdo promovido pelas redes sociais digitais, elas tornam-
se um meio de criar relacionamentos mais diretos e transparentes entre empresas ou
negocios familiares e consumidores. Além disso, o investimento em redes sociais faz com
que o negdcio seja encontrado mais facilmente por seus clientes e permite a associagao
de uma imagem a marca. Ainda, por ser uma ferramenta facilitadora, um vendedor, ao
utilizar redes sociais para se conectar ao consumidor, deve preocupar-se em buscar o
equilibrio entre a automagdo e a conexao humana, para que o vinculo com os clientes
possa ser aprofundado. Sendo assim, os quesitos fundamentais para a divulga¢ao de uma
marca digitalmente sao honestidade e transparéncia, atualizagdo de informagoes, design

e interagdo com clientes.

Os conceitos de honestidade e transparéncia devem estar presentes em todo o
desenvolvimento e manuten¢do de uma pagina ou perfil virtual para que o cliente
adquira confianga e, consequentemente, preferéncia pela marca. Desse modo, o contetido
publicado, as midias e as informagdes sobre o negdcio e seus produtos e servigos devem
retratar a realidade da marca. Ainda, o relacionamento com o consumidor também deve

ser pautado nesses principios, criando uma imagem positiva para a marca.

Outro ponto fundamental para obter sucesso na divulgagdo virtual de um negécio é
manter atividade constante nas redes sociais. A atualiza¢ao frequente referente a produtos,
servicos, promogdes e informagdes pertinentes ao consumidor, atrai clientes, indicando
atencao e engajamento por parte do vendedor. A comunicagdo visual de uma marca
também deve ser priorizada no ambito virtual. Um design limpo e esteticamente agradavel

¢ um fator positivo nas redes sociais, pois a beleza pode gerar credibilidade. Sendo assim,

115



116

VOLUME 1 - TECNOLOGIA, CULTURA E EMPREENDEDORISMO

o que o consumidor vé nas redes sociais de um vendedor, antes mesmo de ler, influencia

diretamente na impressao que é formada sobre a imagem de uma marca.

Por fim, assim como no marketing tradicional, é necessario compreender e conhecer o
cliente nas redes sociais. Nesses espacos, o relacionamento entre cliente e vendedor pode
ser imediato e crescente, sendo fundamental a interacdo e o envolvimento para criar um
vinculo de confianca e fidelidade & marca. Essa conexdo pode ser estabelecida através de
diversas ferramentas e deve ser continua e pautada em transparéncia, profissionalismo e

educacio.

Ainda, com a utilizagdo de redes sociais digitais a mensuracdo dos resultados é
facilitada, uma vez que as plataformas digitais oferecem recursos simples e, muitas vezes,
gratuitos para tanto. Dessa forma, uma pagina ou perfil virtual de um negdcio familiar,
quando desenvolvido de forma adequada, tem alto potencial de impulsionamento da

marca, sendo uma forma simples e acessivel de expandir o alcance e influéncia do negécio.

Dentre as diversas redes sociais existentes, o Instagram tem crescido consideravelmente
nos ultimos anos, totalizando mais de 1 bilhdo de usuarios. No cenario mundial, o Brasil é o
segundo pais com mais usuarios da plataforma, somando 91 milhdes de pessoas, segundo
o Statista (2020). O aplicativo, que pode ser acessado no celular ou no computador, é
baseado na publicac¢ao de conteuido visual e conta com diversas ferramentas para tanto.
Além disso, o Instagram oferece ao usudrio a opgdo de conta comercial, com fungdes
voltadas a divulgagdo da marca e monitoramento da atividade virtual. Sendo assim, essa

rede social apresenta alto potencial de divulgac¢ao de produtos e servigos.

EXTENSAO DE ESTRATEGIAS

Nao basta apenas a criagdo de um perfil de vendas no Instagram, é importante a sua
manutencdo e para isso existem estudos mais detalhados focados na relagao do vendedor
com seus consumidores, entre eles a abordagem de alguns tipos de contetidos promocionais

e/ou engajadores com o publico. A seguir, um exemplo de desenvolvimento.

Etapa 1 - Assimilar drives consumidores com a plataforma de marca

De maneira geral, o objetivo dessa etapa é responder algumas perguntas, cujas respostas
unificadas em uma frase, servira de base para as relagdes que definem o negdcio com seus

clientes. Comegando pelo cliente, é necessario identificar as seguintes motivagdes:

o Seguranga: aqui ¢ uma questao de validar o produto, isto ¢, o que gera confianga
para o cliente? Pode variar desde a apresentacdo visual, relacionamento pessoal e

até entrega. Nesta etapa deve-se definir os parametros de veracidade;

o+ Pertencimento: em que nicho a marca se encontra? E alguma minoria ou produto
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diferenciado? Gera ou participa de algum movimento? Resumindo, qual o enfoque

nas vendas?

Autoestima: para lembrar que o cliente é fundamental, deve-se considerar a sua
autoestima para definir “o que” ou “pelo que” estd sendo influenciado pela marca,
por que comprou, suas proximas agoes a partir disso, etc. O objetivo é identificar

onde investir dentro do negdcio.

Especificamente sobre a marca, ¢ essencial estabelecer as seguintes bases:

Experiéncia de marca: basicamente o que a marca proporciona e como sao suas
interagdes, ¢ algo sustentdavel? Quais suas inspiracdes? Existe alguma comodidade?

Busca-se nesta etapa, criar uma linha de raciocinio para a marca seguir;

Mensagem da marca: um resumo proprio do negdcio e eventualmente o que sera
falado no dia a dia entre os consumidores, o que eles diriam sobre o produto para
amigos ou conhecidos. O objetivo é encontrar pequenos detalhes que brilhem nos

olhos dos usudrios;

- : . u
Posicionamento: como a empresa se apresenta no mercado e como serd procurada
por novas pessoas, existe um mercado consolidado, qual? Qual o ponto forte do
produto/negdcio que aciona a busca? Nesta fase, procura-se identificar se ha

necessidade em alterar algo para torna-lo mais atrativo.

Todos os resultados e pesquisas sao facilmente transmissiveis pelo Instagram, fortalecer

a imagem bem construida e ter a possibilidade de estar tdo perto do cliente (usuario da

rede) gera um engajamento positivo e cada vez mais o afunilamento do publico ideal para

a marca.

Etapa 2 - Como criar conteidos promocionais atrativos

De acordo com o desenvolvimento da marca na etapa anterior, neste segundo

momento deve-se mobilizar ideias capazes de gerar:

Urgéncia: uma maneira eficaz e moldavel de gerar um pico de vendas, é comunicar
algum tipo de urgéncia, digamos que utilizando uma mistura de autoestima com
seguranca ¢ criado uma promocao ou postagem de venda especial, enfatizando
certo dia como se fosse um feriado e dando essa sensagdo de algo tinico que o
cliente ndo pode perder. E 6timo para manter o dinamismo presente e anunciar
novidades. Um exemplo disso é o tdo comum aniversario das empresas, um dia no

ano diferente de qualquer outro e que s6 vocé oferece;
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« Controle: o controle mencionado aqui é tanto da empresa em relagdo ao cliente, no
quesito de evitar perdas como também o controle do préprio consumidor, oferecer
ao cliente um poder de escolha e eventualmente uma diminui¢ao de pregos. Para
manter a estabilidade é interessante efetuar mecanismos de fidelidade, bonus para
clientes recorrentes e antigos, poder de barganha em algumas ocasides e buscar o

feedback para gerar sensagdo de mudanga nas proprias maos;

o Atratividade: em questdo de atratividade, é fundamental trazer dinamismo e
diferenciais; no Instagram ¢é possivel realizar diversas comunicagoes via stories,
destaques e reels, ferramentas temporarias que dao aquele aumento didrio de
entusiasmo para a relagdo cliente e marca. E por fim, o dinamismo pode ocorrer
por meio de brincadeiras, promog¢des engracadas com trocadilhos ou jeitos

diferentes de se realizar uma compra.

OBJETIVOS

Como mencionado, as redes sociais digitais, atualmente, exercem um importante
papel na comunicagdo entre agentes. Assim, esta oficina tem como objetivo auxiliar na
criagdo de perfis de venda no Instagram, para que haja maior divulga¢ao de produtos e
servicos a serem comercializados. O conteudo da oficina sera dividido na criagdo do perfil,
na identificagdo das principais ferramentas, em dicas e na divulgagio e gerenciamento do
perfil. Ao final das atividades, o participante deverd ser capaz de atualizar seu perfil com

novos conteudos e se comunicar com clientes através da plataforma.

PUBLICO-ALVO

Essa oficina destina-se a comunidade em geral, respeitando a idade minima de 13
anos para utilizar o Instagram. Ainda, por se tratar de uma oficina voltada a criagao de
um perfil de vendas, o publico-alvo ideal sdo jovens e adultos que desejam aumentar a
divulga¢ao e a venda de um produto ou servigo. Espera-se a participagdo de vinte pessoas

na oficina.

ETAPAS DA OFICINA

12 etapa: criando uma conta (Tempo estimado: 20 minutos)

Para criar uma conta no Instagram é necessario acessar o site https://www.instagram.
com/ ou baixar o aplicativo Instagram no celular. Ao clicar no botao “Cadastre-se”, o
usudrio devera preencher suas informagdes pessoais, inserindo um e-mail ou celular para
confirmar a conta. E importante notar que o nome completo e o nome de usudrio deverio

ser referentes ao negdcio e poderao ser alterados depois.
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Como trata-se de um perfil para negocios, é ideal utilizar a fungao de conta comercial.
Para isso, basta clicar em “Configuragdes’, acessar “Conta” e clicar em “Mudar para conta
profissional”. Nota-se que essa ferramenta estd disponivel somente no aplicativo do

Instagram para celular.

Por fim, é fundamental personalizar a conta, clicando em “Perfil” e em “Editar perfil”.
Nessa pagina é possivel mudar a foto de perfil e a biografia. Para a foto de perfil, sugere-
se uma imagem simples que transmita a area do negdcio e, para a biografia, além de uma
breve descri¢ao do produto/servico oferecido, é interessante adicionar a localizagao (pelo
menos a cidade) e um contato, seja um telefone ou um e-mail. Para finalizar, basta clicar

<« » . . 4 . 4 . . .
em “Salvar”. Com a conta criada e personalizada, o préximo passo é criar e adicionar

conteudo ao seu perfil, atraindo possiveis clientes.

22 etapa: conhecendo a plataforma (Tempo estimado: 10 minutos)

Figura 23 - Interface do Instagram
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Fonte: elaborada pelos autores, 2020.
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O Instagram tem como base de interagdo o compartilhamento de fotos e videos. Um
usuario pode seguir outros, para ver o conteudo de outras contas, e pode ter seguidores,
ou seja, pessoas que acompanham tudo o que ¢ publicado por ele. Na pagina inicial é
possivel visualizar o seu contetdo, bem como o dos perfis que vocé segue. Na pagina
de busca pode-se procurar um tema especifico (moda, atores, receitas etc.) e ter acesso
a contas publicas que vocé ainda nao segue. Por fim, na pagina do seu perfil é possivel

alterar suas informagoes, acompanhar suas postagens e ver quem sdo seus seguidores.

32 etapa: criando e adicionando conteudo (Tempo estimado: 60 minutos)

Figura 24 - Modelos de grade de postagem
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Fonte: elaborada pelos autores, 2020.

O Instagram possui diversas ferramentas para publicar contetdo, sendo as principais
delas as publicagdes no Feed, os stories e os destaques. O Feed é o conjunto de postagens fixas
do seu perfil. Nele, devem ser adicionadas fotos relevantes, normalmente dos produtos ou
do servico oferecido, sempre atentando-se a estética. Fotos simples e claras tendem a ser
mais atrativas ao consumidor. Além disso, ¢ interessante buscar o mesmo estilo em todas
as fotos publicadas. Lembre-se de utilizar sempre fotos autorais ou de banco de imagens

sem direitos autorais.

Para adicionar uma foto ao Feed, é necessario ter essa foto em seu celular. Depois,
basta clicar em “+” e selecionar a foto desejada. O préximo passo é editar a foto, sendo
opcional. Por fim, pode-se adicionar uma legenda, descrevendo o produto/servigo. Ao
fim da legenda, é interessante o uso de hashtags (#), que sdo utilizadas para alcangar
pessoas que ainda nao conhecem o perfil. As hashtags devem ser uma ou duas palavras

relacionadas com o negécio. Por exemplo, se a foto é de um bolo, as hashtags podem ser
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#bolo #culindria #doce. Com a legenda inserida, basta clicar em “Compartilhar”. Cada foto
do Feed poderd, entdo, ter curtidas e comentarios, que podem ser respondidos clicando

em “Responder”.

DICAS
- Buscar utilizar imagens com boa resolugao;
- Usar sempre a mesma fonte nas postagens;

- Definir uma cartela de cores para deixar o Feed
esteticamente agradavel;

- Buscar utilizar sempre o mesmo filtro;

- Utilizar aplicativos de edigao de fotos como o Lightroom
e 0 Airbrush para editar fotos de forma mais profissional;

- Utilizar aplicativos como o VSCO, Preview e Planoly
para organizar o Feed;

- Escolher um formato unico (quadrado, horizontal ou
vertical);

- Definir uma grade de postagem (ver Figura 24).

O story, por sua vez, ¢ uma ferramenta para publicar conteido do momento e as
fotos ficam disponiveis para o comprador por apenas um dia. E uma ferramenta muito
util para manter o contato com outros usuarios, criando vinculos com os compradores.
Para publicar uma foto no story, na pagina principal, deve-se clicar em “Seu story” e, em
seguida, deve-se tirar uma foto ou video ou pegar da galeria do celular. E possivel editar
um story, adicionando texto e emojis. Por fim, basta clicar em “Seu story”. Quando esse
processo for concluido, vocé e seus seguidores poderao ver a foto por 24 horas e depois ela
sera apagada. Ainda, quando vocé vir o que publicou, podera clicar em “Visto por” para

ver quem visualizou seu conteudo.

Por fim, os destaques sdo parte do perfil permanente, ou seja, ao contrario de um
story, eles ndo somem apds um dia. Normalmente, o contetido dos destaques deve ser algo
fixo, como o horario de funcionamento do negdcio ou os produtos/servigos oferecidos
(um menu, por exemplo). Também pode-se adicionar novidades e promogoes, colocando
a data para que o consumidor nao se confunda. A ideia dessa ferramenta é o comprador

ter facil acesso as informagdes mais relevantes, uma vez que os destaques ficam fixados no
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inicio do seu perfil. Para criar um destaque, é necessario criar um story com o contetido

3.

desejado e depois clicar em “.” e “Criar destaque”

4* etapa: enviando mensagens particulares (Tempo estimado: 10 minutos)

O Instagram oferece o recurso de receber e enviar mensagens particulares, ou seja,

que sdo vistas apenas por vocé e o usudrio selecionado. Para isso, basta clicar no simbolo
de avido e buscar o nome do contato desejado. Essa ferramenta ¢ util para tirar davidas de
compradores e definir uma venda, informando pre¢os e combinando horarios de entrega/

retirada do produto ou servigo.

52 etapa: ganhando seguidores (Tempo estimado: 10 minutos)

Seguidores sao os usudrios que recebem os conteudos que sdo disponibilizados no
seu perfil. Normalmente, consistem em amigos, conhecidos e pessoas da regiao. Para
obter seguidores, ¢é ideal divulgar o seu perfil para pessoas proximas e seguir usudrios
que possam se interessar pelo seu perfil (Figura 25). Uma ferramenta util é a conexao do
aplicativo com o Facebook e com seus contatos do celular. Assim, o Instagram te informa
quais conhecidos tém um perfil na plataforma. Quanto mais seguidores, maior ¢ o alcance

do negdcio e, consequentemente, maior é o numero de vendas.

Figura 25 - Dados do perfil
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Fonte: elaborada pelos autores, 2020.

62 etapa: analisando o alcance (Tempo estimado: 10 minutos)

Tendo uma conta comercial no Instagram, é possivel analisar o alcance do perfil
clicando em “Informagdes” Ainda, cada publicagdo feita no Feed tem seus proprios

ndimeros e, para acessa-los, basta clicar na publicagdo desejada e em “Ver informagdes”
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Assim, pode-se determinar quantas pessoas estdo vendo e compartilhando seu contetdo,

sendo possivel verificar o crescimento do perfil.

SITES UTEIS

O Servigo Nacional de Aprendizagem Industrial (SENAI) oferece alguns cursos
relacionados com redes sociais, técnicas de marketing e criagao de contetdo digital, que
podem ser encontrados no site http://www.portaldaindustria.com.br/senai/. Os sites
https://ingagedigital.com.br/ e https://www.academiadomarketing.com.br/ também

oferecem materiais uteis.

CONSIDERACOES

Com um perfil de vendas no Instagram mantido e atualizado com contetido frequente
e de qualidade, considerando o atual alcance das redes sociais digitais, o negocio passa a
atrair mais compradores, potencializando-o. Dessa forma, as oficinas de artesanato e de
empreendedorismo na confec¢do de sabdo, por exemplo, podem ser complementadas com
essa oficina, uma vez que os trabalhos realizados podem ser expostos e comercializados
por meio do Instagram. Além disso, a presente oficina pode atuar em conjunto com as

demais dentro do projeto, para divulgar as atividades e atrair participantes.

Uma imagem de marca bem definida junto de uma maneira simples e eficaz de se
relacionar com os consumidores muda completamente o cendrio de uma empresa, além
de aprender as bases e parametros a serem utilizados, é um avango para um modelo de

empresa fisica também.
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