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PREFACIO

Nao podemos escapar da cultura material e do consumo. Do
abrir os olhos pela manha a cada uma de nossas tarefas didrias estamos
consumindo tudo aquilo que expressa e que constrdi nossa cultura. Da
necessidade mais basica ao prazer mais escuso, do imediatismo as
temporalidades alongadas, das materialidades fisicas as materialidades
digitais (ou imaterialidades, como frequentemente sao ditas), o consumo
estd em cada acdo de nossos dias, em cada sentimento que nos atravessa
e em cada pensamento que vaga em nossas mentes.

Ja superadas parte das dicotomias e dualidades que colocavam
0 consumo em contraposicdo a producdo, em uma légica em que a
segunda engrandecia e o primeiro degradava, essa obra busca oferecer ao
consumo uma perspectiva que engloba da cultura ao individuo, como um
processo responsavel pela circulacdo de significados na sociedade.
Processo esse capaz de gerar identificacao, pertencimento e cidadania, de
construir e reconstruir identidades e de localizar os individuos no mundo.

A centralidade do consumo nas sociedades e o transbordamento
que ele faz para todas as esferas da vida podem ser apenas compreendidas
a partir de uma visao multidisciplinar e interpretativista, que deixa de
lados os estigmas e as radicalizacbes para enfrentar tamanha
complexidade. A série Cultura (i)material e rituais de consumo:
perspectivas semiopsicanaliticas, agora em seu terceiro volume,
caminha na esteira desse desafio, articulando a Semidtica, a Psicandlise e
a Antropologia em uma perspectiva latino-americana e brasileira. Uma

abordagem solida e fundamentada, presente por mais de duas décadas no
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Programa de Poés-Graduacdo em Ciéncias da Comunicacdo da
Universidade de Sao Paulo (PPGCOM-USP) e no Grupo de Estudos
Semi6ticos em Comunicacdo, Cultura e Consumo (GESC3), proficua para
compreensao e discussao dos fendmenos contemporaneos em suas mais
diversas naturezas.

E apenas a partir dessa seriedade epistemoldgica, com didlogos
tedricos e encaminhamentos metddicos coerentes e consistentes, que
podemos compreender as dindmicas do consumo no contemporaneo e, ai
sim, critica-lo ou engrandecé-lo, vislumbrando caminhos, identificando
sinais e construindo uma sociedade mais razoavel.

O lancamento dessa obra acontece também em um contexto de
celebracao, em que, apos seis turmas e mais de duas centenas de alunos
formados, o curso de pds-graduacgdo, nivel especializacao, em Cultura
Material & Consumo: Perspectivas Semiopsicanaliticas passa a ser
oferecido em modalidade a distancia, fazendo parte do conjunto de MBAs
da Escola de Comunicagoes e Artes da Universidade de Sao Paulo (ECA-
USP). Essa mudanca de modalidade é norteada por trés principais eixos.
O primeiro estd no desejo existente desde o inicio do curso de expansao
do alcance e do compartilhamento da abordagem inovadora que une
Semidtica, Psicandlise e Antropologia para olhar ao consumo e a cultura
material. O segundo estd na compreensao das transformacoes provocadas
pela pandemia de Covid-19, que nos mostrou possibilidades e
rentabilidades dos cursos de pds-graduacao a distancia. E em terceiro esta
na integracdo com uma infraestrutura técnica que nos permite conduzir
o curso nessa modalidade com o mesmo potencial de reflexao e
profundidade tedrica, por meio de uma plataforma e equipe
especializadas.

As seis primeiras turmas do curso trouxeram experiéncia e
seguranca para o lancamento da modalidade a distancia, fundamentadas

pelo sucesso que acompanhamos ainda de perto de nossos ex-alunos:
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alguns vislumbraram e perseguiram o mestrado depois de finalizar o
curso, outros continuaram suas pesquisas e lancaram livros, ou ainda
aqueles que vém aplicando as formulagoes tedricas no mercado, buscando
praticas que facam cada vez mais sentido para eles e para a sociedade.

Nessa toada, o terceiro volume da série Cultura (i)material e
rituais de consumo: perspectivas semiopsicanaliticas retine pesquisas
de alunos e ex-alunos do CMC, de professores permanentes e professores
convidados, que mais uma vez fazem da Semidtica, da Psicanalise e da
Antropologia os caminhos para mergulhar, discutir e compreender os
fend6menos do contemporaneo.

A obra tem inicio com um capitulo conceitual de Renato
Gongalves, que parte de Charles Sanders Peirce e chega em comentadores
e disseminadores contempordaneos de sua semiltica para discutir a
semioética psicanalitica.

Em seguida, quatro capitulos lancam seu olhar sobre a moda,
sob diferentes perspectivas. Vitéria Ferreira nos apresenta uma reflexao
sobre moda e memoria, na singularidade que as roupas podem
desencadear afetos; Sarah Dantas Sanches se debruca sobre uma marca
de luxo para compreender as representacoes da mulher na
contemporaneidade dentro desse contexto; enquanto Laura Cascaes faz
um movimento autorreflexivo para investigar narrativas da moda em uma
perspectiva temporal, das agendas fisicas ao Instagram. Por fim, Raquel
Reis nos presenteia com uma reflexdo sobre o Punk, apresentando uma
perspectiva histérica até chegar em movimentos atuais, com uma
etnografia realizada em evento no Rio de Janeiro.

Os capitulos seis e sete carregam a alimentacdao como tema.
Eneus Trindade, Daniel Dubosselard Zimmermann e Karla Meira olham
para o universo digital buscando compreender as mediac¢oes algoritmicas
em aplicativos de alimentacdo e de moda. Sara Barbosa, por sua vez,

discute os sentidos da gastronomia no discurso da Cozinha Ocupacao 9
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de Julho, uma acao de cozinha social promovida pelo Movimento Sem-
teto do Centro (MSTC) em Sao Paulo.

O capitulo oito continua nos apresentando reflexdes sobre o
universo digital, com a pesquisa de Laura Martinez, Paola Maria Cé, Pedro
Henrique Orte e Rhuan Pereira sobre os rituais de consumo em aplicativos
de relacionamento. Do fisico ao digital, do publico ao privado, Carolina
Ferraz, David Nogueira da Costa e Jacqueline Ausier nos levam a uma
reflexao sobre sextoys e seus processos de midiatizacao.

Milena Martins do Nascimento, no capitulo dez, nos felicita com
uma retomada histérica sobre um importante simbolo brasileiro, o Zé
Gotinha, discutindo sua notada auséncia durante a pandemia de Covid-
19 e os desafios na comunicacao da saide publica.

Os dois ultimos capitulos fecham essa obra nos instigando e
abrindo as possibilidades de tomada da semidtica para compreender o
contempordneo a partir das obras de arte. Fabiana Misseroni Lopes e
Gustavo Muneratto sao colegas em dois textos. O primeiro nos transporta
para “O jejum de Sdo Afraates”, do brasileiro Stephan Doitschinoff, em
uma discussdo que analisa a obra para compreender o mundo. Em
seguida, os autores nos instigam a refletir sobre as articulacdes entre arte
e inteligéncia artificial, em um texto ensaistico que compreende essa
relacao como um caminho de olhar para o presente.

Doze capitulos, com o frescor de jovens pesquisadores, que nos
regalam com algumas das sem-fim possibilidades de aplicacao da
Semidtica, da Psicandlise e da Antropologia em diferentes fenémenos,
das mais diversas naturezas. Parabéns a cada um dos autores e boa leitura

todas e todos!

Clotilde Perez e Rafael Orlandini
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NORTEADORES GONGEITUAIS DA SEM[[]TIGA
PSICANALITICA PARA A COMUNICAGAQ E 0
CONSUMO: acoplamentos tedrico-
metodologicos de Peirce a Santaella e
Gesarotto

Renato Gongalves

INTRODUGAD

Na miriade de possibilidades de abordagens da comunicacao e
do consumo, a semidtica psicanalitica tem se mostrado uma fértil seara
para discussoes que abarquem o objeto comunicacional e do consumo
pela via da construcdo signica e das suas implicacdes subjetivas. Sao
exemplares, nessa direcao, os trabalhos de Clotilde Perez (2023), Oscar
Cesarotto (2008), Paul Kardous (2013) e Fani Hisgail (2013), que rondaram
as tematicas do consumo pela semiopsicanalise, bem como todos aqueles
trabalhos reunidos e organizados pelo curso de especializagao de “Cultura
(i)material e consumo: perspectivas semiopsicanaliticas” (Perez,
Trindade, 2021; Cesarotto, Perez, 2023; Orlandini, Perez, 2023).

Na trajetéria de investigacao deste pesquisador, por exemplo, a

semidtica psicanalitica tem trazido grandes ganhos quando empregada

1
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como instrumento analitico para fendomenos comunicacionais cuja
perspectiva subjetiva fosse de grande relevancia, como, por exemplo, nos
casos da pornografia digital (Gongalves, 2021, 2022), das marcas como
falo-fetiche (Gongalves, 2020) e do consumo dos “videos satisfatorios”
(Gongalves, 2023).

Porém, como ocorre com todo campo do conhecimento, ainda
mais quando ele é interdisciplinar, é preciso desenvolver constantemente
um esforco de sintese para apresentar suas principais perspectivas a fim
de fornecer instrumentos tedérico-metodologicos que possam ser
empregados e aperfeicoados por aqueles que se interessem pela
abordagem, impeto que almejamos no presente ensaio.

Destarte, é necessario destacar que o campo da semidtica
psicanalitica vem sendo construido, ao menos no Brasil, desde o inicio do
século XXI, a partir de aproximacdes entre as areas da comunicacao,
semidtica e psicandlise, promovidas por programas de pé6s-graduacao
(pioneiramente, na Pontificia Universidade Catdlica de Sao Paulo e, mais
recentemente, na Escola de Comunicacoes e Artes da Universidade de Sao
Paulo). Se, quando comparado a outras areas do conhecimento, o campo
ainda é jovem e, apenas aparentemente, incipiente, suas discussoes sao
demonstracoes do adensamento e do amadurecimento das histéricas
teorias psicanaliticas e semibticas.

Fruto de uma incursao interdisciplinar, a semidtica
psicanalitica aproxima a semidtica fundamentada no arrojado sistema
filoséfico de Charles Sanders Peirce e a psicanalise de Jacques Lacan, que,
a partir da fundamentacao tedrica e pratica de Sigmund Freud, estabelece
um novo paradigma de construcao intersubjetiva a partir da linguagem e
das trés topicas do registro do objeto (Real, Imaginario e Simbdlico).
Enquanto o primeiro nos permite enxergar o mundo sob o prisma da
construcao signica e da producao de sentido a partir das trés categorias

fenomenoldgicas (primeiridade, secundidade e terceiridade) que se

12



GLOTILDE PEREZ E RAFAEL ORLANDINI (ORGS.)

desdobram nas matrizes da linguagem e do pensamento (verbal, sonoro e
visual) e suas mesclas (Santaella, 2005), o segundo nos apesenta um
panorama complexo do sujeito, descentralizando a razoabilidade do
suposto sujeito do saber, atravessando-o pela experiéncia da linguagem e
da dimensao do inconsciente, instancias pré-existentes a constituicao e
as condutas subjetivas.

Percorrendo conceitos-chave de ambas as disciplinas, neste
ensaio, estabelecemos alguns norteadores conceituais que direcionam as
formulacoes da semidtica psicanalitica. Inicialmente, destacamos o
sentir, o agir e o pensar como dimensodes investigadas pela semidtica de
origem peirciana. Majoritariamente, através de Lucia Santaella (1994,
2003, 2005), explicitamos as ciéncias normativas do filésofo norte-
americano, localizando, em seu pensamento, aspectos que fundam a
semidtica enquanto disciplina interessada no mundo constituido e
possivel pela producdo e acdo dos signos, que atravessam sujeitos,
subjetividades, cultura e sociedade.

Na sequéncia, a psicandlise é alvo de nossa atencdo em uma
leitura interessada em suas contribui¢cbes para o entendimento da
construcao intersubjetiva do sujeito. A partir da transmissdo psicanalitica
de Sigmund Freud e Jacques Lacan, dispomos as topicas de maior
relevancia e pertinéncia a visdo comunicacional e semiopsicanalitica.
Ciéncia que marcard o sujeito moderno do século XX, a psicandlise se
apresenta como aquela possivel para a compreensao dos dilemas
ontoloégicos e pragmadticos do sujeito na contemporaneidade.

Ao final, as bases tedricas e metodoldgicas da semidtica
psicanalitica sdo expostas a partir de seus dois principais autores no
Brasil, Lucia Santaella (2013a, 2013b) e Oscar Cesarotto (2019). As
aproximacoes, as convergéncias e os pontos de distanciamento apontam
para a construcao interdisciplinar que se vale dos aspectos mais

fundamentais de ambas as disciplinas.

13
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Ainda que o fundo tedrico da semidtica psicanalitica esteja em
construcdo e evolucdo, os apontamentos iniciais ja delimitam um campo
investigativo proficuo para o olhar dos fenOmenos culturais e
comunicacionais por meio da 6tica signica e intersubjetiva.

0 SENTIR, 0 AGIR E 0 PENSAR: AS CIENCIAS NORMATIVAS
DE CHARLES S. PEIRGE

O ponto de partida da semiética de Charles Sanders Peirce esta
na fenomenologia, “uma quase-ciéncia que investiga os modos como
apreendemos qualquer coisa que aparece a nossa mente, qualquer coisa
de qualquer tipo (...), ou algo mais complexo como um conceito abstrato”,
como observa Lucia Santaella (2007, p. 2), uma de suas principais
interlocutoras. A partir do olhar fenomenolégico, Peirce estrutura os
processos de significacdo, objetificacdo e interpretacdo sobre os niveis da
primeiridade, da secundidade e da terceiridade, camadas que,
gradativamente, vao do sentir (na primeiridade) a capacidade de
representacdo (na terceiridade), passando-se pelas relacdes diddicas
entre estimulo e resposta (na secundidade). Discriminar as raizes da
fenomenologia nos coloca diante do vasto campo da percepcao,
apontando-se para os caminhos de “como se did a apreensao e
compreensao do mundo pelo ser humano” (Santaella, 2005, p. 14).

Em segundo lugar, as ciéncias normativas, que seguem a
“quase-ciéncia” da fenomenologia peirciana, “estdo voltadas para a
compreensao dos fins, das normas e ideais que guiam o sentimento, a
conduta e o pensamento humanos”, nao estudando “os fendmenos tal
como aparecem, pois essa € a funcao da fenomenologia, mas os estudam
na medida em que podemos agir sobre eles e eles sobre nds”, como
diferencia Lucia Santaella (idem, p. 36). Nessa continuidade, a triade

estética, ética e légica (ou semidtica, como, por vezes, foi chamado pelo

14
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filésofo norte-americano) abarca as dimensdes da construcao signica,
passando-se pelo que se apresenta enquanto qualidade (da ordem da
estética), analise (do plano da ética) e generalizacdo (do dominio da
légica).

Uma das principais contribuicoes de Peirce aos estudos da
semiodtica diz respeito a nocado triadica que o filésofo estabelece para o
signo, cuja defini¢ao, em suma, aponta para “qualquer coisa de qualquer
espécie (...) que representa uma outra coisa (...), chamada de objeto do
signo, e que produz um efeito interpretativo em uma mente real ou
potencial, efeito este que é chamado de interpretante do signo”
(Santaella, 2007, p. 8). Fundamento (natureza do signo), objeto (que é
representado pelo signo) e interpretante (que contempla a interpretacao,
os efeitos e as implicacoes dos signos): ao desenvolver um conceito de
signo suportado por esses trés aspectos, Peirce propde uma anélise que
compreende as relacoes do signo consigo mesmo, do fundamento com o
objeto e do fundamento com o interpretante. Em termos gerais,
poderiamos pensar como, por exemplo, uma marca (signo) esta no lugar
de uma empresa (objeto) e é apreendida ao ser consumida (interpretante)
a partir do repertério disponivel de cada consumidor e seu contexto
cultural, como propoe Clotilde Perez (2017).

Por meio da nocao triddica do signo e da fenomenologia que
guiam toda a sua filosofia, Peirce chegou a extensas subclassificacoes do
signo em relacdao ao seu fundamento, objeto e interpretante. Contudo,
para o consumo, como ja vem sendo apresentado por Clotilde Perez e
Eneus Trindade (2019), também had ganhos com o foco nas ciéncias
normativas, passo anterior a semiotica propriamente dita como nivel
mais profundo de andlise, por compreendermos que a estética, a éticae a
l6gica nos trazem uma generalizacdo mais ampla das bases da construcao
signica, tanto pelo seu posicionamento na arquitetura filos6fica de Peirce

quanto pelo potencial interdisciplinar que carregam e que nos interessa
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para o didlogo entre &areas afins aos estudos da comunicacdo e do
consumo. Com essa escolha tedrica, podemos evitar o uso meramente
instrumental de classificagoes, e, no lugar, seguimos a tentativa de “dar
um leito comum naquilo que ele [Peirce] concebeu como semiose, acao do
signo, acdo inteligente, que era por ele tomada como sin6onimo de
continuidade, crescimento e vida” (Santaella, 2005, p. 52).

A aproximagao da semidtica aos estudos da comunicacao e do
consumo € possivel uma vez que a visdo pansemidtica de Peirce nos
permite compreender a formacdo, a circulacdo e a apreensdo dos
fendmenos comunicacionais e culturais a partir de uma perspectiva
complexa que contempla o fluxo de producao de sentido entre signos,
estendendo-se a noc¢ao signica nao apenas para os objetos da cultura
material e imaterial, mas também para a construcdo dos sujeitos
enquanto signos. A semiose, que, segundo Lucia Santaella e Winfried
NGth (2004, p. 161), “é, antes de tudo, um processo de interpretacao, pois
a acao do signo é a acao de ser interpretado por um outro signo”, pode ser
considerada como uma operacdo prépria dos espacos de mediacdo se
observarmos a implicacdo signica nos processos comunicacionais. Em
resumo, pelo viés da semidtica peirciana, estabelecemos, como
pressuposto teérico, que a comunicacao é mediada pelos signos.

A perspectiva do sujeito, que a psicandlise desvela, é
extremamente presente na constituicdo das ciéncias normativas e, em
especial, da semidtica de Peirce, uma vez que “poder estudar, especular
ou, ao menos, refletir sobre signos é uma caracteristica fundamental da
espécie e da cultura humana” (idem, p. 9). Embora possa ser localizada a
recorréncia da producao signica entre outras espécies de animais ou até
mesmo em fenomenos da natureza, as faculdades mentais de
simbolizacdo e abstracao nos permitem a constituicao subjetiva a partir
dos signos, ponto de inflexdo do qual ird se ocupar a semiltica

psicanalitica.
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A pertinéncia do ponto de vista semidtico se sobressai na
contemporaneidade quando pensamos nos panoramas digitais, que tém
realizado integracoes irreversiveis entre vida real e virtualidade. Nesse
contexto, como articula Lucia Santaella (2003, p. 219), hé4 contribuicoes
da semiética: “um olhar semiético pode funcionar como uma chave para
a compreensao do inextricivel enlacamento da semiosfera (tecnologia e
cultura) com a bio e ecoesferas (natureza)”. No plano signico, a semiose
desenha fluxos de construcao, circulacdo e reformulacao constante de
sentidos entre sujeitos, tecnologias, interfaces, imagens, palavras etc. A
semidtica nos da a chave para a compreensdo dos movimentos e das
movimentacoes da cultura compreendida como mediacao e de sua
expansao signica, nos planos estético, ético e l16gico.

Embora tenhamos apresentado aqui brevemente os
pressupostos da semidtica, destaca-se o aspecto generalista do
pensamento filos6fico de Peirce, para quem “ha sempre uma mistura de
signos que é constitutiva de todo pensamento”, levando-nos a
constatacao de que “para compreender os raciocinios que sao empregados
nos métodos cientificos, é necessario estudar todos os tipos possiveis de
signos, suas misturas e 0 modo como os signos crescem e evoluem”, como
explicita Lucia Santaella (2005, p. 32). Seguindo-se esse pressuposto, as
aplicacoes e os didlogos possiveis da semidtica com outras dreas sao
inimeros e valiosos na medida em que a disciplina peirciana fornece
pardmetros universais baseados na experiéncia humana do sentir, do agir
e do pensar, podendo ser expandida para os rincoes de outras areas
interessadas no sujeito, na cultura e nas relacdes estabelecidas entre eles,

como faz a psicandlise, de quem agora nos ocuparemos.
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A OTICA INTERSUBJETIVA DA PSICANALISE

Se a semiodtica peirciana, no século XIX, colocou o sujeito como
um signo em relacdo a outros signos, concomitantemente, a psicandlise,
cuja marco fundamental podemos considerar ser a descoberta do
inconsciente por Sigmund Freud (2019b), é uma das ciéncias que melhor
descentralizou o sujeito e pavimentou o caminho que trilhariamos desde
entdo na direcao da complexificacao da experiéncia humana, regida por
mecanismos alheios a ideia de poténcia irrefreavel da acao e da vontade
do homem. Como sintetizou Elisabeth Roudinesco (2016, p. 101-102),
“inventando um sujeito moderno dividido entre Edipo e Hamlet, entre um
inconsciente que o determina a sua revelia e uma consciéncia culpada que
o bloqueia em sua liberdade, Freud concebia sua doutrina como uma
antropologia da modernidade tragica”. Contextualizando suas visoes, o
psicanalista observava de perto as transformacgdes sociais e culturais
impulsionadas pela modernidade que levariam a criacdo de novas
identidades sociais, como a burguesia; a aceleracdo dos processos de
metropolizacdo, com novos sintomas no corpo social; a ascensdo do
autoritarismo, com o nazismo e a perseguicao a povos minoritdrios; e ao
avanco tecnoldgico e bélico que gestaria uma grande guerra mundial,
topicas que surgiriam, direta e indiretamente, no decorrer de sua obra.

Além do golpe a supremacia do sujeito, com a formulacao da
“outra cena”, que é o inconsciente acessado pelo sonho, pelo chiste e pelo
ato falho, o percurso da psicanalise freudiana elaborou um sujeito dividido,
entre um Eu, um Super-Eu e o Id (Freud, 2011), pulsional, ao ser
atravessado pelas pulsoes, pela libido e pela busca do objeto de prazer
(Freud, 2016) e interditado, por encontrar-se marcado pelas leis
simbdlicas que permitem a constitui¢ao de uma civilizacao (Freud, 2012).
A complexidade do sujeito dividido, pulsional e interditado permitiu a

incursdo em discussdes como a localizacao central da sexualidade na

18



GLOTILDE PEREZ E RAFAEL ORLANDINI (ORGS.)

constituicdo subjetiva do sujeito desde a infancia, os conflitos narcisicos
que se estabelecem intersubjetivamente e os efeitos da repressdo em suas
mais diversas formas e expressoes.

Os temas explorados por Freud foram tao vastos quanto a sua
vontade de saber. Tendo em vista a comunicacdo e o consumo, entre
outros pontos, poderiamos destacar os aportes e os didlogos possiveis
com: os estudos da pulsao (Freud, 2010a), que nos auxiliam na
compreensdo dos processos de direcionamento pulsional; a formulacao
do fetiche (Harari, 2007) como a minima diferenca que produz o desejo; e
0 binénimo bem-estar/mal-estar (Cesarotto, Perez, 2023) como pano de
fundo para o consumo contemporaneo.

Correndo-se o risco de parecermos reducionistas, podemos
considerar que a visao intersubjetiva de construc¢ao do sujeito talvez seja
o ponto de maior interesse do fundo teérico e metodolégico da semidtica
psicanalitica. Ao descentralizar o sujeito de suas proprias acoes,
apontando para os vetores internos e externos que o atravessam e o
constituem, a psicandlise freudiana inaugura um olhar de extrema
subjetividade, mas que, ao mesmo tempo, funde, irremediavelmente,
sociedade, cultura e sujeito. Os processos psiquicos que operam no campo
do sujeito, como os destinos e os circuitos da pulsao (o recalque, a
transformacao em seu contrario, o retorno sobre a prépria pessoa e a
sublimacao), estao atrelados ao mundo exterior, cujas fronteiras com o
mundo interior ndo sdo permanentes e poderdo ser motivos para o
adoecimento caso sejam mal delimitados, como Freud (2010b, p. 17)
chegard a formular em uma de suas tGltimas publicacoes em vida, O mal-
estar na civilizagdo, de 1930, que condensard grande parte de seu
pensamento e o desdobrara ante as relacdes intersubjetivas estabelecidas
entre sujeito e sociedade, individuo e civilizacdo, subjetividades do Eu e

objetividades da cultura.
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Da obra de seu fundador, a psicanalise tomou distintos rumos.
Entre seguidores e dissidentes (Roudinesco, 2016, p. 135-174), o olhar
psicanalitico foi enveredando por investigacdes meticulosas interessadas
em objetos e topicos especificos, como a relacdo do bebé e da mae, no
caso de Melanie Klein (1996), os arquétipos e suas representacoes, em
Carl Jung (2017), e a libido e a repressao, por Wilhelm Reich (2001). De
todos aqueles que vieram apds Freud, o francés Jacques Lacan talvez
tenha sido aquele que melhor tomou como heranca o legado freudiano e
evoluiu na direcao de uma psicandlise atualizada a luz de teorias e
correntes filoséficas que surgiriam na metade do século XX.

Interessado por modelos matematicos, 16gicos, linguisticos e
fenomenoloégicos, Lacan revisitou a obra de Freud, atualizando,
inicialmente, “a tendéncia psicanalitica em compreender socializagao e
individuacao a partir de processos de identificacao”, como explicita
Vladimir Safatle (2017, p. 22). A partir dos processos de identificacao e
alienacao, na génese do Eu estd uma dependéncia as imagens ideais que
circundam o sujeito. O estaddio do espelho, etapa fundamental na
constituicdo do sujeito lacaniano, diz respeito a “transformagao
produzida no sujeito quando assume uma imagem”, como sintetiza Lacan
(1998, p. 97). O Imaginario, instancia entrelacada ao Simbdlico e ao Real,
da conta da dimensao das imagens, ao passo que as outras duas, ao
dominio das leis, das palavras e das relagdes simbolicas (no caso do
Simbdlico) e ao plano que condensa a vida cotidiana e que nao pode ser
simbolizado (Real), pois nele a palavra nao tem lugar (Zizek, 2006).

O campo do Outro, espago privilegiado da cultura, contempla as
expressoes simbdlicas e imagindrias que operam como “presengas
mediadoras entre a pequenez do sujeito e a imensidao do espaco publico,
espaco onde se tecem os acordos e se estabelecem as linhas de forca que
sustentam a vida de uma sociedade”, como define Maria Rita Kehl (2004b,

p. 149). Entre o Eu e o Outro, por vezes, estabelecem-se relacoes
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assimétricas, conflituosas e complexas, sendo elas matérias tanto para o
psiquismo quanto para as transformacoes culturais. Em uma perspectiva
contempordnea, esse Outro se complexifica com as estruturas da
induastria cultural e da sociedade do espetdculo, estimulando uma
“subjetividade reificada, produzida em série, espetacularizada”, como
articula Kehl (2004a, p. 53) a partir do didlogo da psicanalise com a teoria
critica.

Tao vasto quanto a obra freudiana, o percurso lacaniano
igualmente apontou para diversos conceitos e andlises, entre os quais
podemos destacar aqueles que trazem contribuicdes a comunicacado e ao
consumo, a saber: o gozo, conceito que abarca a posicao de sujeito em
relacdo a satisfacao de suas pulsoes, ndo apenas relacionada ao prazer ou
ao desprazer (Braunstein, 2006), que pode ser interessante para
compreender o desejo nas relacoes de consumo, como investigou Clotilde
Perez (2023a); e a pulsdo escopica vinculada a producao de desejo (Lacan,
2008), pertinente a era do capitalismo artista (Lipovetsky, Serroy, 2015),
trazendo questoes para o consumo (Perez, 2023b).

Em suma, podemos pensar em uma psicandlise freud-lacaniana
posto que o psicanalista francés ndo apenas retomou o legado freudiano
como também avancou a luz das teorias que formaram parte do
pensamento ocidental contemporéaneo, sustentando um sujeito cada vez
mais descentralizado. Se o inconsciente em Freud estava atrelado ao
aparelho psiquico bioldgico, o inconsciente lacaniano, estruturado como
linguagem, precede a existéncia do sujeito. Como pensarmos o
inconsciente tendo em vista nao apenas a linguagem, mas, sim, as
linguagens, como a semidtica peirciana nos apresenta (Santaella, 2005),
indo além da matriz verbal?

A relevancia do olhar psicanalitico na atualidade se justifica
cada vez que os dilemas éticos do “pds-humano” se colocam na

perspectiva filosé6fica que considera os impactos das tecnologias na
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constituicao subjetiva e corpdrea dos sujeitos na contemporaneidade.
Como resgata Lucia Santaella (2003, p. 247), impulsionada pelas
mudancgas tecnoldgicas, lidas como “extensdes do sistema sensério
humano”, a “sensibilidade do corpo humano parece estar passando por
uma mudancga radical de escala, constituindo-se numa nova dimensao
que extrapola a concepcao e imagem que tinhamos de nés mesmos como
humanos”. Em relacdo a psicandlise, como ciéncia “humana,
demasiadamente humana”, Cesarotto (2019, p. 84) observa que “mesmo
derivada de uma praxis, isto nao a impede de ser consistente para além da
pragmatica, gracas ao seu teor doutrindrio”. No vortice das mudancas, os
direcionamentos da psicanalise manejam o contemporaneo, escutando os
fenomenos que expressam as relagdes entre cultura e subjetividade, cujas
dinamicas se atualizam a todo instante, e constroem um repertério em
que experiéncia e teoria constantemente se alimentam, se repensam e se

rearticulam a luz da vasta experiéncia humana.

0S OPERADORES CONGEITUAIS DA SEMIOTICA
PSICANALITIGA

Expostas algumas das filigranas da semiética e da psicandlise,
podemos partir para os pressupostos tedricos e metodoldgicos da
semidtica psicanalitica voltada aos estudos da comunicacdo e do
consumo. Nessa tarefa, embora existam outros autores que ndo apenas
aplicam a teoria semiopsicanalitica a questoes e objetos contemporaneos,
mas também ajudam a estabelecer seus pardmetros, suas extensoes e seus
desdobramentos investigativos, podemos considerar Oscar Cesarotto
(2019) e Lucia Santaella (2013a, 2013b) como fontes seminais para a
definicdo da disciplina e o estabelecimento de critérios analiticos coesos.

Inicialmente, devemos estabelecer os limites e, até certo ponto,

as incongruéncias entre as duas disciplinas. Como observa Lucia
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Santaella (2013a, p. 21), os didlogos entre a semiotica e a psicandlise ja
ocorrem hd um bom tempo, como uma espécie de psicandlise aplicada,
quando os conceitos psicanaliticos sao tensionados a leitura
interdisciplinar de textos, obras de arte, entre outros objetos da cultura.
Contudo, essas iniciativas a priori ndo devem ser confundidas com a
semidtica psicanalitica que buscamos construir enquanto campo e pratica
investigativa, pois sua edificacdo esta calcada na visao intersemidtica de
Peirce e na “semiose que se estrutura sob as determinagdes do
inconsciente” (idem, p. 29) e nao simplesmente na aplicacdo da
psicanalise a objetos do cotidiano.

Criativamente, Cesarotto (2019, p. 85-86) propde “dez cata-
ventos” da semidtica psicanalitica. Trata-se de uma proposta didatica
para se apontar direcoes e parametros criticos e a partir dos quais
podemos refletir sobre algumas das questdes que concernem ao Nnosso
objeto e a nossa abordagem.

O primeiro dos cata-ventos de Cesarotto aponta para o elo em
comum entre ambas as disciplinas: “a linguagem é a condicao, tanto do
inconsciente quanto da semidtica. Sua pluralidade abrange o visual e o
sonoro, junto com o verbal, prioridade da psicanalise” (idem, p. 85). Nesse
ponto, ao tomarmos as linguagens como base comum, aproximamo-nos
a pertinéncia comunicacional, quando enxergamos as media¢des
comunicacionais (Martin-Barbero, 2001) como redes de producdo e
circulacao de sentido através das linguagens. Além disso, a atualizacao
trazida pela visdo semiética de Peirce ao entendimento de linguagem pela
psicandlise lacaniana (que esta calcada na perspectiva saussuriana
binomica de significado/significante) alarga as extensoes e possibilidades
de investigacao. A escuta, a interpretacdo e a articulacdo deixam de ser
estritamente apenas da matriz verbal da linguagem e do pensamento e
passam a contemplar o signo em todas as suas potencialidades de sentido

e mistura de linguagens (Santaella, 2005).
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“A complexidade da realidade humana se presta para ser lida
como texto (manifesto) e escutada como discurso (latente)” define o
segundo direcionamento analitico e teérico de Cesarotto (2019, p. 85).
Tomando emprestada a divisdo proposta por Freud (2019) para a
interpretacao dos sonhos, entre o sonho manifesto e o sonho latente (o
primeiro diria respeito a elaboracdo discursiva feita pelo analisando no
ato de se relatar o sonho ao analista, enquanto o segundo, ao contetido
onirico propriamente dito), a semidtica psicanalitica analisa os signos da
realidade humana tanto pelos discursos que a constituem (pois, a
realidade, para a psicandlise, é uma narrativa) quanto pelos fatos, pelas
recorréncias e pelos atos observados na cultura.

Tendo suas bases no nd borromeano, modelo proposto por
Jacques Lacan ao longo de seu ensino, Cesarotto (2019, p. 85), na
sequéncia, discrimina as ferramentas metodoldgicas possiveis para o
desenrolar dos estudos semiopsicanaliticos dos fendmenos: “os conceitos
de Simbolo, Imagindrio e Real, as trés dimensoes habitadas pelos seres
falantes, sexuados e mortais, permitem analisar simultaneamente a
subjetividade e o mundo dos signos, nas suas implicag¢oes reciprocas,
individuais e coletivas”. Nessa assercao, ha o entrelacamento entre os trés
dominios, respectivamente, da palavra (ou qualquer outro cédigo), da
imagem e da coisa, e, contingencialmente, a perspectiva subjetiva de um
ser que se enuncia por causa de e apesar de estruturas do inconsciente,
que é marcado pelo narcisismo que o constitui imaginariamente e que,
em ultima instancia, é um corpo a gozar, cujo gozo nao pode ser
completamente acessado pela palavra.

Assumindo-se a visao intersubjetiva de constituicao do sujeito
e a nocao pansemidtica do crescimento e da circulacao de signos, as
relacoes de sentido que a semiética psicanalitica busca esmiucar nao
podem se dar senao a partir de vetores reciprocos, dialéticos e bilaterais,

entre esfera individual e lago social. No que tange a preocupagao e ao
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interesse da semidtica psicanalitica em enxergar ndo apenas a
subjetividade, mas igualmente a sua construcdo por meio do
atravessamento dos signos culturais, a contribuicdo comunicacional,
através da percepcao da comunicacdo como mediacao cultural (Martin-
Barbero, 2001) e do consumo como discurso e pratica social (Perez, 2020),
mostra-se valiosa uma vez que auxilia na tarefa de esquadrinhamento dos
fluxos e refluxos entre sujeito, cultura e sociedade.

No campo das contribuicoes, a quarta mola propulsora da
semidtica psicanalitica discriminada por Cesarotto (2019, p. 85)
apresenta a sinergia entre semidtica e psicandlise: “a semidtica
incrementa a psicanalise com seu repertério de meios e linguagens; a
psicandlise introduz na semidtica o inconsciente e a libido”. Em outras
palavras, as interseccOes epistemoldgicas entre as duas dreas nao sdo
necessariamente complementares, mas, certamente, sdo agregadoras. Se
a filosofia peirciana apresenta uma base para o entendimento dos
processos de pensamento, raciocinio e linguagem por meio da “mistura
de signos” (Santaella, 2005, p. 32) que estrutura a estética, a ética e a
l6gica, a psicanalise a ela sobrepoe mecanismos psiquicos que constituem
0 existir, o vivenciar e o experimentar do humano.

A definicao da disciplina, quinto “cata-vento” de Cesarotto
(2019, p. 85), resume os interesses da disciplina: “a Semidtica
Psicanalitica estuda as consequéncias psiquicas dos signos culturais”.
Contudo, poderiamos dizer que a reciproca também se mostra verdadeira:
os signos (culturais ou nao), em parte, também sao consequéncias de
processos psiquicos. Isso quer dizer que, na comunicacio e no consumo,
devemos observar tanto como 0s sujeitos interagem com os objetos a sua
volta quanto interpretar o que esses objetos trazem de implicacoes
intersubjetivas. Trata-se de um pensamento dialégico, que segue a trilha

sugerida pelas implicacoes reciprocas entre sujeito e cultura.
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Nessa ordem, a “convergéncia”, sexto direcionamento critico
proposto por Cesarotto (idem), afirma que “a Clinica da Cultura [termo
aqui empregado para alternativamente designar o locus tedrico da
semidtica psicanalitica] faz seus diagndsticos, por imagens e palavras, das
ideologias da época”. A escuta, termo empregado no processo de
transferéncia analitica, estard sempre condicionada ao contexto temporal
e espacial do objeto a ser analisado e do analista, uma interessante
analogia para falarmos das relacdes entre objeto de pesquisa e
pesquisador.

A causa e a consequéncia explicitadas por Cesarotto (2019, p.
86) para a criacdo de um fundo critico da semidtica psicanalitica estao
relacionadas ao atual estagio do capitalismo e “o estilo de recalcamento
do momento histérico e o retorno do reprimido”, apresentando
“contradi¢oes da sociedade, seus impasses e solugdes de compromisso,
cujas manifestacoes e laténcias podem ser descritas, pesquisadas e
interpretadas cientificamente”. Em linhas gerais, hd o reconhecimento
dos vetores histéricos que atravessam o ensejo de formulacdo de uma
nova teoria para novos tempos, que, por sua vez, demandam a escuta e a
leitura por meio de instrumentos e abordagens pertinentes as
complexidades que contém.

Os dois ultimos cata-ventos da semidtica psicanalitica por
Cesarotto (idem) apresentam a preferéncia e o slogan da disciplina que
apontam para o campo das representacoes da sexualidade como espago
privilegiado de investigacao: “a semidtica entende o funcionamento
signico da internet, mas sé a psicandlise explica o porqué de os sites mais
visitados serem os de sacanagem!”. Bem-humorado, o enunciado
publicitario condensa a perspectiva dos signos e aquela que concerne a
producao de subjetividades e as estruturas psiquicas que regem e
conduzem a experiéncia de busca, consumo e fruicio de materiais

erdticos, como uma metafora para a compreensao dos desejos, das
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pulsoes e dos direcionamentos intersubjetivos na semiose, isto é, no
processo de significacao.

UM ESFORGO DE SINTESE

Em termos gerais, a psicandlise enquanto fundo teédrico e
traquitana metodoldgica parte da “divisdo subjetiva” e da “dialética do
desejo” para buscar provocar “rupturas epistemoldgicas nos diversos
saberes correlatos” (Cesarotto, 2019, p. 21). Por sua vez, a semidtica,
beneficiada pelas contribuicdes psicanaliticas, complexifica os
entendimentos do sentir, do agir e do pensar nos processos de semiose
entre signos e subjetividades. A abordagem da semiopsicanalitica, assim,
busca descentralizar o sujeito da razdo, mas, a0 mesmo tempo, dar uma
inteligibilidade e razoabilidade a seus atos e a sua praxis cotidiana. Como
pano de fundo, a perspectiva comunicacional nos fornece as ferramentas
necessarias para se enxergar o comum, os discursos e as praticas,
disponibilizando-nos lentes para observarmos os emaranhados da cultura
que envolvem o sujeito na contemporaneidade.

Se, para a psicandlise, a formacao do sujeito é intersubjetiva,
isto é, depende da sua relacao com o Outro, instancia privilegiada da
cultura, podemos realizar uma ponte entre essa no¢ao de sujeito e a visao
de mundo pansemidtica de Peirce. A partir do momento em que esse
sujeito se constitui, em parte, em dialogo reciproco ao contexto que o
cerca e que ele experiencia (ao senti-lo, ao agir sobre ele e ao pensa-lo),
essa relacao nao pode se dar sendo através da mediacao signica.

E interessante pontuar que a edificacdo de um didlogo entre a
psicandlise e a semiotica é exequivel, porém deve ser efetivada com muita
prudéncia, pois o entendimento de linguagem empreendido por Jacques
Lacan parte da conceituagao semiolégica de Ferdinand de Saussure, cujo

binomino significado/significante é radicalmente diferente da nocao

21



CULTURA ()MATERIAL E RITUAIS DE CONSUMO: PERSPECTIVAS SEMIOPSICANALITICAS - VOLUME 03

triddica do signo defendida por Peirce, cujo sistema filoséfico estrutura
as discussdes da semidtica psicanalitica propostas por Cesarotto e
Santaella. Entretanto, tomando-se os devidos cuidados na transposicao e
na conexao entre as duas areas, é possivel pensarmos na fenomenologia
peirciana, calcada na divisao entre estética, ética e l6gica, e assumirmos
a psicanadlise enquanto um repertdrio disponivel para a interpretacao e a
generalizacdo dos fendmenos comunicacionais e do consumo
apresentados e interpretados enquanto signos da cultura.

Em um futuro préximo, cabe pensar como a semidtica
psicanalitica, enquanto campo em constante construcao e evolucgao, pode
ser aprimorada com o aporte de outros autores e outras autoras tanto da
semidtica quanto da psicandlise. Isso quer dizer que, por mais que os
termos “semidtica” e “psicanélise”, que compoem o titulo das
perspectivas semiopsicanaliticas de Cesarotto e Santaella, sejam
utilizados para generalizar seus respectivos campos, ainda estamos
calcados em Peirce e na psicanalise freud-lacaniana, que, certamente, nos
trazem uma base extremamente consistente para caminharmos. O que
outros pensadores e outras pensadoras, dessas dreas ou nao, poderao nos
dizer a respeito das abordagens que tomem o sujeito (e seu inconsciente)
em relacdo aos signos a sua volta? A interdisciplinaridade da semi6tica
psicanalitica e o dinamismo de seus objetos de interesse nos convidam ao

dialogo constante.
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MODA E MEMORIA: as roupas como
artefatos historicos

Vitoria Ferreira

INTRODUGAD

O admirado escritor Gabriel Garcia Marquez em sua obra "Viver
para contar" (2003, p.5), poeticamente reflete que "A vida nao é a que a
gente viveu e sim a que a gente recorda para conta-la". Ao refletir acerca
do campo vasto de estudo referente a memoéria e a construcdo de
lembrancas, nota-se diferentes elementos que acabam por se destacar.
Entre estes, os objetos fisicos consolidam relacao direta com a narrativa
memorial, servindo de material de estudo e compreensao sobre condig¢oes
de vida, relagoes e afetos. Portanto, as roupas também estao presentes no
campo da lembranca. O que simboliza o vestuario perante a memoria?
Assim como se perduram momentos, palavras e vivéncias na memoria
humana, se perduram as roupas vestidas enquanto eles aconteciam? As
roupas detém capacidade de atribuir significados as lembrancas ou até
mesmo de se tornarem lembrancas por si mesmas? Qual é o lugar das
roupas na memoria?

Dessa forma, o presente estudo almeja reconhecer as roupas
como narradoras de lembrancas e as lembrancas narradas através das

roupas, como retrata Perrot (1989, p. 14) ao dizer que "a memoria das

33



CULTURA ()MATERIAL E RITUAIS DE CONSUMO: PERSPECTIVAS SEMIOPSICANALITICAS - VOLUME 03

mulheres é uma memoria trajada". Por meio da articulacao entre o
referencial teérico de memoria, centrado nos aprendizados referenciais
de Le Goff (2003), sobre moda (Perez & Pompeu, 2020; Calanca, 2011;
Barthes, 1979) e vestudrio (Aratjo, 2013; Cidreira, 2005; Baudelaire,
1996; Meneses, 1998, Stallybrass, 2012), além de exemplos significativos,
busca-se examinar o didlogo entre a memoria e as roupas guardadas e a
vinculacdo destas a lembranca e a imagem, na perspectiva da
compreensao de como os significados sao construidos e solidificados.
Ademais, explorar como as roupas possuem a capacidade de materializar
acdes passadas no presente, se portando como instrumento de reviver e
rememorar momentos e afetos. Funcionam assim como uma ponte, uma
conexao passado-presente.

A teorizacao acerca do simbolo de heranca tanto em joias
quanto em vestidos de noiva e seu vinculo com a memoria ja é
consolidada em diferentes estudos, como por exemplo Pina Jayme em sua
obra "Vestidos de familia — fotografia e meméria: um didlogo com a obra
de Luise Weiss" (2008) e Marcio Luiz Mattana em "Modelos de memoria
em boca de ouro e vestido de noiva" (2014). Entretanto, o objetivo deste
estudo é expandir a ideia para uma compreensao da roupa como um todo,
revelado até mesmo em seu carater ordinario e corriqueiro. As diferentes
pecas de roupa, sem tanto valor agregado - como uma joia - ou vinculadas
a momentos tao significativos - como um casamento - mas que mesmo

assim exercem influéncia significante nas lembrancas.

SOBRE A MEMORIA, A MODA E 0 VESTUARIO

A meméria se mostra um conceito vasto, a qual pode ser
entendida de diferentes pontos de vista e abordagens tedricas. Santos

(2003) buscou englobar essa diversidade ao afirmar:
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A memoria esta presente em tudo e todos. N6s somos tudo
aquilo que lembramos; nds somos a memoria que temos. A
memoria nao é s6 pensamento, imaginacio e construciao
social; ela é também uma determinada experi€ncia de vida
capaz de transformar outras experi€ncias a partir de
residuos deixados anteriormente. A memoria, portanto,
excede o escopo da mente humana, do corpo, do aparelho
sensitivo e motor do tempo fisico, pois ela também é o
resultado de si mesma; ela é objetiva em representacoes
sociais, textos e comemoracoes (Santos, 2003, p. 25).

A andlise psicanalista acerca do aparelho psiquico em Freud
(1996) engloba o papel organizador da memoria, sendo esta capaz de
registro, conservagdo e transformacao de experiéncias em tracos
mnemonicos, através de processos associativos, localizados nos sistemas
pré-consciente e inconsciente. Além disso, com o passar do tempo, com
elementos eventuais junto a imaginacdo, sofre reorganizacdes, com
modificacoes introduzidas no material registrado (Ferrarini & Magalhaes,
2014).

Sendo assim, a memoria nao se constitui de maneira simples,
mas mdltipla, com o registro e vinculo de variados signos (Freud,
1899/1996) e se porta de maneira atemporal, através do acimulo de
elementos caracterizantes da vivéncia pessoal de cada um. De maneira
subjetiva, pode ir e vir no consciente, se enquadrando como uma fonte de
acesso ao passado pessoal, recente ou distante, ou até mesmo como uma
forma de redefinicao e alteracdo de uma narrativa (Vasconcelos & Lima,
2015).

Nesse movimento, ao dispor de diferentes elementos na
construcdo subjetiva, a memoria também se enraiza no material, através
do concreto, do espaco, da imagem e dos objetos (Nora, 1993, p.9). Signos
corpéreos e palpdveis acabam por interferir diretamente na acao de

constituicao dos significados no inconsciente, sendo que ao mesmo
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tempo em que se servem de pecas para esculpir uma identidade, a
identidade também ¢é esculpida por elas, em uma relacdo de trocas e
correspondéncias simultaneas. Nesse cenario, Candau (2012) se dedicou
em estudar a relacao da memoria com a identidade para expor como estas
estdo intrinsecamente vinculadas:

Se a memodria é “geradora” de identidades, no sentido que
participa de sua construgao, essa identidade, por outro lado,
molda predisposicoes que vao levar os individuos a
“incorporar” certos aspectos particulares do passado, a
fazer escolhas de memorias (Candau, 2012, p.19).

Meneses (1998) notabiliza a "dimensao corporal da memoria”,
ao discutir a relevancia dos objetos para o estudo da meméria histérica.
Ele afirma que os objetos possuem capacidade de estabelecer conexoes
entre o aparente e aquilo que estd oculto, o visivel e o invisivel, e entre
espacos e tempos diferenciados. Sendo assim, para o autor, 'nenhum
atributo de sentido é imanente" a qualquer objeto que seja, "por isso, seria
vao buscar nos objetos o sentido dos objetos" (1998, p.91). Por isso, "Mais
que representacgoes de trajetdrias pessoais, os objetos funcionam como
vetores de construcao da subjetividade e, para seu entendimento, impoe,
ja se viu, a necessidade de se levar em conta seu contexto performatico."
(Meneses, 1998, p.96).

Junto a isso, a identidade é enraizada também em elementos
passados. E o passado, por sua vez, acaba por ser projetado na identidade.
A forma como o individuo capta simbolos antecedentes, interpreta e
relaciona a novos simbolos, se demonstra na identidade, e assim, nas
roupas; logo, configura todo um sistema de representacdo que incorpora
passado, presente e futuro. Ferreira (2015) analisa que a roupa possui a
capacidade de construir situagdes que excedem o campo fisico e alcancam
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o inconsciente. Ao mesmo tempo em que se porta como objeto material
de uso cotidiano, ela esta composta de elementos subjetivos e memoéria
sensitiva, dotada de significados e simbolos de quem a pertenceu
(Fagundes, 2011, p.1).

A moda se configura como todo um sistema de tamanha
complexidade. Barthes (2005 [1957], p.258) chama atencao a insensatez
de negar a profundidade da roupa e sua vinculagao a cultura e discorre
acerca dos diversos elementos simbdlicos que permeiam uma sociedade.
A roupa possibilita leituras multiplas que desdobram-se pelas mais
diversas esferas do pensamento, desde politica, economia e arte (Debom,
2016, p.2). A moda impressa acaba por se portar como uma mitologia do
vestuario que fundamenta até mesmo como uma primeira etapa de uma
linguistica indumentaria (Barthes, 2005 [1957], p.299).

Assim, nos discursos que se desdobram, o individuo se identifica
no mundo por meio de seu corpo vestido. As roupas constituem discursos
que formam um visual e ha a construcao de uma marca identitaria que o
relaciona com o que estd ao redor. Logo, a roupa produz e carrega
significados (Debom, 2016, p.8).

[...] as imagens, os gestos, os sons melddicos, os objetos e
os complexos dessas substancias que se encontram nos
ritos, protocolos ou espetdculos que, se ndo constituem
“linguagens”, sdo, pelo menos, sistemas de significacao.
(Barthes, 2006 [1964], p.11)

Por meio da roupa é possivel exprimir emocoes e retratar
histérias, como parte e extensdo da identidade e como reflexo das
experiéncias e vivéncias. A moda vai além do vestir, além do cobrir; a
moda permite sentir (CIDREIRA, 2005). Por isso, as roupas sao capazes de

emanar sentimentos e histérias revelando aspectos essenciais da pessoa
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que a usa (Aradjo, 2013). Benarush (2012, p. 114) afirma que “as roupas
materializam um tempo passado, dao-nos uma nogao ideoldgica de sua
cultura e representam a sociedade que as criou e que as vestiu”.

Compreende-se, entdo, que as roupas carregam mutabilidade,
efemeridade, permanéncia e pluralidade de vivéncias muito mais
profundas do que apenas uma simples escolha ordinaria de uma peca.
Calanca (2011, p. 23) confirma a complexidade do vestir ao dizer que “O
vestuario remete sempre as estruturas, e isso significa analisar como o
vestir-se se relaciona com varios componentes: o dado basico nao é o
vestudrio como tal, mas a relacdo que se estabelece com ele”. Torna-se
evidente a capacidade que as roupas possuem de se interligarem aos
eventos e vivéncias no inconsciente; pecas que se tornam mediadoras de
lembrangas e desencadeiam sensacoes de historias, vivéncias e
identidades.

Nao se sabe dizer quanto tempo levara um objeto para se
tornar especial, tdo pouco quando passard a ser animado.
Do mesmo modo que a personalidade é evolutiva e
moldavel, os objetos por nés vivificados também podem
evoluir na sua personalidade, ndao importa se estamos a
falar da personalidade intrinseca ou da personalidade de
outrem impressa no objeto, importa aqui refletir sobre a
profundidade de sentimentos e histérias por detras das
coisas. Se falarmos das roupas, por muito efémera que
esteja fadada a se-lo, a sua proximidade faz com que seja
parte de nos, dai a facilidade de liga-la as pessoas, aos seus
odores e as suas marcas que permanecem em nds (Aradjo,
2013, p. 36).

Perrot (1989) teoriza em sentido semelhante a proposta de
Aratjo (2013) ao potencializar o papel da roupa na lembranca, quando
afirma que "Uma mulher se inscreve as circunstancias de sua vida nos

vestidos que ela usa, seus amores na cor de uma echarpe ou na forma de
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um chapéu. Uma luva ou um lenco sao para ela reliquias das quais ela sabe
o preco. A monotonia dos anos se diferencia pela toalete que fixa também
a representacdo dos acontecimentos que fazem bater o coracao....
Naquele dia eu usava... ela diria." (1989, p.14). Logo, mais do que estar em
uma memoria, a roupa veste a histéria. Demarca, cria e personaliza uma
imagem de memdria. As lembrancas passam a se perpetuar através das
pecas.

DISCUSSAO F ANALISE

Sabe-se que elementos materiais possuem forte papel no
despertar de lembrancas de modo a elaborar uma rememoracao (Le Goff,
2003). Nesse enredo, a roupa pode ser compreendida como objeto com
poder de instigar a memoria afetiva. Ferreira (2015) defende que pecas de
roupa sao objetos que se vinculam diretamente ao universo sensorial,
estabelecendo-se como elementos de conservacao silenciosa, pois
despertam a sensibilidade, atribuindo a uma significacio. Traco
semantico este que o autor até mesmo assemelha ao porte histérico de

museus. A roupa como objeto dotado de histéria, um artefato.

Roupas em museus sdao além de coisas mortas mas, para
serem verdadeiramente apreciadas, as modas nao devem
ser consideradas como coisas mortas; seriao  mesmo
que admirar os trapos pendurados, frouxos e inertes como
a pele de Sao Bartolomeu, no armario de um vendedor de
roupas usadas. E preciso imagina-las vitalizadas, vivificadas
pelas belas mulheres que os vestiam, somente assim
compreenderemos seu sentido de espirito (Baudelaire,
1996, p. 58).
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Pierre Nora (1993, p.27) cita o lugar de memoria como um lugar
duplo: de um lado, um lugar fechado sobre si mesmo e sobre sua
identidade, do outro, aberto sobre a extensao de suas significa¢oes, o que
traz maior complexidade. Dessa forma, as emocoes e sensacdes que a
roupa tem a capacidade de produzir sao indicios de que ela se porta como
um objeto memorialistico pessoal ao longo dos tempos, ao mesmo tempo
que é também um registro evidente e claro da memoria coletiva,
manifestando este duplo vinculo de significacao.

Aratjo (2013) comenta que, as roupas e objetos que sao fortes
meios de resgatar memorias, mesmo mais "acabados” pelo tempo, sao
capazes de auxiliar nas lembrancas e instantes marcando a existeéncia de
quem a possuiu. Na mesma direcdo, Andrade (2008, p. 19) defende que a
roupa faz parte do corpo mas também da alma, uma vez que guarda uma
rede de conexdes com quem a usa, indo além de tecidos, forma e
modelagem, com um significado que ultrapassa o material.

Analisa-se, entdo, contextos para se explorar exemplos do
fenomeno de vinculacdo de pecas de roupa como mecanismo de
construcao, vinculagao, manutencao e protecao memorial. Ao se pensar
em producdes artisticas e visuais, a aclamada "Sex and the City" é campo
fértil para reflexoes. A série de televisao norte-americana criada em 1998
por Darren Star, baseada no livro homo6nimo de Candace Bushnell, que
ganhou continuacdo em filmes e outras séries spin-offs, carrega um
imponente legado de moda.

Em 2023, foi lancado um documentério, chamado "And Just Like
That... The Documentary”, acerca da producao e bastidores, em que se
aborda o sucesso da narrativa ao passar do tempo e seus impactos, entre
eles na moda e tendéncias. N3o por acaso, a primeira cena se dd em uma
visita aos depdsitos nos quais sao guardados os figurinos e pecas de roupa

das personagens, roupas essas que se tornaram icones.
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As aventuras e historias, logo, sao lembradas através das pecas
de roupa. A saia da vinheta de abertura, o sapato que a protagonista Carrie
vestia em determinado momento, o vestido de quando se casou, entre
outros que se colocam como exemplos de pecas que mais se tornaram
imagens de memoérias. O apego ao efeito afetivo da série é, claramente,
transferido aos itens armazenados. Todas as roupas sao mantidas como
se a producao mantivesse a "lembranca” objetificada.

O movimento de armazenar “arquivos” do armério das
personagens se aproxima de um armazenar de memorias. A figurinista
Molly Rogers brinca ao dizer "nenhuma mao humana tocou em nada”,
atribuindo aspectos as pecas que poderiam ser assimilados aos de artefato
histérico. Um dos sapatos até mesmo possuia uma etiqueta especificando
“fragil e iconico”. Aspectos que demonstram a capacidade de uma peca
de roupa ganhar valor memorial que deve ser alvo de preservacao.

Em um outro momento, a figurinista aparece com um classico
tutu utilizado por Carrie na vinheta de abertura. Espontaneamente, a
producao ou até mesmo os fas passam por lembrancas afetivas
desbloqueadas. A peca deixa de se portar apenas como um tutu e obtém
carater memorial. Recorda-se da mdasica, das cenas, das letras, da
cronologia dos fatos. Uma peca de roupa é responsavel por todo um
processo de rememorac¢ao. Uma histéria contada através do que se usava
naquele momento, como um instrumento de perpetuacdo, ao nao se
desfazer das pecas, se preserva também a memdria; enquanto se possuir
as roupas, a série permanece "viva", o passado ainda no presente.

Sehn (2017) em sua pesquisa, entrevistou diferentes pessoas
acerca dos valores emocionais resgatados na moda. Uma das perguntas
feitas remetia aos possiveis motivos pelos quais e os entrevistados

acreditavam nao se desfazer de algumas pecas de roupa e, assim, afirmou:
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Analisando essas questoes, pode-se perceber que as roupas
que permanecem guardadas possuem muitos significados
para as pessoas, relacio de valor sentimental e sao
instrumentos que marcaram memorias e historias.
Portanto, os entrevistados nao se desfazem ou nao doam
por essas tais razoes. Entretanto, quando se questiona a
possibilidade de tornar essas pecas um novo modelo e
retomar seu uso, se iriam permitir ou nao, a maioria deles
afirmaram que sim, respondendo uma possivel davida, e
comprovando que mesmo sendo ressignificadas elas nao
perderiam suas memorias e os bons momentos que
marcaram aquela peca em questdo, e que se assim usadas
novamente em um novo contexto, poderiam gerar novos
sonhos sem perder sua memoria afetiva (Sehn, 2017, p. 25).

Nessa mesma perspectiva, um outro bom exemplo é a
socialite norte-americana Kim Kardashian que, em um episddio do seu
reality show "The Kardashians" em 2023, visita um repositério seu com
todas as pecas ja lancadas pelo ex-marido Kanye West como designer.
Tomada de emocao, ela confidencia que ao guarda-las, de certa forma,
preserva a memoria do casamento e da familia que buscaram construir
juntos. Além disso, afirma que as mantém pensando também nos filhos,
como uma forma de heranca simboélica, reiterando o lugar das roupas
como objetos que portam e suportam memadrias.

Na teoria psicanalitica, é amplamente reconhecido que o
entrelacamento de geracdes toca a constituicao de um sujeito. Seja os
afetos, a revivéncia de conflitos infantis, a reatualizagao de sentimentos
ou a reedigao de histdrias derivadas do encontro de geragoes qualificam a
existéncia de uma heranca psiquica que é transmitida e mantida
(Vasconcelos e Lima, 2015). A antropdloga Aline Rochedo explicita em
suas pesquisas o movimento que os artefatos (no seu caso, joias)
constituem para formar cadeias de trocas e dindmicas que transpassam
relacoes entre geracdes, enraizadas em questdes econOmicas, politicas,

estéticas, misticas e morais. Por meio deles, pode-se acessar vivéncias
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afetivas nas relacdes entre pessoas, vivas ou mortas, e até pessoas e
objetos (Rochedo, 2017).

No exemplo da Kardashian, percebe-se como as roupas podem
adquirir também afetos ainda mais valorizados semelhantes ao da
heranca de joias. A busca pela perpetuacdo da identidade, sonhos e
momentos vividos através da preservacdo de pecas, além do valor
histérico-familiar de se converter em um legado por geracoes. Ao se
manter uma roupa, busca-se também manter o vinculo com alguém que
as definiu como simbolo. Uma relacao nao mais vigente, continuada pelas
roupas resguardadas. A materializacdo da memoria, do afeto e do vinculo.
Nao apenas guardar, mas "deixar para os filhos" é o retrato da roupa como
uma heranca.

Um objeto “querido” pode estar envolto num universo de
associacoes, e uma delas é a capacidade de permear a nossa
memoria. Esse comportamento s6 pode ser executado por
nos. Os produtos podem estar dotados de atributos que
facilitem essa experiéncia, seja por seu aspecto, ou
usabilidade, seja por marcar a imagem de uma pessoa ou
fazer reviver momentos (Aratjo, 2013, p. 35-36).

A reflexao acerca da heranca psiquica geracional auxilia na
compreensao da constituicao do sujeito na articulacdo entre diferentes
dimensoes, como a intrapsiquica e intersubjetiva. Ao reconhecer o
individuo é antecedido de toda uma histéria, cultura, objetos e
significados, dada pelas relacoes e pela transmissao cultural, se concebe
uma poténcia criadora de novas histdrias a partir de contetidos - e objetos
- a disposicao (Vasconcelos e Lima, 2015). Sendo assim, as roupas
qualificam-se como instrumentos da memoria para subjetivacao e auto-
narrativa. Ademais, a depender do género do vinculo, se positivo ou
negativo, por exemplo, as roupas predispdes de caracteristicas
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"eternizadas” ou ‘"deletadas" dos tracos mnemonicos. Para alguns
psicanalistas, evidencia-se a necessidade de compreensao do sofrimento
psiquico e de ampliacdo da escuta do sujeito através da heranca das
geracoOes (Silva, 2003). Aqui destaca-se o adquirir de um olhar atento
também para a "escuta das roupas” vestidas e o potencial do que elas
podem revelar.

Em contrapartida, uma vez que a memoria é atravessada pela
vida, ela estd em permanente renovacao e transfiguracao, aberta a
dialética da lembranca e do esquecimento, suscetivel a deformacdes e
vulneravel a laténcias e repentinas revitalizagoes (Nora, 1993, p.9). Por
isso, é interessante evidenciar que as pecas de fato pertencentes a outra
fase ou geracdo, a outro momento de vida, provavelmente serao agora
vistas a partir de novos conceitos e ideias, a mensagem anteriormente
transmitida passa por uma "atualizacdo” natural. Os simbolos "daquele
tempo" transitam para os simbolos "desse tempo", em uma assimilacao
através da prépria estrutura de representacoes do presente. Esse
movimento compdem uma nova peca, compardvel a uma evolucao, em
que novo retalho de nossa identidade é estabelecida no presente por meio
de lembrancas do passado (Lopes, 2017).

CONSIDERAGOES FINAIS

A roupa comunica; sejam sentidos, sejam crencas, sejam afetos,
de toda forma, tracos da identidade e da histdria sao revelados direta ou
indiretamente. No presente estudo, se explorou também a extensao dessa
capacidade comunicativa para as lembrancas, em um desenrolar de
narrativas. As roupas possuem aptiddo evidente de se tornarem
elementos da memoria, evocando o passado e "vestindo" o presente.

Mostra-se raso o pensamento que limita a moda apenas a uma

mercadoria futil, fruto do capitalismo, criadora de tendéncias supérfluas

44



GLOTILDE PEREZ E RAFAEL ORLANDINI (ORGS.)

e passageiras. Para além do consumo, o vestir se mostra uma extensao do
individuo e, também, o individuo em extensdo, através de pecas que
eternizam momentos, expressam sentimentos, simbolizam histoérias,
conectam pessoas e resguardam sonhos. A roupa se revela como um
artefato da histéria do individuo, em sua mais profunda dimensao
subjetiva e simbdlica.

Nos exemplos citados neste trabalho, pode-se contextualizar a
importancia que o sistema da moda exerce sobre a memoria e o resgate
de afetos e emocgdes. Assim, em uma bela relacdo harmonica e reciproca,
as roupas marcam momentos e as roupas também sao marcadas pelos
momentos. Ademais, destaca-se a necessidade de um olhar mais sensivel
aos elementos fisicos que se tornam extensdo da subjetividade dos
individuos; elementos esses que adquirem valor de "heranca" na trajet6ria
de cada um.

Destaca-se, inclusive, um olhar mais sensivel para o sistema da
moda no geral (Barthes, 1979), que exerce direta importancia na
humanidade. Por meio das narrativas, chama-se atencdo também ao
consumo pessoal. A escassez de recursos em consondncia com uma
abundancia de mercadorias, torna visivel a necessidade de reconsiderar
novos métodos e visdes para a preservacao das fontes de moda, o descarte
e lixo produzido. Ao prezar por uma peca "eternizada", pode-se contribuir
para um ato de consumo mais significativo. O passado, no presente, sendo
atrelado também ao futuro, ao conceder espaco para a experiéncia de
repensar as pecas de lembrancas em novas histdrias, estima-se também
um individuo mais consciente.

Algumas outras questoes podem ser aqui levantadas, também
em um viés de problematizacdo. Como por exemplo o impacto dessas
narrativas na constituicao de brechéds e a circulacdo de roupas usadas.
Como esse valor atribuido a uma peca de roupa pode se tornar excedente

que acaba por enquadrar um armazenamento excessivo? Até que ponto o
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sistema de "second hand" possui capacidade de adentrar os acervos
pessoais alvo de preservacdo? Ao mesmo tempo que se questiona,
também se reflete acerca de quem teria a competéncia de ditar esses
limites de tamanha subjetividade individual? Poderia-se "condenar" um
atrelamento afetivo genuino as roupas?

Algumas das indagagoes acima servem de inspiracao para a
continuidade da pesquisa sobre a relacdo roupa-moda-memoria,
reconhecendo que a presente reflexdo avanca na compreensao deste
fenomeno interdisciplinar, mas que apresenta limitacoes inerentes ao
percurso metodolédgico adotado, portanto, passivel de continuidade e
crescimento.

Em sintese, defende-se assim, que o sistema da moda é
altamente simbdlico e as pecas de roupa podem conduzir o “sentir”, o
contato, a histéria, e a identidade de seus usuarios-consumidores. A
moda revela-se como artefato de experiéncias e representacoes de
lembrancas. Os individuos sdo suas histdrias e, por isso, é de evidente
importancia a reflexao acerca da relacao entre moda e memoria, por ser
elemento constituinte da humanidade. As roupas sdo dotadas de valores,
em um movimento de viver e reviver, constituir e resgatar, fazer e refazer,
para além do significar, mais um ressignificar.

Por fim, compreende-se que foi atendido o objetivo
inicialmente proposto de refletir sobre a relacao da moda e das pecas de
roupa com a memoria. Ainda que limitacbes estejam presentes,
decorrentes da opcao metodolédgica adotada, caminhos reflexivos acerca
do valor do sistema de moda para a constituicdo do sujeito foram
explorados, fazendo avancar o conhecimento da relacao moda-memoria.
Desdobramentos possiveis da presente reflexdao poderiam seguir os
estudos para a ampliacdo de uma investigacao empirica em diferentes

segmentos.
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PRADA E AS EXPRESSOES SIMBOLICAS DA
MULHER NA HIPERMODERNIDADE

Sarah Dantas Sanches

INTRODUGRO

A significacao da mulher em sua alteridade na cultura e na
sociedade nao deixou de lado sua similaridade com o cardter enféatico de
crescimento e volatilidade dos signos. Seus papeis e estilos de vida se
modificaram e se multiplicaram. Sobre a contemporaneidade da mulher,
Gilles Lipovetsky afirma, “a época da mulher-sujeito conjuga
descontinuidade e continuidade, determinismo e imprevisibilidade,
igualdade e diferenca: a terceira mulher conseguiu reconciliar a mulher
radicalmente outra e a mulher sempre recomecada.” (2000, p. 15)

E na hipermodernidade com sua intensificagdo de mudangas
sociais e culturais que a mulher se torna contempordnea ao apice da
dindmica da moda, este novo paradigma que segundo Lipovetsky (2009)
rege o mundo efémero, onde a novidade é celebrada. A moda em seu
carater cultural no qual se faz capaz de expressar valores da sociedade e
em sua capacidade de comunicacdo simbdlica por meio do vestudrio, este

que Gilles Lipovetsky enfatiza como seu “dominio arquetipico” (ibid., p.
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12), é um prolifico objeto de estudo para a questdo da identidade da
mulher contemporanea.

Sendo entao através do trabalho de Miuccia Prada, beneficiado
de seus estudos nas ciéncias politicas, area na qual a diretora criativa é
PhD, em especial sob o prisma de suas propostas para o outono de 2022
em sua cole¢ao assinada em parceria com Raf Simons na casa italiana que
leva seu sobrenome, Prada. Que este artigo se debruca, com o suporte da
semiotica fenomenoldgica, em elencar os atravessamentos patenteados
pela significacao de bens de consumo que fazem da mulher-sujeito capaz

de significar a si mesma na sociedade hipermoderna.

A MULHER: DO ONTEM A0 HOJE
A alteridade historica da mulher

A modernidade caracteriza uma nova ordem social, as
dinamicas de trabalho sao reestruturadas ao passo que novas tecnologias
avancam com suporte da Revolu¢ao Industrial. Essas mudancas abriram
novos caminhos para o curso histérico da mulher, sua vocagao para o
trabalho doméstico e procriacdo j4 nao atuam como Unicas condi¢oes
sociais femininas. A medida em que as estruturas sociais e culturais se
moldam cada vez mais rapido, acompanhando o ritmo das transformacoes
tecnoldgicas e econdOmicas, progressos na busca pela emancipacao
feminina obtém sucessos de forma significativa. Para Lipovetsky, “O que
vemos hoje exprime antes de tudo o apogeu de uma dindmica ligada as
metamorfoses da cultura de massa, da moda e dos lazeres nas sociedades
modernas de cem anos para ca” (2000, p. 137).

O século XX foi em especial um momento que, segundo o autor
(ibid., p. 11), esses avancos tiveram o maior sucesso em termos de rapidez,

profundidade e expectativa de futuro entre as buscas de movimentos
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sociais. Lipovetsky relaciona os anos 1900 a uma prolifica revolucao
feminina. O sufrdgio deu lugar a avangos na esfera politica, o direito a
leitura levou a mulher a vida académica, o trabalho fabril foi solo fértil
para a ocupacao em diversos cargos na esfera corporativa.

Junto a emancipagao da mulher, o vestudrio destinado ao seu
género também passou por mudangas significativas, na década de 1920 a
silhueta Charleston é responsavel por encurtar as saias, fato que volta a
acontecer nos anos 1960 quando surge a minissaia e o corpo feminino esta
passando por discussdes que englobam a liberdade sexual. A roupa
feminina perde entao a funcao da moralidade, a de esconder o corpo da
mulher (Calanca, 2011, pp. 195-196).

E no momento histérico em que se intensificam rapidamente as
vivéncias da modernidade, estas se sobrepondo a si mesmas, que surge o
que Lipovetsky conceitua como a hipermodernidade. Caracterizada pela
individualizagao promovida por avancos democraticos e constante busca
pela novidade e entretenimento. Assim atua o sistema da moda, obtendo
nos tempos hipermodernos a ascensao maxima de sua estrutura ao formar

as bases de funcionamento da sociedade.

A Mulher como Sujeito de Si

Nao mais subjugada a era de tradicdo, onde seu conceito de
seducdo e seu carater eram associados a perversidade e sua funcao social
depositada em sua poténcia de procriacdo. Muito menos submetida a
concepcao idealizada na renascenca, de uma beleza divina, mas ainda
assim sujeita ao seu lugar subalterno ao homem. Na contemporaneidade
a mulher é entdo brindada com a era das inimeras possibilidades,
tornando-se agente ativo na construcao de sua significacao social.

Abandonando a idealizacdo social de uma trilha a pré-

estabelecida, “[...Jo destino do feminino entrou pela primeira vez em uma
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era de imprevisibilidade ou de abertura estrutural.” (Lipovetsky, 2000 p.
327). Agora o que rege a identidade da mulher é a individualidade e a
autonomizacao, valorizados pela hipermodernidade, que promovem
totalidade em poder de constituicao de si.

Desvalorizado seu cardter doméstico, a legitimacao de seu
trabalho nas mais diversas esferas mundanas, seus desejos de equidade
impulsionados pelas expansdes democraticas sao entdo atendidos. Suas
preocupagoes tornam-se mais complexas e suas aspiracoes sobre o amor
também ganham novos sentidos. Assim a mulher capacitada nos ditames
de suas escolhas, segue caminho indeterminado em sua poténcia de auto
projecao.

A relacdo com o trabalho é parte relevante do caleidoscépio
identitario feminino. Com a legitimacao e reconhecimento social, o
trabalho é entdo elevado a meio constitutivo de uma “identidade social
autbnoma” (ibid., 23). A independéncia econdmica, valorizada através da
busca pelos estudos e consumada pela atividade profissional feminina, é
agente importante de afirmacao em uma sociedade que tem no intenso
fluxo de consumo um de seus aspectos formadores.

A promocao da individualidade leva a mulher a responsabilizar-
se por sua prépria identidade, sua subjetividade se faz de forma interna e
é externalizada través de signos de (e em) suas atividades sociais e
culturais. O consumo midiatico é parte prolifica desta dinamica que
ocorre em intiimeras esferas do cotidiano, na imprensa impressa voltada
ao publico feminino, nas ambiéncias digitais, no ambiente de estudo e
trabalho. Os atravessamentos cotidianos da mulher a faz, segundo
Santaella (2008, p. 109) “[...] indelevelmente associada & aparéncia, a
moda, a beleza, 3 simbiose com o consumo, a mulher contemporanea
tornou-se o retrato mais fiel, o emblema mais vivo das sociedades

construidas pelos processos globalizados de consumo”. Assim o estudo
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da identidade da mulher é entdo uma busca potente pelas significacoes
da sociedade contemporanea.

Atravessamentos da mulher e da moda na
contemporaneidade

Desde sua génese no século XIV, alicercada na busca pela
subjetividade e refor¢o da diferenciacdo entre géneros, que formou as
bases da roupa da era moderna (Lipovetsky, 2009, p. 31), a moda, em sua
intima relacdo entre o corpo como suporte e a indumentédria como meio
comunicador de simbolos culturais, acompanha conquistas e
ressignificacoes da mulher em seu contexto social.

No percurso cronolégico da indumentdria e da moda, em
diferentes ocasioes mulheres desempenharam papeis proeminentes nas
transformacoes de sua identidade social por meio do vestudrio. Na
segunda metade do século XIX Amelia Bloomer se empenhou em uma
tentativa de estabelecer o “traje racional feminino” (Laver, 1989, p. 180)
constituido por calcas para as mulheres, inovacao que somente na génese
de um novo século pode se consolidar. Nas primeiras décadas do século
XX, figuras como Madeline Vionnet, Jeanne Lanvin, Coco Chanel e Elsa
Schaparelli, constituiram bases para uma espécie de female gaze' nos
estilos de moda (Linfante, 2020, p. 60). Esta pratica feminina que
transcende a mera estética e assume uma dimensdao mais profunda e
reflexiva da mulher em suas escolhas de vestudrio, se firma na
contemporaneidade em nomes como o de Miuccia Prada, que desde a

década de 1980 é a mulher por traz das inovagdes criativas na marca de

! Termo aqui emprestado do contexto do cinema. Utilizado para designar o ponto de vista feminino nas
obras cinematograficas, seu conceito foi desenvolvido por Joey Soloway, em desdobramentos do
trabalho tedrico com bases psicanaliticas de Laura Mulvey sobre o olhar masculino, ou o termo cunhado
por ela male gaze, e sua capacidade de determinagao ao retratar mulheres e relagoes nas quais estao
inseridas em filmes e outras midias.
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luxo que leva seu sobrenome, dedicando-se desde sua primeira colecao de
vestuario em 1989, ao guarda-roupa da mulher.

A MODA COMO SISTEMA DE PROFUSAO DE SIGNOS

A moda, como um dispositivo abrangente do cotidiano social,
opera de maneira sistematica, permeando diversos aspectos da sociedade
e promovendo renovagoes incessantes que afetam integralmente a vida.
Conforme Lipovetsky (2009, p. 13), ela transcende a mera ornamentacao
estética e se torna a pedra angular da vida coletiva, chegando a remodelar
a sociedade em sua totalidade, transpondo de uma posicao periférica para
uma posicao hegemonica ao longo da histoéria.

Ao envolver o corpo, a vestimenta adquire a capacidade de
modelar e adaptar suas formas, transformando-o em uma superficie
suscetivel a materializacao de significados culturais. Essa interacao entre
corpo e roupa vai além do aspecto funcional, tornando-se um territério
de expressdo individual e coletiva, onde se entrelacam elementos
estéticos, funcionais e semanticos.

Dessa forma, a moda adentra os dominios mais profundos da
cultura contemporéanea, exercendo influéncia marcante no modo como os
individuos se percebem e se relacionam no ambito social. A roupa, como
veiculo dessa influéncia, assume um papel central na configuracao da
identidade e da comunicacdo visual, conferindo a moda um status de
fendmeno sociocultural de suma relevancia.

Essa expressividade histérica da mulher na sociedade pode ser
analisada a luz desse fendmeno, uma vez que, como afirma Santaella
(2023, p. 56), a moda, sendo parte da cultura, desenvolve suas préprias
convengdes em consonancia com as convencgdes culturais mais

abrangentes com as quais se articula.
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A semidtica da moda e os efeitos de sentido na significacao
da mulher hipermoderna

Prolifico meio de interpretagao da moda como um fendmeno de
linguagem, trés pontos de vista semi6ticos” abordados no trabalho de
desenvolvimento e difusdo da semidtica de Charles Sanders Peirce por
Lucia Santaella (2018, p. 70) serao tomados aqui como caminho
metodoldgico para a andlise de imagens da colecdo de outono/inverno
2022 apresentada por Prada em codirecdo criativa de Miuccia Prada e Raf
Simmons, estilista convidado com o intuito de contribuir para o trabalho
de criacao de Miuccia desde 2020.

O roteiro metodolégico de analise, utilizado nesse artigo, foi
desenvolvido por Santaella e Perez (2000;2004) baseado na estrutura na
estrutura triddica do pensamento de Peirce, que compreende as
dimensoes de primeiridade, representada pelo nivel qualitativo iconico;
secundidade, que engloba o nivel singular indicial; e, por fim,
terceiridade, associada ao nivel convencional simbdlico (Santos, 2012).

Cinquenta e cinco foi o nimero de visuais propostos pela Prada
para o outono e inverno de 2022. Destes, foram cuidadosamente
selecionados 12 looks, considerando para tanto a abrangéncia da ordem
cronolégica, buscando por sinais de repeticao e distingdo entre eles. Ha
também o esforco criterioso em reconhecer, a fim de apontar, nestes
visuais, aqueles que sao os signos cotidianos da mulher na
contemporaneidade.
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Figura 1 Looks da colecao Prada outono/inverno 2022
Fonte: Vogue Runway
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Figura 2 Detalhes do desfile Prada outono/inverno 2022
Fonte: Vogue Runway

Nivel Qualitativo-icdnico

Neste ponto de vista semiotico cabe elencar caracteristicas
presentes nos 12 looks selecionados para a analise, suas qualidades que
dao forma aos visuais apresentados por Miuccia Prada e Raf Simons em
fevereiro de 2022. O nivel de analise qualitativo-icOnico se encarrega da
composicao do objeto de andlise, os aspectos que sdo em primeiro lugar
apreendidos pelo receptor da linguagem simbodlica no processo de
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semiose. Qualidades abstratas também sao aspectos cabiveis neste eixo
analitico, uma vez que “sdo responsdveis ainda pelas associagoes de
ideias que a primeira impressao desperta” (Santaella, 2019, p. 70).

Modelos ambientadas em uma passarela cujo fundo apresenta
luzes neon que iluminam o ténel futurista pelo qual passam antes de
pisarem firme sobre o piso aveludado de um verde oliva contrastante com
o roxo da iluminacdo, trazem corporeidade para a colecao. O eixo
luminoso é central na passarela, proporcionando desfoque e escuridao
nas porcoes laterais das fotos (figuras 1), a luz acompanha o caminho
percorrido pelas modelos, a passarela, proporciona protagonismo a
vestimenta.

No trabalho de silhuetas a proposta de deslocamento nos
ombros, o alongamento dos bragos, engradecem corpos femininos, corpos
magros. Elemento recorrente, as saias, se diversificam, entre aquelas mais
justas ao corpo, formadas por blocos retangulares de diferentes texturas
e tecidos, e as que se apresentam em godé, volumosas em um Unico tecido
encorpado. Vestidos estruturados em comprimento midi, casacos
alongados que sao acompanhados de pecas de gola alta também fazem
parte deste trabalho de Prada e Simons. O preto, seguido do cinza é cor
predominante de tecidos lisos trabalhados em alfaiataria ou em nylon com
silhuetas utilitarias, que por sua vez aparece em azul e verde (looks J e F),
este aspecto cromatico é atravessado pelo rosa, lustroso e iluminado do
couro e da seda (looks G e L). A leveza das plumas que se repetem em
diferentes padrdes de cores e texturas, se deslocando dos bragos para
aparecer nos ombros ou pescoco e ainda na barra de casacos (looks E, H
e ]), aplicacoes de embelezamento podem ser observadas também no
casaco verde cravejado de flores (look F) e ainda nas saias (looks B e L).

O brilho translucido é tomado pela sutileza de uma malha
transparente, um tule que em sua elegancia e delicadeza é retomado em

diferentes visuais, deixando a mostra pecgas que estdo por baixo da malha
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(look B), assim como o corpo que o veste. A sensualidade da transparéncia
pulsa em contrastante a confortabilidade de saias abundantes em tecidos,
paletds estruturados (looks A, D e I) e casacos bem fechados, ainda com
suéteres de gola longa por baixo (looks E, G e H). Vestidos em preto, com
ombros estruturados em alfaiataria (looks C e K), nao deixam de mostrar
uma silhueta na qual a cintura é marcada, seguindo a modelagem que
valoriza esta parte do corpo aparente em diversos momentos da colegao.

Em seu cardter mais abstrato, a colecao se compode em
complexas sensagoes de contraste entre leveza, seriedade, abundancia de
tecidos e exuberdncia das plumas e bordados, delicadeza no trabalho
manual aplicado na silhueta militarista das jaquetas bomber (looks ] e F),
luminosidade do brilho, opacidade na alfaiataria, conforto e
pragmatismo.

Nivel Singular-Indicial

Dimensao analitica que se ocupa do objeto em seu nivel de
indicativo. A esfera contextual do fenomeno estudado e os tracos de
expressividade que atuam na manipulacao e uso propostos sao analisados
neste nivel, levando em conta os indicios de sua destinacao.

Parte da semana de moda de Milao, cidade natal da marca
fundada pelo avo de Miuccia Prada seu irmao% A colecdo pretende
atender as necessidades de protecdo ao frio caracteristico na transicao
entre as estacoes de outono inverno. Os tecidos compostos por 1a e
cashmere, demonstram o empenho de Prada em aquecer sua consumidora.
As estruturas dos casacos se alongam por completo, expandindo o corpo

e proporcionando conforto térmico a suas extremidades.

2 Prada tem seu surgimento em 1913, idealizada por Mario e seu irmao Martino como uma loja de
artigos de lata qualidade em couro, progrediu a partir da diversificacao de seus produtos e da expansao
de comercial para inimeros paises. A marca mantém seu status de empresa familiar através dos
direcionamentos de Miuccia Prada como diretora do Grupo Prada (Graves, 2020, p. 9).
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O contraste estrutural promovido pela alfaiataria de cortes retos
interrompidos por ornamentos como as plumas, os bordados ou joias que
se prendem a roupa evidenciam uma dualidade, entre a austeridade dos
ombros aumentados em uma estrutura corporal que se revela muito
parecida com aquelas que se estabeleceram nos anos 1980 em conjunto a
ascensao da mulher no meio corporativo. Blazers de silhuetas rigidas e
masculinizadas em conjunto de saias que demonstram movimento fluido,
transparéncia e ainda uma festividade em seu brilho (looks A e ]) fazem a
roupa de trabalho embelezada pela delicadeza. Este recurso de construcao
de imagem no qual vestimentas que em sua origem destinam se ao
masculino se vém tomadas por aspectos de feminilidade é retomado na
aparente silhueta que modela a cintura ao evidencia-la, em pecas como a
jaqueta de estética militar vista no look J.

As saias que Miuccia Prada e Raf Simons propéem em sua
colecao por vezes tem o comprimento modesto, abaixo do joelho, mas os
recortes de seus elementos sao capazes proporcionar uma ilusao de ética
onde tecidos e malhas de tricO com maior gramatura e opacos formam
uma minissaia e tecidos translicidos, como uma malha metalica e
brilhosa fazem parte da maior por¢ao da saia, indo até os joelhos, como
uma roupa de festa eles recebem o beneficiamento de bordados (looks A,
B, I, ] e L). A dinamica de elaboracao da sensualidade da mulher através
da transparéncia e de recortes inusitados, deixando com que o corpo em
sua notoriedade seja o um protagonista ainda a ser revelado, é ainda
levada ao limite no look B, onde o vestido em malha transparente deixa a
mostra a lingerie utilizada pela modelo.

Signo marcario da Prada, o emblema triangular que compoe seu
logotipo juntamente com o brasdo de armas da Casa de Savoia e a
caracteristica corda com amarragoes, simbolos dos quais a marca al¢cou a

possibilidade de uso a partir de 1919, com o reconhecimento da Fratelli
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Prada® como fornecedora da familia real italiana (Graves, 2020, p. 09). O
simbolo é evidenciado em diferentes formas na colecdo, nos acessérios
ganha notoriedade sutil no detalhe de fechamento por onde corre o ziper
das bolsas mais robustas, capazes de acompanhar o ritmo multifacetado
do cotidiano da mulher contemporéanea. Ainda atua em sutileza, como
estampa corrida que firma grafismos triangulares em bolsas menores
como a vista no look I.

Elevado ao status de joia, seu logotipo se prende ao vestido no
look C (em detalhe na imagem N da figura 2), como um broche com suas
correntes envolve o pescoco da modelo e toma para si aspecto de um
colar. A centralidade deste simbolo de Prada é aparente no centro do
decote redondo de regatas, esta que é uma peca simples e bésica, em
branco. A marca é incorporada em itens do cotidiano, capazes de serem
tomados pelos valores de uma marca de luxo, assim a materializacao da
Prada se presentifica nas mais simples atividades mundanas as mais
sofisticadas ocasioes, como sugere o look B, onde uma regata e uma peca
de roupa intima sao cobertas pela sensualidade de um vestido
transparente, brilhoso, que ainda em seus refinamentos e simplicidade de
silhueta carrega a sensibilidade das flores em sua barra. Seja por seu uso,
no look L com o salto de bico fino e uma saia que em sua complexidade é
sObria em primeiro lugar pelo tecido preto, festiva pela seda brilhosa e
ornamentada em seu tule com aplicacdes de flores vermelhas, cor que no

ocidente associamos ao amor.

Nivel Convencional-Simbolico

Ligado a capacidade de generalizacao elencada no conceito de

terceiridade do pensamento peirceano, este nivel analitico se relaciona

3 Nome original dado a marca em sua fundagao.
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aos efeitos l6gicos de sentido. Expectativas culturais dos padroes de
design, os valores representados e a capacidade simbdlica materializada
por meio do objeto de estudo.

A centralidade do vestudrio voltado a mulher é parte essencial
do trabalho de Miuccia Prada, que logo na emergéncia de suas criagcoes
estabeleceu a promocao da dialética entre inovacao e tradicionalismo ao
privilegiar o nylon, um tecido impermeavel, ligado a esfera do
militarismo, como material externo nas bolsas. Hoje, em parceria com Raf
Simons, subverte a tradicdo da roupa moderna masculina quando suas
silhuetas austeras e voluptuosas sao interrompidas pelo luxo delicado,
cor de rosa (look E), leve e festivo das plumas, bordados e tule, Prada
reforca a ideia de que “No prdprio coracdo da hipermodernidade,
reorganiza-se a dessemelhanca das posicoes de género.” (Lipovetsky,
2000, p. 14).

Sugerindo a sobreposicao do racionalismo trajado de
sobriedade, pelo preciosismo sensivel, ambos tensionados e expressos de
maneira complexa. Na passarela Prada lanca luz a uma colecao que em
sua completude ha o uso exclusivo de saias e vestidos. Vestimentas de
peca Unica construidas com elementos de alfaiataria sobre o suporte de
tecidos fluidos e sedosos como visto no look K, o tom pragmatico de
silhuetas masculinas é tomado de um novo aspecto de exuberancia.

O brilho em conjunto a simplicidade, é tomado pela
complexidade resultante do trabalho das mindcias luxuriantes
promovidas pela manualidade de aplicacoes bordadas. A festividade
encontra entao a praticidade de bolsas robustas e sapatos de solto grosso,
estes capazes de acompanhar a mulher nos mais diversos compromissos.
Prada e Simmons ao criar esta colecao elevaram a mulher ao
protagonismo social, dando novos sentidos para a experencia tanto nas
mais simples como nas mais sofisticadas ocasioes. Tecidos, cores,

comprimentos, texturas relacionadas com a roupa para a noite vestem o
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mesmo corpo que a vestimenta diurna, de trabalho. Fundindo a realidade
mundana a uma atmosfera preciosa do luxo ocasional.

A descontinuidade da tradi¢ao de um corpo feminino puritano
atua através da transparéncia, do tecido que flui com a movimentagao do
corpo, com o progresso do percurso da mulher. A liberdade corpérea dos
avancos de emancipacdo da mulher é expressivo elemento articulado na
sutileza de sensualidade proposta por Prada. Ha ainda o recurso estético
que remonta a silhueta do New Look de Christian Dior, saias volumosas de
comprimento abaixo dos joelhos e cintura marcada, como no look D.
Silhueta esta que em seu apogeu tinha como proposta de retomada
nostalgica de representacdo da mulher em seu cardter classico e
doméstico ap6s a Segunda Grande Guerra (Laver, 1989, p. 256). A colecao
de Prada da continuidade na representacao dialética de “[...] uma
feminilidade emergente que, longe de se satisfazer com a mera aparéncia
exterior, sonha com uma nova harmonia existencial entre aquilo que se
mostra e aquilo que nao se vé.” (Santaella, 2008, p. 109), ao materializar
conceitos de projecao e protagonismo do corpo nas tarefas cotidianas,

enquanto hé espacgo para a protecdo e a intimidade.

CONSIDERAGOES FINAIS

Ao indagar como o fendmeno da moda e o uso do vestudrio
como fonte expressiva da subjetividade podem contribuir para o
entendimento das construgoes identitarias socioculturais da mulher na
atualidade, este artigo tomou para si o caminho da semidtica peirceana
na busca por respostas para uma compreensao aprofundada dos aspectos
apontados por Gilles Lipovetsky em sua obra, "A Terceira Mulher:
Permanéncia e Revolucao do Feminino".

Nesta perspectiva, os elementos constituintes da estética social

feminina seguiram trajetdrias histdricas que, com a consolidacdo da
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hipermodernidade, conduziram as mulheres a sua propria construcao.
Prada reflete, por meio de suas propostas para o outono e inverno de
2022, a atmosfera sociocultural contemporanea, elencando conceitos
diversos que se aplicam a mulher-sujeito. Fica entdo evidente na colecao
a justaposicao de elementos da esfera de tradicao e da masculinidade,
sobreposta por elementos ligados a mobilidade e aos avancos da mulher
na sociedade. Miuccia Prada e Raf Simons abordaram, ainda, a perspectiva
de um retorno ao convivio social em meio ao impacto da pandemia de
COVID-19.

A mulher, tal como retratada por Prada nesta colecao, enaltece
de forma festiva, delicada e emocional as diversas situacoes da vida fora
do ambito doméstico. Em uma era em que "nenhuma atividade mais esta,
em principio, fechada as mulheres, nada mais fixa imperativamente seu
lugar na ordem social" (Lipovetsky, 2000, p. 237), as caracteristicas sociais
historicamente atribuidas ao feminino continuam a ressoar na
contemporaneidade. Ao iniciar sua trajetéria como diretora criativa da
maison no final da década de 1970, Miuccia Prada surge como
contemporédnea a génese da hipermodernidade (Lipovetsky, 2004, p. 51).
A colecao de Prada destaca-se pela presenca de elementos de
insubordinacdo e indeterminacdo, coexistindo com a continuidade
tradicional no segmento do luxo. Como uma figura de notoriedade na
indastria, Miuccia Prada concretiza valores socioculturais da
feminilidade hipermoderna, conferindo destaque a autonomia feminina
ao moldar a vestimenta da mulher sob a perspectiva feminina.

Este artigo se conclui com o desejo de contribuicao para estudos
que busquem o entendimento identitdrio da mulher na atualidade e,
ainda, sua atuacdo na producdo de sentidos através da criacao de
vestuario, podendo entao se desdobrar em reflexdes quanto a ritualistica
de autodeterminacdo feminina através do consumo. E importante

ressaltar que o olhar aqui voltado para a perspectiva de materializacao
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cultural na esfera do luxo nos limita em generalizar os aspectos da mulher
diante de seu acesso a este extrato expressivamente restrito do consumo.

Entendendo entdao, a moda, enquanto base da sociedade
contemporanea e ainda munida de sua materializacao através do trabalho
da mulher, como um campo fértil para a expressdo de diferentes
identidades e subjetividades, desafiando estereétipos e ampliando as
possibilidades de representagao e autocriagao da mulher na sociedade
hipermoderna.
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DA AGENDA AQ UNIVERSO DAS TELAS:
Narrativas de tempos e espacos da moda
na contemporaneidade

Laura Silvana Ribeiro Cascaes

INTRODUGAD

Algumas escrituras cotidianas foram foco de estudos de Ana
Chrystina Venancio Mignot (2000; 2003), entre elas escritos
autobiograficos e suportes de escrita — como o caderno — que também
foram tematizados junto aos estudos de Jean Hébrad (2000). Esses
estudos destacam a importancia dos suportes de escrita para a captacao
de aspectos plurais de dado momento e contexto histérico, e revelam
importantes constatacoes. Tania Ramos (2000), alinhada a esses estudos,
ressalta a importancia das agendas como suporte de escrita na
contemporaneidade.

Partindo da premissa de que determinados objetos culturais
compdem também um rol de fontes documentais porque documentam e
proporcionam a elucidacdo de narrativas, imagindrios, sociabilidades,
entre outros, o aporte documental da agenda e do Instagram foram
escolhidos como base do estudo para este artigo. A luz dos estudos de

Sandra Pesavento (2008), constata-se que pressupostos da historia
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cultural sao evidenciados junto aos suportes de escritura e narrativas
cotidianas, e por sua vez documentam aspectos histéricos relevantes.

A agenda, no inicio da década de 1990, era um objeto muito
utilizado por meninas pré-adolescentes, uma espécie de item do rol do
material escolar. Por meio da agenda, a autora deste artigo, adolescente
naquela época, escrevia poemas, programacoes, desabafos e anexava
recortes, colagens de selos, lembrancas de lugares, reportagens. Neste
estudo, por meio de uma agenda especifica do acervo pessoal de 1992,
damos foco aos escritos e anotagdes relativas ao ambito da moda.

Panoramicamente, essa agenda de 1992 documentou diversos
acontecimentos de relevancia histérica singular, como a Eco-92 e todo o
movimento dos estudantes pelo impeachment do entdo presidente
Fernando Collor.

Figura 1 Agenda de 1992
Fonte: acervo pessoal da autora

As fontes contemporaneas relativas ao Instagram da autora
deste artigo também subsidiam as investigacoes acerca das narrativas de
moda, enfocando outro tempo histérico mediado por redes sociais,
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considerando aspectos de uma jornada de singularizacao e subjetivacao,
contemplando tematicas contemporaneas na forma de lives veiculadas.

Com base no rol documental consultado para este estudo,
dialogaremos com uma questdo de pesquisa — bussola para a analise
investigativa:

As mudancas, permanéncias e reconfiguracoes sobre as
narrativas no universo das praticas culturais no ambito da moda de Laura
Cascaes no inicio da década de 1990 e no inicio do decénio de 2020, no
que tange as subjetividades éticas, estéticas e politicas, trazem
contribuicoes para compreender a mediacao cultural das agendas e das
telas na contemporaneidade?

A CONSTRUGAO DE UM PERCURSO DE PESQUISA:
VISUALIDADES EM PERSPECTIVA CRITICA

Para os objetivos deste artigo, torna-se importante aprofundar
de que modo acepgdes relacionadas a experiéncia de tempo da
contemporaneidade podem ser importante subsidios tedricos para o
estudo.

A obra de Giorgio Agamben (2009) O que € o contempordneo? e
outros ensaios possibilita aprofundar essa perspectiva, na medida em que
definicoes de contemporaneidade fundamentam e entremeiam acepgoes
tedricas elaboradas pelo autor (2009): “A contemporaneidade, portanto,
é uma singular relacdo com o préprio tempo, que adere a este e 20 mesmo
tempo dele toma distdncias” (Agamben, 2009, p. 59).

Assim, o referido termo abarca simultaneidades,
multiplicidades, mudangas, permanéncias, reconfiguracdes que
interessam sobremaneira a este estudo. Para o referido autor: “[...]

contempordneo é aquele que percebe o escuro do seu tempo como algo
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que lhe concerne e nao cessa de interpela-lo, algo que, mais do que toda
luz, dirige-se direta e singularmente a ele” (Agamben, 2009, p. 64).

Assim, a moda e o contemporaneo abrangem similitudes: “O
tempo da moda estd constitutivamente adiantado a si mesmo e,
exatamente por isso, também sempre atrasado, tem sempre a forma de
um limiar inapreensivel entre um ‘ainda ndo’ e um ‘nao mais’”
2009, p. 67).

Esse limiar que delineia a contemporaneidade também é

(Agamben,

contemplado nos estudos de Gilles Lipovetsky (2009) em sua obra O
Império do Efémero: a moda e seu destino nas sociedades modernas. Na
perspectiva de pensar a moda em relacdo ao tempo e a uma experiéncia
de tempo, o autor explana, na secao do seu livro intitulada “A moda
consumada”, aspectos relevantes para esta pesquisa. Para o autor, a moda
consumada significa “uma nova relagado com os ideais, um novo
investimento nos valores democraticos e, no mesmo passo, aceleracao
das transformacoes histdricas, maior abertura coletiva a prova do futuro,
ainda que nas delicias do presente” (Lipovetsky, 2009, p. 181).

O autor também contribui para pensar os processos de
subjetivacdo estética, ética e politica no que se refere a questao deste
estudo, que se propoe a compreender a mediacao cultural das telas na
contemporaneidade. Isso porque, ao estudar os fluxos da cultura de massa
e os referidos artefatos, Lipovetsky (2009) explica de que modo esses
fluxos da cultura de massa vao:

Encorajando as atitudes passivas, embotando as faculdades
da iniciativa e de criacdo, desestimulando as atividades
militantes, a cultura de massa nao faz senao ampliar a
esfera da despossessdo subjetiva, sendo agir como
instrumento de integracdo ao sistema burocritico e
capitalista (Lipovetsky, 2009, p. 258).
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Acerca desse limiar da “despossessao subjetiva”, Agamben
(2009) também faz consideragdes relevantes sobre o processo de
subjetivacdo e dessubjetivacdo inerente aos aparatos tecnolégicos,
ressignificando o conceito deleuziano de dispositivo. Agamben (2009)
explica que, a exemplo do uso do celular, “qualquer que seja a intensidade
do desejo que o impulsionou, ndo adquire por isso uma nova subjetividade
[...]” (Agamben, 2009, p. 48).

Para pensar o universo das telas na contemporaneidade e a
captura dos processos de subjetivacao, os estudos de Silva e Londero
(2015) afirmam que:

A busca por um CORPO IMAGETICO, formatado para se
encaixar no padrao que pretende ser dominante, é uma
constante que pode ser observada nas pecas publicitarias,
nos programas de televisdo, nas imagens publicadas em
revistas, nos corpos apresentados no cinema e nas
fotografias compartilhadas pelos usudrios nas redes virtuais
da internet” (Silva; Londero, 2015, p. 16).

O autor propoe também uma perspectiva de discutir os
impactos das imposicoes desses padroes nas visualidades e também
perspectivas de superacdo: “E necessério, entdo, pensar na representagao
das imagens dos corpos — ou seria criacdo? — para que 0s COrpos possam
existir e se configurar em suas multiplas formas” (Silva; Londero, 2015, p.
30). Dito isso, os referidos autores podem ser uma importante btissola no
encontro de caminhos de singularizacdo a partir de configuracdes e
reconfiguragoes das visualidades a partir dos atributos da multiplicidade.

Consideramos importante para este artigo também enfocar a
concepcao de narrativa a luz do pensamento de Walter Benjamin, no que
concerne a compreensao da vinculacdo das referidas narrativas com

contextos historicamente situados.
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Walter Benjamin (1994, p. 198-201), na obra Magia, arte e
técnica, apresenta a concepgao de narrativa aproximando-a da “faculdade
de intercambiar experiéncias”. Ele a vincula a uma comunidade de
ouvintes e a importancia do “dom de ouvir”, comum as antigas profissoes
de artesaos, camponeses que, enquanto trabalhavam, ouviam e contavam
histérias, antes da consolidacdo da hegemonia do modo de producao
capitalista.

Para este artigo cientifico elegemos também a fundamentacao
tedrica da obra de Sandra Pesavento (2008) Histdria e Histéria Cultural,
que permite entrever também outra concepcdo de narrativa como
categoria importante para pensar a histéria. Desse modo, considerando a
perspectiva deste artigo cientifico de apresentar narrativas de tempos e
espacos que orbitam as praticas culturais e o imagindrio da moda por
meio de relatos, percursos formativos, sociabilidades e narrativas em
tempos historicos distintos, a referida obra teérica de Sandra Pesavento
constitui também um relevante referencial teérico.

PLURALIDADE DE NARRATIVAS: PERSPECTIVA
METODOLOGICA E ANALISE DOCUMENTAL

As filiacdes documentais da experiéncia de tempo da moda e
contemporaneidade sobre o corpo de Laura Cascaes, que narrou as
referidas experiéncias em suportes de escrita por meio de agendas e da
plataforma do Instagram, verticalizam-se com a interseccdo de fontes
histéricas do inicio da década de 1990 e da década de 2020. No primeiro
periodo pesquisado do inicio da década de 1990 a amostragem
documental abarca fontes do acervo pessoal de Laura: anotacdes da
agenda, certificados de cursos e fotografias. No segundo periodo
pesquisado do inicio da década de 2020, o acervo pessoal é oriundo do

Instagram. Nesse caso o referido suporte de escrita retine alguns dados a
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serem analisados — por meio de e-flyers de lives, andlise de trechos das
falas veiculadas por meio dos referidos videos nessa plataforma.
Antecipamos que nao sera possivel contemplar aqui todo o
manancial documental existente. Procuramos elencar o maximo possivel
de fontes estritamente relacionadas ao universo da moda, apresentando
multiplicidades de narrativas e privilegiando um enfoque autoformativo
no ambito das subjetividades narradas. Conforme Ramos (2000), as
agendas condensam elementos importantes de percursos formativos:

[...] permitem que através deles se demarquem novos rumos
dentro dos estudos auto-referenciais, pelo que eles tém de
produgcao e de construcao textual, e por se acreditar que, tal
como os didrios, essas agendas recriam vidas, escrevem
histoérias.

E importante ressaltar que alguns dos registros do Instagram
serao apresentados neste artigo cientifico como textos escritos baseados
nas falas veiculadas nos videos do Instagram, isto é, por meio da
linguagem escrita que nao corresponde literalmente ao fluxo do video, da
linguagem audiovisual que foi projetada ao vivo, mas possibilitam a
captacao do universo imagético, simbolico do que foi projetado nas telas,
e proporcionam uma investigacdo da mediacdo cultural das telas na
contemporaneidade. Optamos também juntamente com os textos
apresentar alguns frames dos videos para elucidar esse universo imagético
do Instagram.

Assim, apropriacoes de praticas culturais no ambito da moda na
contemporaneidade junto a elaboracdo de narrativas escritas e
audiovisuais orbitam um imagindrio que neste trabalho nos remete ao
conceito proposto por Sandra Pesavento (2005, p. 43), para quem o

imagindrio “significa um sistema de ideias e imagens de representacao
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coletiva que os homens [a humanidade], em todas as épocas, construiram
para si, dando sentido ao mundo”.

Este estudo parte de uma hipétese também presente nos
estudos de Tania Ramos (2000): de que as agendas constituem valiosas
narrativas de percursos formativos.

No dmbito das narrativas de Laura Cascaes na plataforma virtual
do Instagram, consideramos relevante destacar novos questionamentos,
como: 1) Novas formas de subjetivacdo estética, ética e politica no
universo da moda suscitam praticas culturais no Instagram com enfoque
mais ecolégico no século XXI para compreender a mediacao cultural das
telas? 2) De que modo a experiéncia de tempo da moda e
contemporaneidade sobre o corpo de Laura Cascaes, que narrou as
referidas experiéncias em suportes de escrita por meio de agendas, se
reconfigurou por meio da plataforma do Instagram?

A AGENDA DE 1992: ANALISES DOCUMENTAIS

As narrativas e anotacdes presentes nos dois primeiros meses
iniciais de janeiro de 1992 na agenda de tom bord6 da entao adolescente
Laura Cascaes, que tinha 12 anos na época, expressam as vicissitudes de
uma garota de um bairro periférico da capital de Santa Catarina que
decidiu ir a uma agéncia fotografica para modelos. Um teor de autonomia,
de persisténcia, mas também de imagem refletida em espelhos,
principalmente do editorial de moda da Capricho, revela a rede de
referencialidades de editoriais de moda de que Laura tinha conhecimento.
No inicio da década de 1990, o editorial de moda da Capricho foi um
grande difusor de tendéncias e informacoes de moda para o ptblico leitor
adolescente.

Por meio dos escritos na agenda, também identificamos outras

redes de referencialidade que a adolescente contatava no universo da
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escola, do clube, da midia televisiva, dos outdoors, da vizinhanca, dos
parentes e do engendramento de capital cultural a que tinha acesso a
partir de sua mae, que na época vivia um segundo matrimoénio com um
argentino.

Ali em 1992, com a colaboracdo espontanea de uma vizinha, a
adolescente ja buscava compreender narrativas visuais com as roupas.
Para ser modelo fotografica, para expor uma narrativa visual, julgou ser
importante uma “consultora de moda”, inclusive para adequagao da
roupa a ocasido, ao ambiente e ao lugar — ao mesmo tempo que ja
exemplificava uma pratica cultural ecolégica importante, a partilha de
roupas, isto é, a oportunidade de pedir roupas emprestadas (ecologia e
sustentabilidade), conforme é possivel observar nos trechos a seguir:

Comprei e li a Capricho. Penso que faltam 3 dias para eu
fotografar. Acho que amanha vou pedir umas roupas para a
Ana Claudia, pois ela nao tem jeito de negar (Acervo pessoal
de Laura Cascaes, agenda de 7/2/1992).

A Ana falou que vai me arranjar as roupas e os brincos e
falou que é necessdrio calma e espontaneidade. Preciso
estar calma (Acervo pessoal de Laura Cascaes, agenda de
1992 de 8/02/1992).

E possivel perceber que a adolescente buscava trilhar o caminho
do fortalecimento da autoestima em prol de uma subjetivacao inventiva
e criativa. Na contemporaneidade, muitas consultoras de moda esperam
comunicar o que vestir e sugerem a maneira mais adequada de compor
looks.

No entanto, a adolescente, por ocasidao da ida a agéncia de
modelos, recebeu, além de roupa emprestada da vizinha, uma bussola

potente que aprofundou a experiéncia da escolha dos looks e dos brincos:
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“E necessdario ter calma e espontaneidade” — disse a vizinha. Palavrinhas
magicas que avivaram outras chaves na dimensdo humana da
adolescente, que ativaram a forca da espontaneidade e por assim dizer da
singularizacao.

Mesquita (2008) ressalta a importancia de “processos de
singularizacdo” junto ao vestir. Para a referida autora: “Cada
subjetividade pode ser capaz de transformar os referenciais de moda [...]
em configuracoes especificas, ligadas a sua prépria satisfacao, as
particularidades expressivas de seu corpo, as suas necessidades e ao seu
grau de sensibilidade estética” (Mesquita, 2008, p. 228).

A seguir sdo elucidadas algumas narrativas mencionadas na
agenda de 1992 e que sinalizam autonomia de pensamento na construcao
de uma subjetividade critica e uma experiéncia de tempo junto a evocagao

de imaginarios.

AGENDA DE 1992: IMERSOES GULTURAIS E
SUBJETIVIDADES, ESPAGIALIDADES E TEMPORALIDADES
(ANALISE DOCUMENTAL)

Estar imersa no universo da cultura é um passo também para
encontrar solugdes proprias, tracar escolhas inovadoras e intuitivas,
vencer dificuldades. No dia anterior a imersao no universo da agéncia de
modelos, a adolescente ja antecipava expectativas e conclusoes:
“Amanha eu fotografo e se disserem uma simples palavra ‘aprovada!’
comeca uma nova vida para mim. Tenho que ser realista tenho poucas
chances!” (Acervo pessoal de Laura Cascaes. Agenda de 1992).

Em que medida aquela adolescente ja imaginava e antecipava a
atmosfera do ambiente da agéncia de modelos? Serd que na agéncia ela
quis ser igual aquelas modelos do portfélio da moda? A adolescente

idealizava certamente um ambiente com as limitadas referéncias que
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obtinha por meio de suas redes de referencialidades no que tange ao
ambito da moda, jA que desconhecia os agentes difusores da moda, a
pluralidade de editoriais, entre outros, a nao ser exemplos de parentes
que ja tinham trabalhado com malharia, lojas, etc.

Aidealizacao também atuou junto a elaboracao de pensamentos
de Laura e orbitou imaginarios. Conforme Pesavento (2008) o imaginario
abarca duas dimensoes: “H4 um lado do imagindrio que se reporta a vida,
mas outro que se remete ao sonho, e ambos os lados sdo construtores do
que chamamos de real” (Pesavento, 2008, p. 47).

A experiéncia de tempo na evocagao de imagindrios, essa espera
de Laura pela aprovacao sugere proximidades com a moda na
contemporaneidade no que tange a convocagao de “estar na moda”.
Conforme Agamben (2009):

[...] a temporalidade da moda tem um outro carater que a
aparenta a contemporaneidade. No gesto mesmo no qual o
seu presente divide o tempo segundo um “ndo mais” e um
“ainda nao”, ela institui com esses “outros tempos” -
certamente com o passado e talvez, também com o futuro -
uma relacao particular. (Agamben, 2009, p. 69).

A imersao de experiéncias de tempos e espagos na concretude
do ambiente da Agéncia é narrada em 11/02/1992: “Hoje fotografei. Na
agéncia eu fiz os diabos. Reclamei um monte e quando falaram para [eu]
ficar de sutia com jaqueta, eu falei, reclamei, mas tive que fotografar”
(Acervo pessoal de Laura Cascaes — Agenda de 1992).

Assim, a adolescente descobriu que algumas modelos adultas
fotografavam de sutia, e um ar de espanto baforou naquela garota, que
concluiu que ndo queria isso para ela. Ali houve uma desidentificacao

cultural, mas ao mesmo tempo um desejo de ser aprovada.
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Com relativa surpresa, de posse das roupas emprestadas da
vizinha a adolescente Laura ja tinha anotado na agenda antes mesmo da
sessdo de fotos: “tenho poucas chances” (um realismo providencial). Fez
as fotos e para seu espanto foi aprovada com algumas recomendacdes,
entre elas emagrecer, ter mais expressao facial e ser menos rabugenta.

Se a vizinha ja tinha preparado a adolescente para ser
espontidnea, o que rendeu uma série de reclamacgoes verbais e de
oposicdes no ambiente da Agéncia, a adolescente teve a oportunidade de
se singularizar com essa experiéncia. A recomendacao dirigida a ela de ser
menos rabugenta pode ter sido devido as reclamacdes, mas e o quesito da
expressao facial, por que é um atributo tdo importante no universo das
modelos?

Contextualmente essa pergunta pode ser esclarecida com o fato
de os agentes difusores da moda e os discursos da moda a partir da década
de 1980 estarem calcados em novas estratégias comunicacionais advindas
das corporacdes empresariais das grifes. Por sua vez, as referidas
estratégias passam entdo a enredar as subjetividades a partir da
apreensao da personalidade do publico consumidor de moda (Mesquita,
2008). Assim outros atributos também fazem parte do rol de estratégias,
entre elas a evocacao da sensualidade porque sao mecanismos subjetivos
que vendem mercadorias. Conforme Mesquita (2008):

E possivel perceber essa estratégia de apreensdo pela
analise de catédlogos, editoriais de revistas e outdoors.
Grande parte da imagem de moda privilegiou, desde o final
dos anos 1980, as expressoes faciais, as acoes e emocoes,
em detrimento da prépria roupa. O produto em si conta
pouco: é todo um ambiente criado em torno dele que ganha
importancia e investimento” (Mesquita, 2008, p. 224).
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A adolescente, no ambiente da agéncia de modelos, esteve
imersa a novos discursos de moda e narrativas visuais. No dia em que foi
escolher as fotos, acreditava que naquela ocasiao tinha finalizado essa
saga. A narrativa de 4/3/1992 confirma isso: “A tarde fui na agéncia
escolher as fotos. Me decepcionei, hd muita vulgaridade” (Acervo pessoal,
agenda de 4/3/1992).

Rosita Esteves (2012), em seus estudos sobre padrao de beleza,
explica: “[...] é necessdrio desbravar o mundo interno, em busca da
traducao dos enigmas, ressignificando as vivéncias e (re)construindo a
histoéria (Esteves, 2012, p. 213).

Assim, conforme os escritos da agenda, Laura Cascaes
continuou se desenvolvendo na busca por outra narrativa visual, mais
centrada no seu préprio corpo, e o balé a auxiliou nessa jornada. No ano
de 1993 e 1994 aprofundou os estudos em moda por meio de um curso de
manequim numa renomada academia da capital com um curriculo amplo
e direcionado aos requisitos da passarela.

INSTAGRAM - ANALISE DOCUMENTAL

De que modo as narrativas de moda reaparecem algumas
décadas depois, ja no auge da idade adulta de Laura? Vamos entao
adentrar o universo das telas das plataformas das redes sociais, com foco
no Instagram. Pelas lentes da plataforma do Instagram de Laura Cascaes
no inicio do decénio de 2020 foram realizadas lives (videos ao vivo). As
lives permanecem na integra na plataforma do Instagram
@]laurarosa.oficial. Para este estudo selecionamos apenas duas delas,
realizadas no ano de 2021, considerando um recorte tematico especifico

que condensa contetidos de moda importantes.
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No que tange ao planejamento das lives, Laura Cascaes
divulgava e-flyers com antecipacao no Instagram, realizava um estudo
prévio sobre a tematica e elaborava um roteiro que encaminhava
previamente para os convidados. As lives selecionadas neste recorte
temdatico tém um viés pro-sustentabilidade e ecologia. A seguir
destacamos os e-flyers das lives selecionadas.

-

\\N " v Narrativas Sustentaveis:
ARRATIVAS ECOLOGICAS: Vestindo Ideias Ecol6gicas

Jiguninos Sustentiveis,
Live

;} )\ Data: 1/05/2021.
g v Hordrio: 17:17 horas. '

as 17H
INSTAGRAM: @ammu.nﬁmt

e -

Imagem 2 e 3: E-flyer live Instagram

Os e-flyers e frames constituem fontes histdoricas que
documentam o percurso da mediacao cultural por meio das telas na
plataforma do Instagram. Outros documentos também foram analisados
neste estudo, tais quais os roteiros das lives, bem como as falas de Laura
veiculadas nas transmissoes ao vivo.

Na live Vestindo Ideias Criativas, Laura Cascaes enfoca
assuntos relativos ao Direito da Moda, ou seja, o Direito do Trabalho com
énfase nos trabalhadores desse setor do vestudrio, como também o
contetido do reaproveitamento (restauracao) de roupas.
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Imagens 4, 5 e 6: frames da live

Acerca dos conteddos de sustentabilidade enfocados, Kate
Fletcher e Linda Grose (2011) explicam que: “Os beneficios da restauragao
sao evidentes: novas pecas sao feitas de pecas velhas ou usadas, de modo
que cada unidade de recurso usado na fabricacdo de uma fibra ou um
tecido é otimizada ao maximo antes de ser descartada” (Fletcher; Grose,
2011, p. 69).

A narrativa de Laura na live é exemplificativa do contetdo de
moda pré-ecologia veiculado na plataforma do Instagram:

Eis a narrativa ecoldgica que eu escolhi hoje sobre um
vestido: Ganhei um vestido de presente hd alguns anos
atras, peca de roupa que eu adorei. [...] Depois eu recorri a
minha mae para que ela fizesse uma blusinha para mim
[reaproveitando o vestido] a partir de ideias ecoldgicas e
sustentdveis - é esta blusa aqui. [...] Com certeza todos
temos histérias para contar sobre pecas de roupas. E

interessante enfatizar a agenda da sustentabilidade do
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século XXI e nos voltarmos as narrativas de
sustentabilidade através das motivagoes ecoldgicas
presentes nestas histérias (Instagram @laurarosa.oficial —
1/05/2021).

A énfase na ecologia reaparece na live Narrativas Ecoldgicas:
Figurinos Sustentaveis, que contou com a participacao de uma professora
de danca do ventre.

2020 O WK * 08

< S

Estava ao vivo

m laurargsa.of

.P"nhﬂ -2 =g

v 14 < o)

Imagens 7 e 8: frames da live Narrativas Ecoldgicas: Figurinos Sustentaveis

Os contetidos da referida live reafirmam a importancia de
exemplificacdo de acdes ecoldgicas e sustentdveis no que tange aos
figurinos de danca, enfocando também aspectos relativos a

sustentabilidade, conforme uma pauta especifica da ONU no tocante aos
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Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel, tal qual o trecho da fala de
Laura (2021):

Nos estamos na semana do meio ambiente. Entdo para
comemorarmos esta data estamos também aqui juntas com
esta live. Esta semana é a semana do meio ambiente [...] nés
vamos entao [...] chamar um pouco atencao da acao politica
dos povos e dos paises no intuito de convergir esforgos para
a conscientizacao para preservacao do meio ambiente [...].
A ONU tem alguns objetivos centrais que podem ser
exemplificados, por exemplo: como mostrar o lado humano
das questoes ambientais e também desenvolver atitudes
sustentaveis e ecoldgicas para que os povos reinventem
suas praticas culturais em termos de ecologia e
sustentabilidade  (Instagram  @laurarosa.oficial -
4/06/2021).

Desse modo, por meio da andlise documental na referida
plataforma tecnoldgica, pode-se constatar que novas formas de
subjetivacdo estética, ética e politica no universo da moda suscitam em
Laura praticas culturais no Instagram com enfoque mais ecolégico no
século XXI, conforme foi possivel perceber nas duas lives mencionadas e

exemplificadas neste artigo.

CONSIDERAGOES FINAIS

Dialogar com aspectos do universo da moda contemporanea
requer compreender e recorrer a pressupostos que versam sobre o que é
contemporaneidade, inclusive para compreender de que modo algumas
praticas culturais que orbitam o imagindrio da moda se configuram e se
reconfiguram com o passar do tempo.

Desse modo, o prendncio desse didlogo entre moda e

contemporaneidade por meio deste estudo constitui um encontro de
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universos paralelos que conversam entre si — moda e contemporaneidade.
Giorgio Agamben (2009) destacou em sua obra O que é o contempordneo?
e outros ensaios as aproximagoes da moda com definicoes do termo
contempordneo, concep¢des importantes para este estudo.

Isso porque, conforme Agamben (2009), a moda engendra um
universo que detém em muitos aspectos as acep¢des de contemporaneo.
Nesse sentido, sdo dois universos paralelos préximos no que tange
também a experiéncia de tempo. Conforme Agamben (2009):

Aquilo que define a moda é que ela introduz no tempo uma
peculiar descontinuidade, que o divide segundo sua
atualidade ou inatualidade, o seu estar ou o seu nao-estar-
mais-na-moda (na moda e nao simplesmente da moda, que
se refere somente as coisas). Essa cesura, ainda que sutil, é
perspicua no sentido em que aqueles que devem percebé-la
a percebem impreterivelmente, e exatamente desse modo,
atestam o seu estar na moda; mas, se procuramos objetiva-
la e fixd-la no tempo cronoldgico, ela se revela
inapreensivel (Agamben, 2009, p. 66).

Desse modo, os dois periodos histdricos estudados — inicio da
década de 1990 e inicio da década de 2020 - retomam dados importantes
de uma época que faz parte de um zeitgeist e revela o espirito de um tempo
por meio de narrativas que do segundo para o terceiro milénio expressam
grande desenvolvimento tecnolégico e a perspectiva das redes sociais
enquanto suportes de escrita e comunicacao que abarcam também uma
mediacao cultural com as telas do Instagram.

As fontes histéricas deste estudo religam narrativas de tempos
e espagos e sugerem também uma “narrativa de representacoes do
passado” (Pesavento, 2008, p. 43). Segundo Sandra Pesavento: “Em
termos gerais, pode-se dizer que a proposta da Histéria Cultural seria,
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pois, decifrar a realidade do passado, das suas representacdes [...]
(Pesavento, 2008, p. 43).

Assim, a narrativa historiografica, segundo Pesavento “[...] tem
como meta chegar o mais préximo possivel, da verdade do acontecido”
(Pesavento, 2008, p. 51). Por meio da referida agenda de 1992 e da
plataforma do Instagram, construiu-se, portanto, uma narrativa historica
de um tempo e espaco historicamente situado.

Walter Benjamin (1994) ao explanar sobre as especificidades da
narrativa, explana que “[...] onde quer que a arte de narrar seja praticada.
Podemos ir mais longe e perguntar se a relagao entre o narrador e sua
matéria - a vida humana - ndo seria ela propria uma relacao artesanal”
(Benjamin, 1994, p. 221). O referido autor ao reportar-se ao narrador
explica que “Seu dom é poder contar sua vida; sua dignidade é conta-la
inteira” (Benjamin, 1994, p. 221). Podemos concluir que as narrativas de
tempo e espago na contemporaneidade contempladas neste estudo, além
de recriar subjetividades,-narram histdrias de vidas.

Dessa forma, as fontes discursivas e imagéticas tecem religacoes
com essas representacoes. Ambos os suportes de comunicacao
historicamente situados neste estudo, tanto as agendas e o Instagram
evidenciaram processos de subjetivacoes éticas, estéticas e politicas
relevantes e este Gltimo também evidenciou uma mediacao cultural com
as telas que traz inimeras contribui¢cdes para pensar a moda em interface

com a ecologia e a sustentabilidade no século XXI.
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PUNK: a estética da rebeldia

Raquel de Oliveira Reis

INTRODUGAD

Desde o seu surgimento, o movimento punk tem se destacado
por sua capacidade de amalgamar arte e politica, promovendo uma
desobediéncia deliberada as normas sociais vigentes. Nesse contexto, o
presente artigo se propde a uma investigacdo que visa aprofundar a
compreensao de como o movimento punk, ao longo do tempo, tem se
manifestado na esfera da moda e da estética.

Este estudo concentra sua aten¢ao no movimento punk em si,
abordando suas origens, seu percurso evolutivo e suas contribuicoes para
a formacao da cultura e da sociedade contemporanea. Um foco particular
sera direcionado para a analise dos principais componentes que tornaram
o punk uma forca disruptiva, bem como a avaliacdo de sua relevancia
continua e sua adaptabilidade nas sociedades contemporaneas.

A cultura punk emergiu como um fenémeno sociocultural de
destaque, caracterizado por sua capacidade de desafiar convencgoes,
quebrar tabus e inspirar mudangas significativas na sociedade, na esfera
artistica e, notadamente, na moda. Dessa forma, compreender como o
movimento punk evoluiu na contemporaneidade torna-se uma tarefa

essencial para a apreensdo da influéncia dessa subcultura.
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Os objetivos desta pesquisa podem ser sumarizados como
analisar a evolucao e as transformacoes do movimento punk desde sua
origem na década de 1970, sobretudo no que tange as suas manifestacoes
estéticas na sociedade contemporanea.

Para atingir esses objetivos, a pesquisa adotara uma abordagem
qualitativa, que abrangerd uma revisao critica da literatura académica
pertinente, a andlise de fontes midiaticas relacionadas ao tema, bem
como a realizacdo de um estudo de inspiracao etnografica com a cultura
punk realizado durante o evento “Festival Punk R]J/SP” em setembro de
2023 na regido metropolitana do Rio de Janeiro, proporcionando, assim,
uma analise aprofundada e multifacetada deste fendmeno sociocultural.

A INFLUENCIA DOS CONFLITOS DO SECULO XX EAS
TRANSFORMAGOES NA GULTURA JUVENIL NA GENESE DO
MOVIMENTO PUNK

(...) O CCC (Comando de Caca aos Comunistas) e luta
armada; Marighella, Lamarca. Os assaltos aos bancos, os
sequestros, as trocas desses por aqueles; prisoes, torturas,
sumicos, mortes; a guerra no Vietna e os protestos em
Washington (Hippies, Yippies, Ginsberg, estudantes, o
povo); a invasao britanica — dos Beatles e dezenas de grupos
pop a minissaia e a cosmética de Mary Quant da Carnaby
Street; os festivais de musica pop (nessa época nao se dizia
mais rock, dizia-se mdusica pop: Monterey (1967),
Woodstock (1969); e ilha de Wight, na Inglaterra, 1970 (foi
calculada a presenca de cerca de 600 mil jovens, entre
hippies e todos da “sociedade alternativa”, incluindo hell’s
angels e curiosos (Bivar, 2018).

As Grandes Guerras e diversos outros conflitos do inicio do

século passado, como Vietnam e Guerra Fria, levaram a avancos
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tecnoldgicos significativos, particularmente no campo da tecnolégico,
que catalisaram mudancas profundas na sociedade e na economia.

Para Plowden (1984) a repercussao destes conflitos afetou
significativamente as nacdes envolvidas. A Gra-Bretanha, poténcia
geopolitica, viu sua influéncia diminuir diante dos EUA e da URSS, que
dividiram o mundo em blocos capitalistas e socialistas.

Segundo Napolitano (2023), a concepcgao de juventude rebelde
floresceu nos anos 50, coincidindo com o periodo de prosperidade
econOomica nos EUA. Isso possibilitou que os jovens, antes engajados no
sustento familiar através do trabalho, tivessem acesso expandido a
educacdo superior e mais tempo livre. Tal contexto propiciou o convivio
social e a apreciacdo de expressoes artisticas e tendéncias de moda
voltadas ao seu grupo etério.

Segundo Roberts & Parsell (1990), os anos 1950 testemunharam
a difusao do rock 'nroll que teve influéncia consideravel sobre as culturas
juvenis da época. Com a passagem das décadas, a insatisfacdo da
juventude em relacdo a sociedade convencional e materialista se
diversificou, culminando na eclosdao de diversos movimentos
contraculturais, que introduziram o conceito de identificacao com tribos
especificas dentro do contexto juvenil. Essas culturas juvenis desafiaram

os padroes de vida convencionais e se destacaram pela inovacao cultural.

Os jovens de classe média que acreditaram numa
possibilidade de ascensao social a partir da obtencao do
diploma universitirio logo se deram conta da
impossibilidade de tal conquista. A consciéncia acerca dos
problemas politicos e econOmicos contemporaneos
proporcionou a estes jovens os instrumentos necessarios a
uma contestacdo das pilastras de sustentacdo do
capitalismo, a comecar pela recusa aos valores burgueses da
familia, da disciplina do trabalho e da moral sexual e dai
teriam passado a reivindicacdo do direito a liberdade e do
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direito a fazer as préprias escolhas de vida (Gallo, 2023,
p-2).

Os jovens adotavam estilos de vestudrio e preferéncias musicais
que viabilizavam a formacao de identidades e estilos de vida distintos dos
predominantes na sociedade adulta. Esse desenvolvimento precipitou
uma redefinicao do papel das culturas juvenis, que deixaram de se limitar
a reproducao dos modos de vida preexistentes, passando a orientar-se
para a criacdo de novos modos de vida, possivelmente estabelecendo os
fundamentos para os estilos de vida adultos do futuro.

A década de 1970, popularmente conhecida como a "Era do
individualismo", também foi marcada por tumultos e transformacoes
substanciais, com a erosdao do tradicionalismo e o surgimento de
movimentos contestatérios que buscavam igualdade, justica e mudancga,
levando a uma reconfiguracao profunda dos valores estabelecidos pela
sociedade, especialmente em Londres que enfrentou desafios como alto
desemprego, conflitos, carga tributdria elevada e notavel desigualdade

social, enquanto elementos aristocraticos perduravam.

A REVOLUGAD ESTILISTI[}A E CULTURAL DO MOVIMENTO
PUNK: UMA ANALISE DAS ORIGENS E INFLUENCIAS

H4 um amplo debate sobre as origens geograficas com foco nos
EUA e no Reino Unido, mas, dois individuos se destacaram nas ruas de
Londres, atraindo a atencao de uma audiéncia jovem revoltada, inquieta
e rebelde. Malcolm McLaren, um estudante de artes orgulhoso por seu
estilo Teddy Boy com sapatos Creepers® azuis, e Vivienne Westwood, uma

estilista iniciante que era, com define Marco Pirroni (guitarrista da banda

3 Sapato fechado de solado emborrachado e grosso.
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Adam and the ants) para o documentario Punk Attitude da Qwest TV,
conhecida por seu visual excéntrico e cabelos descoloridos.

Harry (2008) conta que em 71, McLaren e Westwood adquiriram
uma loja na Kings Road em Londres, a chamaram de "Let it Rock" e
reformaram e comercializaram pecas inspiradas nos estilos da década de
1950. A loja que antes era um antro Hippie, foi toda redecorada a fim de
incorporar elementos da classe média, bem como a inclusao de um
jukebox, visando criar uma atmosfera que evocasse os valores culturais e
estilisticos cinquentistas.

Era como entrar num set de um filme B - tinham os velhos
Ted, andes e pessoas geralmente desfiguradas andando por
14 (Raynor apud Harry, 2008, traducao nossa).

Pouco tempo depois, visando mudar o tipo de clientela
renomearam a loja como "Too Fast to Live Too Young to Die". Nesse novo
empreendimento comercializaram vestuario inspirado no universo dos
motociclistas, caracterizado por elementos como o uso predominante de
couro, ornamentos de tachas e spikes, e influéncias do estilo zoot*. Esta
decisdo estratégica atraiu a atencao de figuras consagradas do rock 'n'roll,
como Alice Cooper e Iggy Pop.

4 Terno muito amplo, popular entre os negros, latinos e ouvintes de Jazz dos anos 1940, que se tornou
simbolo de marginalidade devido a perseguicao militar racista sob justificativa de racionamento de
tecido devido ao periodo de guerra.
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Figura 3: Camisa Rock e VENUS de Westwood

FONTE: http://www.modadesubculturas.com.br/2016/09/punk-influencia-lojas-
viviennewestwood-malcolmmclaren.html#google_vignette. Acesso em novembro 2023

As camisetas "VENUS" e "ROCK" alcancaram um sucesso
notével, destacando-se por sua estética radicalmente distinta em relacao
aos designs convencionais da época. Notdveis por seu design anarquico,
eram confeccionadas a partir de materiais nao tradicionais como
borracha, alfinetes, crina de cavalo, tachinhas, correntes e outros que
encapsulam uma atitude subversiva e provocadora.

A originalidade e a experimentacdo visual presentes nesses
produtos desafiaram as convengdes estéticas estabelecidas, conferindo-
lhes um apelo distintivo que ressoou significativamente com o publico
consumidor.

Desiludido com a cena cultural londrina, Malcolm McLaren se
tornou empresario da banda New York Dolls nos EUA, ele adotou uma
estratégia radical para transformar a banda em um icone politico
desafiando as normas convencionais. Isso incluiu vestir a banda com
trajes de vinil vermelho da cabeca aos pés, em um momento de forte
paranoia anticomunista nos Estados Unidos, o que tornou sua

permanéncia breve.

98


http://www.modadesubculturas.com.br/2016/09/punk-influencia-lojas-viviennewestwood-malcolmmclaren.html#google_vignette
http://www.modadesubculturas.com.br/2016/09/punk-influencia-lojas-viviennewestwood-malcolmmclaren.html#google_vignette

GLOTILDE PEREZ E RAFAEL ORLANDINI (ORGS.)

Retornando a Londres, Malcom e Vivienne modificaram, mais
uma vez, o nome de sua loja e estabeleceram a "SEX", uma loja com énfase
no fetichismo e com notavel apelo ao BDSM.

Figura 4: Evolucao das lojas de Vivienne Westwood e Malcom MacLaren

Fonte: fotomontagem com imagens retiradas do site: https://escsmagazine.escs.ipl.pt/vivienne-
westwood/. Acesso em novembro 2023

Acima da frente da loja letras de borracha cor de rosa com
quatro pés de altura soletram SEX e no lintel estava pintado
com tinta spray “Arte deve ter roupas, mas a verdade ama
ficar pelada (MCNEIL e MCCAIN, 2021, p.87, tradugao
nossa).

De acordo com o relato de Bivar (2018, p.46), na loja "SEX", Paul
Cook e Steve Jones se uniram a Glen Matlock estabeleceram um grupo e
comecaram a interpretar versoes de musicas de bandas da década de 1960.
Posteriormente, Malcolm McLaren decidiu gerenciar o grupo, e
introduziu Johnny Rotten aos membros. Isso levou a formagao do que
muitos consideram como a primeira banda de punk rock, os Sex Pistols.
Os punks substituiram o “love and peace” por “sex and violence”

Os Sex Pistols, assim como os Ramones, que estavam ativos no

continente americano, alcancaram um considerdvel reconhecimento e
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popularidade antes mesmo de lancarem seus albuns por meio de
gravadoras. Suas performances ao vivo inspiraram a formacao de novas
bandas, como mencionado por Bivar (2018, p.47), onde se relata que Joe
Strummer fundou a banda The Clash apds testemunhar uma apresentacao
dos Pistols em um local originalmente frequentado por um publico rural.

SNIFFIN' GLUE.
+ OTHER Rock W' ROt HAgITY
oo FOR PUNKSI@ - oo

REI
& s ¥

BLve
Cur Reviews

Figura 5: Capa da primeira edicao do Sniffing Glue, considerado o primeiro fanzine.
Fonte: https://en.wikipedia.org/wiki/Sniffin%27_Glue#. Acesso em novembro 2023.

Os jovens, principalmente os desempregados que viviam a
margem da sociedade, demonstraram pronta identificacdo com o
movimento. Inicialmente, a midia nao atribuiu grande importéncia a esse
movimento emergente. Nesse contexto surgiu o primeiro fanzine®,
manifestando e estabelecendo a tradicdo do "faca-vocé-mesmo". O
fanzine, intitulado "Sniffing Glue" é escrito por Mark Perry, que na época
tinha apenas 19 anos, teve como seu contetido uma critica de oito paginas
ao primeiro dlbum dos Ramones. Perry produziu algumas cépias e as
comercializou de forma independente.

A repercussao do fanzine foi notavel, tanto que sua quarta

edicdo ja contava com mais de 8 mil cépias distribuidas. Bivar (2018)

% Jungao das palavras Fa e Magazine que descreve um material independente produzido pelos préprios
membros do movimento.
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conta que para Mark Perry, essa publicacao representou um meio de
expressao e difusdo das ideias e criticas associadas ao movimento em
questao, além de ilustrar o entusiasmo e a participacao ativa dos jovens
na promocao do punk rock.

A cultura "faca-vocé-mesmo” no movimento punk valorizava
mais a atitude e a expressao auténtica do que a habilidade técnica. Um
exemplo disso é Sid Vicious, amigo de Johnny Rotten e futuro baixista dos
Sex Pistols, que substituiu o baterista da banda Siouxsie and the Banshees
durante o Primeiro Festival Punk em setembro de 1976 sem nunca ter
tocado o instrumento antes conforme relatado por Bivar (2018). Isso
ilustra a priorizacao da atitude sobre a habilidade técnica no punk.

Deus salve a rainha /O regime fascista/Fez de vocé um
retardado/ Bomba-H em potencial/Deus salve a rainha/ Ela
ndo é um ser humano/Nao ha futuro/Nos sonhos da
Inglaterra/ Nao diga o que vocé quer/Nao diga o que vocé
precisa/Nao ha futuro, nao ha futuro/Sem futuro, sem
futuro para vocés/Deus salve a rainha (Trecho da musica
“God Save the queen” — Sex Pistols, 1977, tradugao nossa)

A anarquia e a rebeldia foram caracteristicas distintivas do
movimento punk, permitindo que os jovens expressassem suas angustias
relacionadas a pobreza, desemprego e desafio aos valores tradicionais. A
Inglaterra desempenhou um papel central nesse movimento,
exemplificado pelo lancamento da mdusica "God Save the Queen" as
vésperas do Jubileu da Rainha Elizabeth. Essa cancao se tornou um
simbolo de critica social e descontentamento em relacdo a monarquia e

as estruturas tradicionais da sociedade britanica.
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Para comecar, vou dizer o que acho que o punk nao é: ele
nao é uma moda, um certo estilo de se vestir; uma fase
passageira de falsa rebeldia contra seus pais; a iltima moda
irada ou mesmo uma forma especifica de estilo ou musica,
de fato. E uma ideia que conduz e motiva sua vida. A
comunidade punk que existe o faz para apoiar e concretizar
essa ideia através da musica, da arte, de fanzines e outras
formas de expressao de criatividade pessoal. E o que é essa
ideia? Pense por si mesmo, seja vocé mesmo, ndo aceite o
que a sociedade lhe oferece, crie suas proprias regras, viva
sua propria vida (Andersen apud O’hara, 2005, p. 40).

Lipovetsky (2001) descreve a moda punk como deliberadamente
desalinhada, dissonante e repulsiva. Ele argumenta que a moda jovem
pés-guerra busca subverter os cddigos convencionais de gosto e
conveniéncia, eliminando distin¢des de classe e género. Esse movimento
é caracterizado por um individualismo excéntrico que busca provocar,
surpreender e chocar o publico.

O parecer ndo é mais um signo estético de distingao
suprema, uma marca de exceléncia individual, mas tornou-
se um simbolo total que designa uma faixa de idade, valores
existenciais, um estilo de vida deslocado, uma cultura em
ruptura, uma forma de contestacdo social (Lipovetsky,
2001, p.147).

O estudo de Bivar (2018) aborda a representacdo midiatica da
cena punk na década de 1970, destacando o fendmeno frequentemente
observado em que o publico nas apresentacdes de bandas punk era
percebido como mais cativante do que as préprias bandas.

Ao contrario da vestimenta relativamente simples e basica
adotada por muitas bandas punk, a juventude na subcultura punk era

reconhecida por suas abordagens distintas e estilisticamente diversas.
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Embora o termo "moda" tenha sido e continue a ser veementemente
rejeitado dentro do meio punk, o aspecto visual desempenhou um papel
profundamente significativo. Bivar (2018) esclarece que numerosas
pessoas se reuniam em espacos privados para auxiliar umas as outras na
criacdo de suas aparéncias Unicas. Isso envolvia atividades como
descolorir o cabelo, aplicar cores exOticas e criar penteados nao
convencionais, frequentemente utilizando materiais pouco ortodoxos,
como clara de ovo e sabao. Além disso, a maquiagem exagerada com
delineamentos que se estendiam até as témporas, conhecida
coloquialmente como o visual "Cat Woman" dentro do movimento punk,

nao era exclusiva de nenhum género especifico.

Figura 6: Catwoman, Soo Lucas, 1977
Fonte: https://postpunkmonk.com/soo-catwoman-ray-stevenson/. Acesso em novembro 2023.

A banda Sex Pistols, como garotos-propaganda da loja "Sex",
desempenhou um papel fundamental na promocao da estética punk
globalmente. Vestidos por Vivienne Westwood, conhecida por desafiar
normas convencionais, os membros da banda usavam roupas de couro e

latex, com rasgos, estampas excéntricas e modelagens nao convencionais.
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Essa estética se tornou um icone da cultura punk, influenciando a moda e
a autoexpressao de uma geracao.

A plateia dos Sex Pistols, predominantemente composta por
individuos pertencentes as classes trabalhadoras e desempregados,
aspirava a adotar essa aparéncia ousada, porém, muitos deles nao
dispunham dos recursos financeiros para adquirir roupas tao distintas.
Consequentemente, essa audiéncia passou a recorrer a customizagao de
pecas de vestudrio, frequentemente oriundas de lojas de segunda mao,
como o "Exército da Salvacao'.® Eles aplicavam técnicas como pintura,
rasgos e a criacdo de estampas por meio de tinta branca em suas roupas,
tudo isso com o intuito de destacar-se como individuos descontentes com
as convencoes da sociedade opressora, tornando-se parte integrante da
subcultura punk.

A PERPETUAGAO DO ESPIRITO PUNK NA SOCIEDADE
LiQUIDA: REFLEXOES SOBRE A CONTEMPORANEIDADE

Embora o movimento punk tenha vivenciado sua tltima grande
onda de ampla cobertura midiatica na década de 1980, marcada pelo
surgimento de bandas notaveis como Stray Cats e a consolidacado do The
Clash, o cenario das décadas subsequentes se revelou como um solo fértil
propicio a proliferacio e expansdo do movimento, permitindo a

emergéncia de novas manifestagoes e correntes dentro dessa cultura.

Eis apenas uma amostra dos paradoxos que caracterizam a
hipermodernidade: quanto mais avancam as condutas
responsaveis, mais aumenta a irresponsabilidade. Os
individuos hipermodernos sdo ao mesmo tempo mais
informados e mais desestruturados, mais adultos e mais
instaveis, menos ideoldgicos e mais tributarios das modas,

¢ Uma das maiores institui¢des de caridade do mundo fundada em 1865 em Londres.
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mais abertos e mais influencidveis, mais criticos e mais
superficiais, mais céticos e menos profundos (Lipovetsky,
2004, p. 27).

A sociedade experimentou diversas mutacoes em suas
estruturas culturais, sociais e politicas ao longo das décadas, com isso
Bauman (2007) discorre sobre a ideia de liquidez do tempo devido a
efemeridade e fluidez das relagoes humanas, identidades e instituicoes na
sociedade contempordnea. Os costumes tradicionais, sdlidos e
duradouros, perderam lugar para uma sociedade altamente volatil onde
os empregados e empregadores sao facilmente substituidos, as relagoes
humanas como a paternidade e o casamento sao desfeitos
constantemente, as empresas incentivam e buscam colaboradores com
capacidade de se adaptar a constantes mudancas, a tecnologia se torna
obsoleta em menos de um ano e até mesmo o sonho da casa propria abriu
espaco para uma sociedade que vive de aluguel em contratos sazonais,
condicOes precdrias e espacos cada vez mais limitados.

Neste periodo o mundo, especialmente os continentes
Americano e Europeu, testemunhou eventos e tendéncias notaveis que
tiveram um impacto profundo nas dindmicas sociopoliticas e econdmicas.
Bauman (2001) discute que vivemos em um mundo caracterizado pela
fluidez e pela instabilidade. Um dos desenvolvimentos mais significativos
no continente americano foi a conclusao do Acordo de Livre Comércio
entre os Estados Unidos, México e Canada (USMCA) em 2020, que
substituiu o antigo Tratado de Livre Comércio da América do Norte
(NAFTA). Essa mudanca exemplifica a natureza liquida das relacoes
comerciais na era contemporanea, sujeitas a mudancas e adaptacgoes
constantes.

Além disso, a questdo da imigracdo continuou a ser uma

preocupacgdo central na América do Norte, com fluxos migratérios da
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América Central em direcao aos Estados Unidos, destacando as
complexidades da globalizacao e da mobilidade populacional em um
mundo caracterizado pela fluidez.

No Brasil, onde as tensdes politicas e a polarizacdo se
acentuaram, podemos nos apoiar em Lipovetsky (2004) para compreender
a cultura do consumo e do individualismo exacerbado, que muitas vezes
contribui para o aprofundamento das divisoes sociais e politicas. A
polarizacao politica atingiu seu auge, com debates acirrados sobre
questoes de governanca, corrupcdo e ideologia, caracteristicos dos
tempos hipermodernos, nos quais a busca incessante pela satisfacao
individual pode se sobrepor ao bem comum.

No continente europeu, o processo do Brexit’, exemplificou a
busca pela autonomia e a rejeicdo das estruturas supranacionais,
demonstrando a complexa interacdao entre identidade nacional,
globalizacao e a fluidez das relagOes internacionais.

A pandemia de COVID-19, em 2020, afetou profundamente a
Europa e a América, levando a medidas de confinamento, restricoes de
viagem e programas de vacinacdo em larga escala para conter a
disseminacdo do virus. A resposta a pandemia ilustra a tensdo entre a
busca pela seguranca e a necessidade de adaptacdo constante em uma
sociedade caracterizada pela mudanca rapida.

A liquidez dos tempos atuais faz a manutencdo que mantém o
espirito do movimento punk latente e ao invés de morrer ele se ramifica
levando o pilar contestatério do movimento original a outras dimensodes
de insatisfacdo que agora nao sao mais exclusivamente por aspectos
politico-sociais, mas abrangem camadas diversas do comportamento

humano.

7 Conjungao das palavras British Exit, que apelidou a saida do Reino Unido da Uniao Europeia.

106



GLOTILDE PEREZ E RAFAEL ORLANDINI (ORGS.)

A EVOLUGAO DO PUNK: DAS RAIZES A DIVERSIFICAGAO
CONTEMPORANEA

Bivar (2018) divide o punk em trés ondas distintas. A primeira
quando ele nasce nos primeiros anos da década de 70. A segunda quando
ele ressurge e se estabelece nos anos 80. E a terceira quando ele se
ramifica a partir dos anos 90.

No inicio dos anos 70 ainda nao se tinha nenhum grande icone
disseminador de uma estética Punk, portanto seus adeptos se vestiam sob
influéncia de estilos oriundos de décadas passadas, como o Rocakbily8 e
Glam Rock9. Embora a androgenia fosse uma palavra-chave, em termos
de vestimenta, cabelo e maquiagem usavam muitas cores, texturas,
animal print e alfinetes fixados ndo somente a suas roupas, mas também
a seus corpos exercendo a funcao de brincos e piercings.

Na segunda metade da década de 1970, com a ascensao do Sex
Pistols, observou-se uma significativa influéncia da estética Punk,
particularmente derivada do estilo promovido por Vivienne Westwood.
Os membros dos Sex Pistols, que atuaram como figuras emblematicas da
loja SEX de Vivienne, adotaram um guarda-roupa caracterizado por calcas
de couro e vinil extremamente justas ao corpo, frequentemente
complementadas por amarragoes, camisas rasgadas e a incorporacao de
simbolos situacionistas10. Essa estética também incorporou influéncias
marcantes do BDSM11. Além disso, tanto homens quanto mulheres
adotaram o uso de cabelos muito curtos, o que se tornou uma
caracteristica distintiva desse movimento cultural e estético.

8 Estilo oriundo dos anos 50 composto por calca jeans dobradas, creepers, camiseta branca e jaquetas de
couro, mais popular nos EUA, Vide estética da banda Ramones.

? Estilo musical contemporaneo ao Punk, popular na Inglaterra popular por sua estética exagerada,
andrégena, com muito uso de couro, latex, maquiagem e cabelos espetados.

10 Estilo politico-artistico que propunha diversas mudancas sociopoliticas nos anos 60.

1 Estilo politico-artistico que propunha diversas mudangas sociopoliticas nos anos 60.
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No final da década de 1970, uma parcela do ptblico manifestou
descontentamento com a comercializacao que algumas bandas de punk
haviam adquirido. Como reagao a essa tendéncia, surgiu o subgénero
conhecido como Punk Extremo. Nesse contexto, as cores cederam lugar a
um estilo monocromatico e simplificado, caracterizado por um conjunto
bésico de vestudrio composto por calcas jeans, camisetas e jaquetas de
couro. Esse movimento, inicialmente originado nos Estados Unidos,
posteriormente se difundiu pela Europa, adotando elementos como
tachas, rebites, alfinetes e patches, juntamente com a pratica de pintura
rudimentar de vestudrio com tinta. A expressdo artistica passou a
desempenhar um papel fundamental nesse contexto.

Os penteados adotados nessa fase tornaram-se notaveis por
suas variacoes ousadas e coloridas, destacando-se especialmente os
cortes moicanos. Simultaneamente, certos grupos, influenciados pela
cultura skinhead, passaram a incorporar elementos como coturnos,
camisas polo e suspensorios, juntamente com a cabeca completamente
raspada para homens e um corte raspado com franja para as mulheres.
Essa abordagem reforcava uma imagem de virilidade, e esses grupos eram
reconhecidos como Street Punks ou Oi!

Em paralelo aos Punks extremos e aos Street Punks, no fim dos
anos 70, emergiu o movimento denominado Anarcopunk como uma
derivacdo do movimento punk original, caracterizado por um
comprometimento significativo com questoes sociais, incluindo
feminismo, igualdade racial, de género e a defesa dos direitos dos
animais. Como resposta a essa orientagdo e com o propdsito de distincao
em relacdo as gangues associadas ao movimento Oi! os adeptos do
Anarcopunk optaram por nao utilizar vestudrio confeccionado a partir de
couro animal e tampouco adotaram coturnos como parte de seu visual

distintivo.
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O visual predominante adotado por esse grupo é notadamente
agénero, evitando cuidadosamente a estereotipacdo masculina e a
hipersexualizacdo feminina. A utilizacao de itens como bandanas,
madscaras e capuzes é comum, uma vez que tais acessorios servem ao
proposito de preservar o anonimato dos individuos, evitando a exposicao
de seus rostos. Além disso, os adeptos do Anarcopunk frequentemente se
envolvem em manifestacoes e protestos em busca do avango das causas
que defendem, demonstrando um comprometimento ativo com a
promocao dos direitos sociais e ambientais.

Em 1984, uma das bandas de maior destaque no movimento
anarco, a Crass, encerrou suas atividades. Em resposta a esse
acontecimento, os seguidores do Anarcopunk, influenciados pelos ritmos
jamaicanos muito populares dentre os Punks, adotaram a pratica de
cultivar dreadlocks em seus cabelos e, como resultado, passaram a ser
identificados como Anarco Crusties, ou apenas Crusties.

Durante a década de 1980, o movimento consolidou sua
presenca e conquistou um ndmero significativo de adeptos em diversas
nacdes, atraindo especialmente individuos das camadas sociais menos
privilegiadas. Estes, frequentemente com acesso limitado a informacao e
influenciados  pelas  estereotipacdes  mididticas  prevalentes,
desenvolveram um estilo denominado simplesmente como punk que era
caracterizado por uma amalgama de elementos provenientes das varias
vertentes do movimento que haviam surgido anteriormente.

Simultaneamente, entre os adeptos de classes mais abastadas,
que possuiam maior acesso a tendéncias estéticas europeias,
oportunidades de viagens e influéncias diretas de representantes do
movimento punk europeu, houve uma preferéncia por adotar a estética
original dos primeiros punks, com todas as cores e texturas excéntricas, e
por isso esses individuos eram frequentemente referidos como Punks de

Boutique.
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Nesta década surgiu ainda, emergiu o subgénero musical
denominado Grunge, o qual incorporou elementos do punk, notadamente
a filosofia "faca vocé mesmo", a busca pela autenticidade, a expressao
pessoal e a recusa das convencdes tradicionais. Além disso, o Grunge
adotou tracos caracteristicos do heavy metal e do rock cldssico em sua
sonoridade.

No ambito das letras e da tematica abordada em suas musicas,
o Grunge, assim como o punk explora questdes politicas e sociais, embora
o faca de maneira melancolica e introspectiva. O Grunge teve suas raizes
em camadas sociais menos privilegiadas e, gracas ao seu apelo estético,
conseguiu adentrar a corrente predominante da cultura, tendo sua
influéncia refletida nas passarelas de moda e obtendo uma presenca
marcante na programacao televisiva, especialmente através da MTV.

Kurt Cobain surgiu como a figura proeminente e representativa
do movimento Grunge, servindo de modelo para muitos de seus
seguidores. O contraste com os exageros estilisticos associados ao punk é
evidente na estética minimalista adotada pelo Grunge. Isso se manifesta
em pecas de vestudrio despojadas, como calcas jeans, camisetas simples
com estampas genéricas e casacos de flanela xadrez, notoriamente
desgastados e frequentemente apresentando rasgos e manchas. A
filosofia subjacente ao Grunge priorizou o conforto, com roupas de
modelagem ampla, muitas vezes favorecendo a sobreposicao de pecas.

No periodo compreendido entre a década de 1990 e o inicio dos
anos 2000, o género punk adentrou a Califérnia e conquistou uma
consideravel audiéncia entre os jovens envolvidos em atividades como
skate, patinacao e surf. Esse subgénero musical, conhecido como Pop-
punk ou Punk Californiano, para Ferreira (2016), foi liderado por bandas
notaveis, incluindo Offspring, Blink 182 e Green Day, que

desempenharam um papel central na cena.
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Em termos estéticos, o estilo associado a essa subcultura
assumiu caracteristicas mais leves e adequadas ao clima quente da
Califérnia e ao espirito esportivo que permeava o movimento. O vestuario
caracterizava-se por bermudas de estilo cargo com muitos bolsos, regatas
ou camisetas com estampas criativas ou relacionadas a equipes
esportivas, meias de algodao puxadas até metade das canelas, ténis
especialmente projetados para atividades de skate, bonés e munhequeiras
de algodao. Esses elementos constituiam a indumentaria tipica desse
grupo social.

No que concerne a musica, as composicdes eram notavelmente
mais melddicas e frequentemente apresentavam letras de teor irreverente
que abordavam temas cotidianos e experiéncias da juventude. Embora
influenciadas pelo Hardcorel2, essas musicas geralmente careciam do
compromisso com as causas politicas e sociais que caracterizavam a cena

mais ortodoxo.

Destacavam se na cena bandas com letras bem-humoradas
e forte ligacdo com o skate, como NOFX, Suicidal
Tendencies, Bad Religion, Operation Ivy e Pennywise, as
quais cantavam tanto sobre questoes politicas quanto sobre
conflitos da adolescéncia (Ferreira, 2016 p.2).

O movimento Pop Punk, ao alcancar notoriedade e ampla
cobertura mididtica, revitalizou a presenca da cena punk no centro das
atencoes da midia, reavivando o interesse e entusiasmo em torno do
movimento punk como um todo. Esse renascimento teve um efeito

positivo em varias vertentes do punk que ja haviam se manifestado em

12 Estilo musical derivado do punk que surgiu entre os anos 70 e 80 sem tanto apelo visual e com
cancdes muito rapidas e agressivas.
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décadas anteriores, com muitas delas adotando elementos da cultura Pop

Punk em termos estéticos e musicais.

A partir dos anos 90, assistimos a uma multiplicacao do
punk em Hardcores, Streight Edges (vegetarianos radicais),
Anarco punks, Cyberpunks!®, Old School, New School,
enfim, grupos e ramificacoes facilitadas a partir dos
progressos da internet e da eleicao da lingua inglesa como
padrao universal de comunicagao (Gallo, 2011 p.299).

Especificamente, observou-se o ressurgimento do Anarcopunk,
particularmente na América Latina, onde o ativismo politico e a énfase na
autonomia individual e na igualdade social encontraram um solo fértil
para florescer.

Além disso, as Riot-Girls, que sao grupos de mulheres punks
com uma abordagem feminista, ganharam destaque na América do Norte.
Elas empregaram a musica punk como meio para abordar questoes de
género e promover a igualdade e os direitos das mulheres.

Os Straight-Edge, um subconjunto de punks que prega a
abstinéncia total de substancias entorpecentes, bem como valores como
0 veganismo, também se tornaram proeminentes, encontrando particular
sucesso no Brasil durante os anos 1990.

O subgénero musical conhecido como emocore, introduziu uma
dimensao emocional ao dmbito da rebeldia associada ao punk. Esses
movimentos incorporaram elementos de androginia, caracterizados pelo
uso de franjas, meias e munhequeiras em arrastdo, ao passo que a
abordagem em relacdo ao vestudrio ndao mais se caracterizava pela

simplicidade desgastada e despretensiosa, mas sim por uma meticulosa

13 Vertente do musical e literaria punk que mistura elementos tecnolégicos, cores acidas e a prospecgao
de um mundo pds apocaliptico.
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planificacdo que resultava em uma estética que pode ser descrita como

sendo simultaneamente adoravel e agressiva.

Os garotos e garotas da panelinha/Os nomes horriveis que
usam/Vocé nunca vai se encaixar bem, crianca/Mas, se
estiver magoado e com problemas/O que vocé tem debaixo
da sua camisa/Vai fazé-los pagar pelas coisas que
fizeram/Eles dizem: Todos os adolescentes me assustam pra
caralho/Eles estao pouco se lixando, desde que alguém
sangre/Entdo use roupas escuras ou faca uma pose
violenta/Talvez eles deixem vocé em paz, mas nao a
mim/Oh, sim! (Trecho da musica Teenagers - My Chemical
Romance, 2006, traducao nossa)

A indumentaria adotada incluiu o uso frequente de maquiagem
e a incorporacao de uma variedade de acessérios, complementando assim
a aparéncia geral. Esse desenvolvimento estético refletiu a intencao de
comunicar emocoes e uma sensibilidade emocional dentro do contexto da
cena punk, que tradicionalmente enfatizava a rebeldia e a contestagao

social de forma mais direta.

OBSERVANDO A ATUAL REPRESENTAGAO DO MOVIMENTO
PUNK: UM OLHAR ETNOGRAFICO NO FESTIVAL PUNKS
RJ/3P

O “Festival Punks RJ/SP” foi selecionado como espago para
conducao de uma pesquisa de inspiracao etnografica com o objetivo de
compreender a atual representacdo do movimento punk. Conforme
destacado por Peirano (2014), todas as experiéncias que impactam os
nossos sentidos podem ser consideradas fatos etnograficos. Nesse
sentido, minha abordagem foi baseada na observacao e andlise dos
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elementos, seus significados e busquei registrar meticulosamente os

diversos acontecimentos que pude observar durante o evento.

Figura 7: Punk no Rio de Janeiro
Fonte: Registro da autora

Duarte (2005) ressalta que a pesquisa etnografica é composta
por trés momentos: levantamento bibliografico, criacao de um diario e a
entrada no campo de pesquisa. Por isso, apds a leitura do referencial
bibliografico, munida de meu caderno, me coloquei em posicdo de
observador e portando, causando certa estranheza aos nativos, também
fui observada, contudo em alguns minutos ja podia se observar

indiferenca a minha presenca no local.
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O evento foi realizado em uma rua do Rio de Janeiro
tradicionalmente conhecida por seus bares “sem lei” e a proximidade a
Vila Mimosa'4, o que reforca a caracteristica de gueto e marginalizada,
especialmente da tradu¢cao do movimento aqui no Brasil.

As 23 horas de um sabado no meio do més de setembro de 2023,
o festival se desenrola com dezenas de participantes, abrangendo uma
faixa etaria que varia aproximadamente de 16 a 60 anos, maioria dos
presentes encontra-se na faixa etaria entre 30 e 50 anos, o que demonstra
que embora a maioria dos presentes sejam oriundos das ondas iniciais, o
movimento continua cativando, ainda que de maneira underground,
jovens revoltados com as questoes sociais de nosso pais.

O ambiente estd permeado por um som estridente e alto
caracterizado por seus tipicos trés acordes, tornando a comunicacao entre
os participantes uma tarefa desafiadora, exigindo que eles elevem suas
vozes para serem ouvidos. A sonoridade do local revela, de inicio, os
sentidos de rebeldia e de nao-adequacdo, com certa agressividade
surgindo no encontro da musica com as vozes elevadas.

No que diz respeito ao vestuario, a maioria dos presentes esta
trajando roupas predominantemente pretas, adornadas com taxas, spikes,
couro e patches carregados de mensagens politicas e contestatorias
caracteristicos da ramificacao dos Punks Extremos.

Calcados como coturnos, botinas e o simbdlico All-Star sao
amplamente usados pelos participantes, muitas vezes personalizados
com escritas e simbolos pintados com tinta branca, recortes desfiados ou
bandanas amarradas.

Padroes de camuflados, listras, xadrez e camisetas com
estampas de bandas, tanto do cendrio underground quanto do

mainstream, sdo proeminentes no guarda-roupa dos presentes. Broches e

!4 Regido na zona norte do Rio de Janeiro famosa por suas casas de prostituigao.
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bordados também adornam as roupas, exibindo mensagens que
contestam o sistema econdmico vigente e enaltecem politicas
antifascistas e anarquistas.

Na parte inferior do vestuario, observamos uma preferéncia por
calcas jeans e brim, geralmente em tons de preto ou denim bastante
escuro. A modelagem das calcas é extremamente ajustada, e elas também
sdo personalizadas com pinturas e escritas em tinta branca, além de
patches de bandas autorais.

A diversidade capilar neste contexto é marcante, evidenciando
uma ampla gama de estilos ndo tradicionais. Muitos individuos exibem
cortes que incluem laterais raspadas, dreadlocks, trancas e moicanos, que
se destacam por sua originalidade e expressao pessoal. O destaque
adicional fica por conta da coloracdo dos cabelos, frequentemente em
tons fantasiosos, que adicionam excentricidade ao visual. As mulheres,
em particular, tendem a adotar franjas extremamente curtas, conferindo
um visual distintivo e desafiador as convencoes estéticas.

Além dessas opcgoes de estilo, ha aqueles que optam por raspar
completamente a cabeca, deixando apenas algumas fileiras de cabelos
dispostas de forma aleatéria pelo couro cabeludo. Essa escolha de
aparéncia reflete uma manifestacdo radical da individualidade,
desafiando os padrdes convencionais de beleza. E interessante observar
que diversas ramificacdes do segmento estiveram presentes no evento

convivendo em harmonia.
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Figura 8: Fotomontagem com exemplos da estética punk no evento
Fonte: Registros da autora

Durante o intervalo dos shows, os participantes circulavam pela
rua (uma espécie de submundo, com prostibulos, bares com musica de
diversos estilos e venda de drogas), conversar com membros de suas
gangues, beber e, alguns, fazer uso de entorpecentes ilicitos. Embora
todas as “tribos” convivam em harmonia, nao ha muita interacao fora de
suas bolhas, ao tentar me aproximar de alguns representantes (inclusive
de um membro que ji fora de meu convivio em outro contexto no
passado) nao obtive sucesso sendo ignorada ou tratada com indiferenca.
Isso ratifica a leitura agressiva e misturada feita pelos punks oitentistas e

mantém essa caracteristica tribal até os dias atuais.
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Durante os shows se reinem em frente ao palco e dangam,
alternando entre moshpits!® e pogo'¢, e, os que conhecem as bandas,
gritam suas letras a plenos pulmoes. O vocalista da primeira banda chama
a atencao da plateia para o fato de haver poucas bandas novas no
movimento underground e os convida a criarem grupos para manter o
punk vivo nas periferias brasileiras.

Pesquisa de campo ndo tem momento certo para comegar e
acabar (Peirano, 2014 p.3), portanto acompanhando a pagina do
Instagram pude observar que muitos continuavam bebendo e dangando
pelas ruas do evento até a tarde do dia seguinte sem se quer terem
dormido. O que refor¢a a cultura do “There’s no future lets have some
fun” popular principalmente entre a primeira onda do movimento.

Enquanto as maneiras de ser ou de agir de certos homens
forem problemas para outros, haverd lugar para uma
reflexdo sobre essas diferencas que, de forma sempre
renovada, continuard a ser o dominio da antropologia
(STRAUSS apud PERIANO, 2014 p.6).

CONSIDERAGOES FINAIS

No cendrio contemporaneo, é frequente a assertiva de que o
movimento punk tenha experimentado um declinio em sua importancia.
No entanto, uma perspectiva mais precisa consiste em reconhecer que o
movimento punk nao apenas sobreviveu, mas também se expandiu e
diversificou, dando origem a vérias correntes. Cada uma dessas correntes

passou a abordar uma ampla gama de inquietacdes individuais,

15 Espécie de danga circular onde seus membros se esbarram aleatoriamente dando a impressao de
estarem em uma briga.

!¢ Danca criada por Sid Vicious antes de ser baixista dos Sex Pistols que consiste em dar chutes no ar
com a cabeca levemente abaixada enquanto balanga seus bragos verticalmente na frente do corpo.
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oferecendo um espaco inclusivo e acessivel para aqueles que desejam
desafiar suas angustias e exterioriza-las por meio da expressao estética.
Nesse sentido, 0 movimento punk parece continuar a desempenhar um
papel significativo como uma plataforma democratica de autenticidade e
autoexpressao, adaptando-se de maneira resiliente as mutagoes culturais
e sociais, enquanto proporciona um espa¢o para a manifestacao da
individualidade. Isso evidencia a sua vitalidade e a sua capacidade de
permanecer como um importante fenémeno cultural.

Além disso, o movimento punk exemplifica a habilidade
intrinseca da cultura em desafiar as normas vigentes, questionar as
figuras de autoridade e fomentar a genuinidade. A medida que analisamos
as continuas transformacoes nas esferas sociais e culturais, o punk
mantém sua posicdo como uma forma de expressao influente e vital para
questoes tanto individuais quanto coletivas.

Em resumo, o movimento punk nao deve ser encarado como
uma reliquia do passado, mas sim como uma for¢a dinamica que continua
a inspirar e influenciar aqueles que buscam a liberdade na expressao, a
criatividade nado convencional e a resisténcia contra as injusticas. Sua
relevancia ultrapassa barreiras temporais e geograficas, consolidando-se
como um testemunho perene da capacidade humana de se reinventar e

reafirmar sua voz em um mundo em constante mutacao.
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LOGICAS PUBLICITARIAS E CONSUMO
MATERIAL: mediacoes algoritmicas em
aplicativos de moda e alimentagﬁnﬂ

Eneus Trindade
Daniel Dubosselard Zimmermann
Karla Meira

INTRODUGAD

Trata-se de uma primeira reflexao do projeto de pesquisa,
financiado com Bolsa Produtividade - PQ2 CNPgq, intitulado, Mediagdes
algoritmicas na cultura de consumo material: mapeando aplicativos de
alimentacdo e moda. O objetivo principal é compreender os modos de
interacao comunicativa de aplicativos de uso corrente nos setores da vida
material de alimentos e da moda, de modo a refletir sobre os tipos de
funcionalidades e 16gicas que tais dispositivos instauram na midiatizacao
dos consumos e das culturas em que se inserem. Dentro dessas logicas, ha
uma espécie de intermediacdo econémica com consequéncias as vidas
produtivas do trabalho e dos consumos. O trabalho em aplicativos (apps)
de servicos é visto como uma expansao do trabalho publicitario, uma vez

17 Trabalho originalmente apresentado no GP Publicidade e Propaganda, no XX Encontro dos Grupos de
Pesquisas em Comunicagao, evento componente do 43° Congresso Brasileiro de Ciéncias da
Comunicacao.
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que, engendram formas de producao e consumos, de mensagens, de
valores, sob a égide de uma marca-midia, o app em si mesmo, com seus
circuitos e dispositivos, proprios do universo publicitario, isto é, servem
a autopromocdo e a institucionalizacado de suas marcas nessa
intermediacdo dos consumos. Tal constatacdo é um sintoma da
comunicagao para o consumo atual que sofre de um fendmeno paradoxal:
a despublicitarizacdo dos formatos publicitdrios tradicionais e
hiperpublicitarizacdo dos consumos, como tratam (Berthelot-Guiet;
Marti; Lecréere, 2014), com vistas a propagabilidade, a visibilidade e a
rentabilidade comercial em amplos sentidos da vida humana. A agéncia
de publicidade é por exceléncia o dispositivo de trabalho comunicacional
que promovia essa mediacdo comunicacional para os consumos.

Hoje com as startups, movidas pelas légicas das economias
criativas neoliberais, tais empresas surgem e atuam com essa funcao de
agenciamento na mediacdo comunicacional digital dos modos de
consumir, expandindo o sentido de agéncia para além do sentido da
agéncia de publicidade tradicional e trabalhando a institucionalizacao e
promocao de suas marcas e servicos fins nas ofertas para os consumos,
configurando-se como marcas-midia mediadoras de indmeras
possibilidades.

A ideia de marca-midia nao se limita a nocao de midia como o
conjunto de meios nos quais as marcas seriam veiculadas. Considera-se
que a mediagao da marca, pela sua condicao de se plasmar aos formatos
industriais e também por sua capacidade de se mesclar entre géneros
discursivos das culturas, demarcando uma capacidade evolutiva dos
signos marcdrios, que é altamente hibridizante e de alta potencialidade
para a propagacao e circulagdo, portanto, uma acao midiatizadora. Essa
condicdo, ao mesmo tempo que parece despublicitarizar a marca,
possibilita uma hiperpublicitarizacdo que vai além das capacidades

mididticas dos meios tradicionais e permite ao status comunicativo das
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marcas uma condicdo de meta-publicitarizacdo de todos os processos
comunicacionais em que estd presente, sendo este um aspecto que vai
mais fundo na ideia do que seriam os objetos midiaticos e de midia como
objeto do campo da comunicacao, avancando, assim, para além da
concepcao tradicional de midia como conjunto de meios. A marca-midia
mostra uma condicdo ecossistémica de adaptacao e dindmica de vida
social regulada/mediada nas relagbes entre marcas e consumidores
(Perez, 2019).

Independentemente de posicoes ideoldgicas quanto ao
fendmeno, cabe-nos aqui, entender como isso afeta os processos
comunicacionais de consumo.

Nesse sentido, percebemos que ha uma nova mediagao
comunicativa computacional, mediacdo algoritmica, por meio de
plataformas digitais e apps (aplicativos) voltados ao consumo, que
configuram a expressao mais atual das tendéncias do agenciamento
comunicacional. Esse agenciamento aparentemente despublicitarizado
(que nao se constitui nos formatos tradicionais da publicidade) , mas que
ao mesmo tempo mostra-se como uma hiperpublicitarizacao de tudo
(pois tudo torna-se comercializavel, propagavel), permite pensar a
substituicao da ideia de publicidade pelo sentido da Publicizacao
(Casaqui, 2011), ou da concepg¢ao da Publicidade Expandida (Machado;
Borrowes; Rett, 2017), nocoes pelas quais se considera a expansao da
publicidade tradicional, que passa a incluir movimentos de interacao
entre marcas e consumidores para a constituicao de relacoes e vinculos
de sentidos, bem como desenvolver novas literacias para compreensao do
papel desses novos processos publicitdirios ou marcdrios nos
consumos/culturas e consequentemente junto aos
individuos/consumidores.

E nesse contexto, que esta reflexio pode contribuir para

responder a algumas problemadticas. A mediacao dos algoritmos é baseada
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em calculos e programacoes pré-determinadas que orientam, pela
interface de apps, as possibilidades de usos e consumos mais recorrentes
e previstos para os consumidores. Mas, os contextos locais de usos nos
fazem pensar em atualizacOes dessas programacdes, via processos de
filtragem que propiciam reconfigura¢oes dos algoritmos via aprendizado
de maquina, frente aos usos e consumos previstos e efetivos da
plataforma ou app.

Em quais medidas a mediacdo dos contextos interfere nas
l6gicas de produgao? Como sao as interfaces desses apps? O que eles tém
modificado por esta midiatizacao das logicas produtivas e de consumos
dos setores da vida material onde atuam? Trata-se de questoes relevantes
ao campo comunicacional que necessitam ser compreendidas, para o
avanco da formacao e pensamento cientifico da drea. Essas discussoes
foram inicialmente formuladas em (Trindade, 2019a) e caminharam para
formulacdo de um semiopragmatica da interacao digital das relacdes das
marcas de apps e consumidores.

E nesta perspectiva que delimitamos aqui as questdes anteriores
ao estudo de apps do setor de moda e da alimentacao, buscando mapear
suas funcionalidades e compreender indicios das l6gicas que tais usos
acarretam a cultura de consumo de moda e alimentos no contexto de Sao
Paulo, buscando contribuir para reflexao da comunicacao e consumos nas
mediacoes dos algoritmos na vida cultural de Sao Paulo sobre moda e
alimentacao. O que implica na selecao de apps para consumo alimentar e
de moda no que diz respeito a compra, orientacao de vestudrio, tipos de
dietas, moda sustentavel, alimentacao saudavel, orgéanica, entre outras
tendéncias de consumos e possibilidades destes setores; na descricao das
funcionalidades dos aplicativos, com vistas a compreensao de
potencialidades dos aspectos referentes as circulagoes midiaticas de tais
apps em suas possibilidades de interacdes com usudrios na perspectiva

das interacoes arriscadas (Landowski, 2014). Observamos, que nesta
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reflexao, nao serao estudadas a circulagao e as interagdes em si. Mas sim
suas possibilidades na perspectiva programada para as interacdes.

Estes processos buscam gerar inferéncias sobre algumas légicas
midiatizadoras, a partir da mediacdo do algoritmo no consumo de
alimentacao e moda, considerando suas potencialidades frente aos usos e
consumos mais gerais no contexto da cidade de Sao Paulo, bem como os
apps mais populares. Ao mesmo tempo, em que se buscam trabalhos nos
periddicos e eventos da area a partir dos descritores basicos publicidade,
consumo, alimentos, food, gastronomia, moda, fashion, aplicativos e
algoritmos, entre outros que auxiliem na reflexao e componham a revisao
de literatura da pesquisa. E assim, vislumbra-se conhecer as visdes das
légicas de producao e do formato industrial dos apps estudados a partir
de suas funcionalidades e utilidades.

0 QUADRO TEORICO

Nesse sentido, a reflexdo em seu olhar teérico busca defender a
ideia da episteme das media¢oes comunicacionais das culturas, conforme
as postulacoes de Martin-Barbero (2001) que servem como eixo
epistemoldgico para a compreensao dos fenomenos da comunicagao. Essa
perspectiva atualiza-se na contemporaneidade a partir da compreensao
do surgimento de uma mediacdo cultural/comunicacional numérica ou
digital Vinck (2016) e Sadin (2015), que compreende fenomenos que vao
muito além da dimensao técnica em si mesma e que se expande em escala
mundial, mostrando mediagdes e interagoes que tém midiatizado ou
transformado as culturas.

Observa-se que a episteme das media¢oes comunicacionais das
culturas como teoria e metodologia da comunicacdo, postulada em
Martin-Barbero (2001, p. 16), permanece véalida. Por outro lado, nao se

pode compreender a mediacdo comunicacional numérica somente como
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expressao da tecnicidade, resultante dos novos formatos
comunicacionais frente as l6gicas de producao, como sao os aplicativos
para consumo de produtos e servicos. Isso seria assumir uma légica
determinista da tecnologia sobre a vida social. O que se busca clarear é a
projecao dos anseios humanos sobre as tecnologias, ou melhor dizendo,
a projecao dos anseios das parcelas dominantes da humanidade, que
direcionam pelas tecnologias as suas expectativas de usos ou affordances*®
para/sobre a humanidade em seus contextos especificos de vida.

Dessa forma, a mediacdo dos aplicativos por meio de suas
funcionalidades e utilidades também instituem novas ldégicas
midiatizadas no consumo de alimentos e moda. Considerando que a
midiatizacdo é o efeito sociocultural da presenca midiatica nas préaticas
cotidianas, quais seriam essas logicas? Para isso o mapeamento das
funcionalidades dos apps torna-se fundamental.

Ademais, o momento histérico mundial ganha contornos ainda
nao estudados frente a histéria da moda e da alimentacao, pois obras de
referéncia nos dois assuntos, a exemplo do trabalho de Calanca (2008), no
caso da moda, nao abordam as questoes da mediacao de algoritmos e apps
na cultura vigente.

No caso da alimentagdo, a obra de referéncia Flandrin e
Montanri (2001a; 2001b), ndo aborda as questdoes da mediacao de
algoritmos e apps na cultura alimentar, o que sugere a importancia de
uma pesquisa como esta, ja que os autores consideraram a época da
edicao do livro, a “McDonaldizacao do mundo” como um fendémeno
histérico dltimo do consumo alimentar, reconhecendo o papel das marcas
neste processo cultural e que agora ganham novos contornos nas

mediagoes de marcas de apps.

18 Sobre o termo affordances, o compreendemos como conceito que designa o potencial de um objeto a
ser usado como foi projetado para ser usado. Esse entendimento do termo, grosso modo, foi oferecido
pelo psicélogo James J. Gibson (1977), cuja contribuigao estimulou reflexdes do design para as
interagdes homem-maquinas.
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Essas constatacoes sugerem a importancia de uma pesquisa que
reconheca o papel das marcas neste processo cultural, o qual, agora,
ganha novos contornos nas media¢oes de marcas de aplicativos.

Ademais, considera-se como tratou F. Braudel (1970), o
vestudrio (consequentemente a moda), bem como a alimentacao, como
duas importantes categorias da histéria da vida material humana, capaz
de designar distin¢oes simbolicas nas culturas, no sentido dado por Pierre
Bourdieu (2007). Soma-se a isso o fato de que o antrop6logo do consumo
Grant McCracken (2003) considera os sistemas da moda e da publicidade
como elementos articuladores/mediadores das transferéncias de
significados dos bens de consumo para as pessoas/consumidores.

Essa operacdo atuaria nas rotinas e ritualidades dos consumos e
a moda e alimentacao participam da rotina pelo fato de nos vestirmos e
comermos diariamente e da ritualidade pelo empoderamento e
arrumacao no uso das roupas, nas celebragoes, formas de preparo dos
alimentos, modos do servir e comer os alimentos em seus sentidos de
passagens na vida. Estudar os aplicativos de moda e alimentos permite
verificar rotinas e novas ritualidades do consumo de moda e da
alimentacao midiatizados.

Esclarecemos que, embora esta pesquisa esteja formulada sob a
égide conceitual das mediacdes comunicativas de Martin-Barbero (2001),
o termo midiatizacdo também sera utilizado naquilo que ha em comum
entre a ideia de media¢des comunicacionais e midiatizacao, ja discutidas
em Trindade (2014; 2016; 2019b). Especificamente as nocoes de
midiatizacao direta e indireta, postuladas por Stig Hjarvard (2013), em
que este autor entende que a presenca mididtica na vida, midiatizacao,
em sua acao, traz transformacdes nas culturas e que essas transformacoes
podem ser de ordem direta ou indireta, isto é, se a mediacdo do app opera
uma transformacdo cultural e estrutural no habito do vestir e do se

alimentar (midiatizacao direta) ou apenas muda o processo cultural de
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acesso aos produtos/servicos, nesse caso, sem alterar estruturalmente
habitos de consumo moda e da alimentacao (midiatizacao indireta).

Além do exposto cabe pensar que as formas de interagao com e
nos apps criam configuracoes midiaticas especificas que implicam em
normas/regras de filtragens de dados em seus usos programados e para
além deles. Nesse sentido, o interagir por algoritmos considera os regimes
da programacao (ordem do previsto), da manipulacdo (predito,
recomendado por filtragens de dados), do ajustamento (o acidente
positivo que se incorpora como algo previsivel e recomendado por
filtragens de dados) e do acidente (a ocorréncia pouco ou nao prevista)
ver (Landowski, 2014), sendo estes dois tltimos frutos dos processos de
circulacao e dos usos e consumos midiaticos das plataformas digitais e
que pelas condicoes de IA se ajustam as possibilidades dos dados
identificados na dindmica real das interacdes.

Ao mesmo tempo, que tal acdo nos usos dos algoritmos em tese
nos sugere hipoteticamente as ocorréncias acidentais, como pensa
Landowski (2014, p. 72), mas no caso do consumo comercial parece que
no ajustamento, o acidente, se oportuno, passa a ser sempre cooptado
pelos propdsitos da intencionalidade da produgdo comercial,
convertendo-se na sequéncia em possibilidade manipulada de ocorréncia,
mas isso sO quando o acidente interessar comercialmente. Os
mecanismos de IA parecem buscar a superacdo agil do ajustamento e
anulacao do acidental (ndo interessante comercialmente), pela ordem
alotrépica da auto-organizacdo permanente da programacdao do
algoritmo. Isso possibilita a ocorréncia do acidental como registro que
tende a ser incorporado ou anulado. Esta seria uma hip6tese importante
a ser verificada em futuros estudos de consumo nas mediagoes
algoritmicas junto a sujeitos, mas o foco da pesquisa atual esta nas logicas

de funcionamento e potencialidades para as interagoes.
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E importante dizer que nos riscos dos sentidos, o aspecto
acidental pode ser bom ou mau para a marca ou para consumidores. O
acidente como acontecimento capaz de alterar o fluxo de sentido
narrativo das interacdes nao é necessariamente uma condicao da
interacao digital. Existiriam outros fatores que influenciariam fora do
mundo digital os processos de ajustamentos e acidentais, os contextos.

Em sintese, esta reflexdao aborda a expansdo da ldgica
publicitaria e do agenciamento por Apps, na vida material dos consumos,
por meio de exemplos da moda e da alimentacdo; discute suas logicas
diretas e indiretas, observa funcionalidades, aspectos de suas circulagoes
mididticas, com base na compreensdo do papel da mediacdo dos
algoritmos, como mediacao do consumo, visando a constituicdo de uma
perspectiva tedrica semiopragmadtica desses fenomenos da comunicacao
e consumo, para subsidiar em estudos futuros estudos que possam
compreender o imaginario sobre os apps e seus algoritmos por parte dos
sujeitos-consumidores, mas antes desta etapa um projeto como o que
aqui propomos se faz necessario como base estruturante e ponto de
partida a verificacdo dos problemas aqui apresentados das
potencialidades das interagdes em suas funcionalidades previstas.

A METODOLOGIA E RESULTADOS

Para esta pesquisa foram previstos a selecao de 10 apps: cinco
do setor de moda e cinco do setor de alimentacao, mais relevantes ao
contexto do consumo fashion e alimentar de Sao Paulo, considerando, o
tipo de mediacdo que operam (compra, tendéncias, etc) a reputacao,
visibilidade, rentabilidade e o nimero de usuarios no contexto da cidade
de Sao Paulo. Observou-se as affordances permitidas pelos apps e
descrever suas funcionalidades em detalhes, bem como conceber

aspectos das intera¢coes conforme (Landowski, 2014).
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Estavam  previstas também 10  entrevistas com
empreendedores/ colaboradores dos apps estudados, além de avaliar
como se dao os ajustes dos algoritmos desses apps frente aos consumos.
Mas a pandemia ndo permitiu tal feito. As informacdes também nao
permitiram identificar o ndmero de usudrios na cidade de Sao Paulo.
Assim, o foco da discussao aqui sera sobre as funcionalidades e poténcias
para interacOes. Cabe destacar que os apps a serem apresentados neste
trabalho seguem a classificacao de Srnicek (2017) na obra Capitalismo de
Plataformas e sao entendidos como Plataformas Lean (de servicos), por
intermediarem servigos, ao mesmo tempo que acumulam funcoes de Apps
publicitarios, embora esta nao seja sua natureza primeira. E trabalham na
dimensao da Economia GIG/colaborativa, também chamada de economia
de intermediac¢des, sabendo-se em ambos os casos que é possivel realizar
criticas a tal perspectiva economica.

Os apps foram observados quanto aos seus objetivos e principais
funcionalidades, ambiente (Android, 10S, WEB), Publico; Servicos
oferecidos gratuitos, Se o app é gratuito ou Pago, interface e forma de
trabalho na plataforma. Optou-se pelo trabalho com apps gratuitos, pela
maior facilidade de acesso e possivel uso corrente.

No setor de moda oito aplicativos foram analisados -
Chicisismo, Enjoei, Help to Dress, LOC, Make You, Moda IT, Roupa Livre
e Stylebook - sendo que cinco foram escolhidos para serem alvo de estudo
- Enjoei, LOC, Make You, Moda IT e Roupa Livre. Essas plataformas foram
selecionadas principalmente por conta da qualidade dos softwares,
aproximacao entre as funcionalidades e “nacionalidade” - todos os
aplicativos sao sediados no Brasil.

Chicisismo e Stylebook (disponiveis para uso mediante
pagamento) sdo aplicativos estrangeiros que possuem o objetivo de
auxiliar o usudrio nas suas escolhas de “looks”, tanto por meio de

referéncias quanto pela criacao de um closet virtual do usuario. Ja Help to
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Dress (gratuito) foi desenvolvido por brasileiros, e possui basicamente a
mesma proposta dos outros dois apps desconsiderados. Portanto, os
principais impasses relacionados a essas plataformas foram a
“nacionalidade” (no caso de Chicisismo e Stylebook), que poderia ser um
empecilho maior para a realizacdo das entrevistas previstas na segunda
etapa do projeto, e o proprio software (no caso de Help to Dress) que
dificultou o uso ao apresentar diversos bugs no sistema. Sendo assim,
dentro dessa categoria especifica de aplicativos é que Moda It se destaca,
sendo a plataforma escolhida para representa-la.

Enjoei, LOC e Roupa Livre sao caracterizados pelo consumo de
itens de moda, tendo aproximacdes relevantes niao s6 em ideias, mas
também em termos de funcionalidades. E por fim, Make You foi o app
escolhido que sumariza a prestacdo de servico propriamente dita no
ambito da moda, mediando a relacdo entre profissionais do ramo
(maquiadores, cabeleireiros, manicures) e clientes.

No setor de alimentacdo ap6és um denso mapeamento do
contexto alimentar vigente na cidade de Sao Paulo, foram escolhidos
cinco aplicativos de alimentacao - IFood, Rappi, UberEATS, Apptite e
LivUp - inseridos no convivio do paulistano, para investigacdo em maior
profundidade e organizacdo de possiveis confluéncias com o tema em
debate. Essas plataformas foram selecionadas, majoritariamente, pelo
grau de maturidade e penetracdo mercadoldgica; pela aproximacao da
promessa de valor e a forma como buscam alterar o consumo alimentar
da populacgao no geral.

O IFood é um aplicativo de entrega de comidas, pensado e
formulado no Brasil em 2011; hoje, tem atuacdo em outros paises da
América Latina, com produtos e solucoes para todas as ocasidoes
alimentares, com a maior cobertura de atuacao entre todos os aplicativos
no territério brasileira - sendo capaz de exercer grande influéncia nos

héabitos alimentares. A Rappi, por sua vez, é um app de delivery
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colombiano criado em 2015, que se diferencia por ter uma opg¢ao 'qualquer
coisa’, em uma légica de substituicao do consumidor na execucao de uma
tarefa (incluindo, a de retirar um alimento em um restaurante, que se
torna seu maior foco de atuacao). A estadunidense UberEATS carrega a
logistica e o conceito da marca-mae Uber, sendo uma solu¢do para o
mercado de delivery de comida. As trés empresas operam de maneira
muito similar.

A Apptite foi lancada como uma promessa de aplicativo de
delivery 'humanizado’, centrado na experiéncia do restaurante e do
usuario, contando em sua rede de conveniados apenas chefs reconhecidos,
com uma camada promocional e taticas de guerrilna menos presentes em
sua légica mercadoldgica. Por fim, a LivUp, fundada em 2016, é uma
foodtech” brasileira que oferece alimentos congelados pré-preparados,
para aquecimento e consumo, focada em alimentacao organica e saudavel
para que as pessoas comam a refeicao de qualidade que 'elas nao teriam
tempo de preparar'.?’

Os aplicativos de Moda sao gratuitos todos e sao voltados ao
publico majoritario feminino jovem de classe média conectado, como
publico dominante, e podem ser instalados em sistemas Android, IOS e
na Web. Um deles é voltado a servicos de beleza Make You, trés sao
voltados ao uso de roupas no nicho second hand: o Enjoei, que se pauta na
comercializacao de roupas e acessorios que pertenceram a celebridades,
influencers; o LOC que aluga roupas, visando economia e longevidade da
producao de moda; Roupa Livre que trabalha a interacao entre usudrios,
visando a troca de pecas usadas (o Unico sem fins comerciais,

genuinamente colaborativo). E o moda IT que serve como uma

1 Segundo o Latin America Institute of Business (LAIOB), sao consideradas foodtechs empresas que
utilizam a juncao de recursos tecnolégicos para transformar a maneira de produzir, vender, consumir e
servir todos os tipos de alimentos. Disponivel em: http://www.laiob.com/blog/0-que-e-foodtech/.

20 Retirado do site da LivUp. Disponivel em: https://www.livup.com.br/.
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consultoria de looks prontos e promocao de looks, a partir das influencers
- as IT Girls.

Existem funcionalidades em menus adequados aos objetivos de
cada app, formas de contatos/interacdes entre os vendedores, locadores e
usudrios/consumidores e as intera¢coes funcionam de modo programado,
isto é, dentro do previsto pelas affordances das funcionalidades, muitas
vezes com a¢oes de manipulacao por promocdes por destaques feitos no
ambito do préprio app, isto é, a funcao da promocionalidade presente.
Nao se percebe agOes de ajustamentos, acidentes nas interacdes o que
sugere programacoes bésicas e usos de aprendizados de maquina nao
muito sofisticados, o que s6 poderia ser verificado com um estudo mais
aprofundado com representantes dos apps. De todo modo a légica
algoritmica parece ser bem elementar.

Exceto o Roupa Livre, todos os demais estudados tém
finalidades comerciais e trabalham espagos publicitarios promogoes de
pecas e alguns itens de menus tém natureza exclusivamente promocional
para vender pecas, estimular determinados looks ou pecas e as lojas onde
encontra-las. Os apps buscam suas institucionaliza¢cdes como empresas
intermediarias e formadoras de opinido no consumo de moda no caso
Moda IT, mas a qualidade do processo e éxito desses apps depende de um
estudo junto aos consumidores-usudrios. As relacoes de trabalho nas
plataformas de moda estudadas, sdo todas autbnomas, tudo se di na
mediacdo de uma economia quase que totalmente informal e os custos
para aquisicao da peca até sua chegada as maos do cliente, sdao todos
repassados aos usudrios, via Correios ou servicos de entregas, neste
ultimo caso, quando usado, representa a mao de obra invisivel, mas
fundamental, dos processos economicos de trabalho da economia das
plataformas colaborativas ou Economia GIG.

O Enjoei, Make You, LOC promovem midiatizacoes indiretas,

pois nao modificam padroes de usos e de consumo da moda, a nao ser pelo
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fato da mediacao comercial acontecer por meio de apps, o que pode ser
visto como uma midiatizagao direta e estruturante do capitalismo de
plataformas. O ir as lojas desaparece e surge o navegar nos menus e itens
do APP. Mas o Moda IT e o Roupa Livre promovem midiatizacao direta,
pois instituem novas logicas de usos e consumos de moda. O primeiro
serve escolha de looks recomendados por influencers de moda, indicando
lojas onde se encontram pecas, interacoes com IT Girls promotoras, quase
consultoras. E o segundo é realmente colaborativo e busca encontrar
pessoas como apps de relacionamento para trocar pecas.

Ha tendéncias de consumo de moda pautados na conectividade
para a formacao de opinides na acao de influencers, na concep¢do de
conceitos e ideias nos negdcios de moda e mediacdo das logicas de
consumo que se estruturam para a consolidacdo do e-commerce, como
também na perspectiva de explorar os usos de roupas de segunda mao,
para resistir ao impacto do consumo em oposicao as légicas de moda
como o fast fashion.

J& os aplicativos de alimentacdo estudados mostram uma
realidade algoritmica mais agressiva. Dos cinco aplicativos, trés: Ifood,
Rappi e UberEATS sao concorrentes diretos no mercado de entrega de
comida delivery. O LivUp entrega comida congelada e o Apptite trabalha
com a entrega de comidas feitas por Chefs de cozinha como diferencial.

Todos dependem da relacao colaborativa na intermediacao do
app entre restaurantes/produtores e consumidores, com a entrega da
comida realizada pelos entregadores, os quais estdo na relacao de
trabalho, na forma mais precéaria, sendo explorados, gerando debates
mundiais criticos sobre as condicoes de trabalho que o capitalismo de
plataformas (Srnicek, 2016) e a economia GIG/colaborativa realmente
trazem ao processo civilizatério do mundo como critica Juliet B. Schor
(2020), pois a configuracdo atual do modelo de negdcio, na logica

neoliberal a maior parte dos dividendos fica para o app, pois os
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restaurantes recebem o que lhe cabe e os entregadores sdao a parte
explorada, cabendo pensar novos arranjos colaborativos que beneficiem
todas as partes envolvidas. Sobre estas relacbes no trabalho de
capitalismo de plataforma e comunicacdo, também recomenda-se, a
leitura de (Grohmann, 2020).

De todo modo, neste ponto, reforca-se a ideia defendida por
Juliet B. Shor (2020), que considera a acao de cooperativas de plataforma
de entregadores como alternativa a preservacao da dignidade do trabalho
das pessoas na condicao de trabalho precdrio e criticando duramente os
entusiasmos a economia GIG e os prejuizos dessa logica de intermediagao
econOmica instituida na acao de aplicativos.

Mas voltando aos apps de alimentacao propriamente, todos os
dispositivos estudados funcionam em ambiente Android, IOS e WEB, mas
o Rappi s6 permite entregadores em Android. E todos possuem menus
sofisticados em processos de filtragem por escolha de restaurantes, tipos
de comidas, retirada de ingredientes, a¢oes de interacdo em manipulagoes
de promocoes personalizadas e geolocalizadas. Alids, a geolocalizagao é
um elemento muito desenvolvido e explorado neste setor da vida material
alimentar em app, pois a comida depende de relagdes concretas com o
contexto da territorialidade fisica. UberEATS, Ifood, por serem
organizacdes internacionais possuem mecanismos de auxilios aos
usudrios mais sofisticados que os demais aplicativos.

Os algoritmos destas aplicagoes estudadas realizam acdes de
interacao dentro do programado pelas affordances, criam pelas
promogoes acoes de interagoes manipulatdrias, se ajustam aos territérios
e consumidores, promovendo em seus mecanismos de filtragem e
aprendizado de maquina o consumo pela identificacao habitos, padroes
de consumos personalizados, reconhecendo rituais de praticas
alimentares, preferéncias, horarios dos pedidos, pois utilizam sistemas de

aprendizado de maquina mais sofisticados do que os apps de moda. As
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interacoes fazem as promocdes surgirem como magicas como se fossem
acidentais, ao acaso. Mas sdo processadas no ajustamento sensivel dos

algoritmos pelos usos e consumos dos usuarios-consumidores.

CONCLUSAD

Nota-se que com avanco da tecnologia na cultura do consumo,
houve transformacdes no modus operandi das coisas e da estrutura das
l6gicas do capital contemporaneo como apontado por Srnicek (2016); isto
desde as relacdes no trabalho até na forma como as pessoas se alimentam
e compreendem a alimentacdo, bem como na moda, nesse sentido a
midiatizacao dos aplicativos de modo amplo pode ser visto como um
processo midiatizador direto (Hjarvard, 2013), transformador da cultura
capitalista no novo estdgio, o algoritmico ou de plataforma.

Com a popularizacao da internet, diversas ferramentas surgem e
s3o construidas baseadas em narrativas de ‘facilitar a vida das pessoas’.
Nesse contexto, ambos os conceitos de mediagao (anélise sobre a forma
com que as logicas midiatizadas sao refletidas nos sujeitos, nas culturas e
na sua comunicacao) e midiatizacao (referindo-se a uma reflexao das
légicas internas dos organismos comunicacionais e midiaticos,
considerando contextos e influenciando culturas, por meio de
dispositivos e circuitos de interacao e circulacao) se mostram essenciais
para compreensao da forma como os Apps analisados atuam sobre a
sociedade vigente.

E que, portanto, o estudo das relacoes de trabalho digitais
exercidas pelas empresas-aplicativo analisadas, na verdade sao um
estudo sobre as mediagcoes ao considerar a influéncia sobre o contexto
social econdmico na hora da publicizacdo desse formato de vinculo nao-
empregaticio; enquanto que, as midiatizagoes algoritmicas sao capazes
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de compreender a forma como se subverte esse mesmo estrato social de
mao-de-obra, em consumidor final.

Notou-se também, nesta etapa do projeto, que a
homogeneizacao da forma como os aplicativos de comida opera, mesmo
que em nichos distintos, se d4 principalmente pela centralizacao das
ofertas de maneira geolocalizadas (e o uso da IA na forma como é feita a
sua disposicao) e no modo como as empresas-aplicativos detém suas
relacdes laborais.

O mesmo ainda ndo acontece com a mesma intensidade no
consumo de moda, embora os apps apontem para tendéncias que sao
reflexos dos impactos do setor no consumo.

Certamente a pesquisa feita ndo esgota as possibilidades de
exploracdo de outros Apps sobre o tema na alimentacdo e na moda
abordando outros aspectos e tendéncias destes setores. Mas abre para as
expansoes da ecologia publicitaria e suas consequentes formas de vidas e
praticas de consumos carregadas de novos significados e permitindo
identificar outras materialidades da comunicacdo promocional,

institucional - publicitarias.
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08 SENTIDOS DA GASTRONOMIA NO DISGURSO
DA @cozinhaocupacao9dejulho

Sara Barbosa

0 GONSUMO ALIMENTAR COMO VEICULO DA EXPERIENCIA
POLITICA

Oriundo do universo das disputas politicas, o ativismo
alimentar “gira em torno da ideia de discursos e a¢oes de pessoas e grupos
que se dedicam a elaborar uma critica ao sistema agroalimentar visando
torna-lo mais democratico, sustentavel, saudavel, ético com relacao aos
animais nao-humanos, de melhor qualidade, que valoriza receitas
tradicionais e outros temas correlatos” (Portilho, 2020, p. 412).

Trata-se de uma manifestacdo do consumo em plena
efervescéncia, cuja razao de ser estd na ansiedade alimentar que atinge o
comedor contemporaneo, disperso na polifonia que se abate sobre o
consumo de alimentos e dvido por experiéncias que possam conferir-lhe
sentido a vida.

Neste sentido, Portilho (2020) oferece um interessante
panorama histoérico sobre as transformacdes ocorridas neste campo, no
contexto brasileiro, ao longo das Gltimas décadas. A autora o caracteriza

em duas geracoes: (1) A primeira geracdo surge a partir das reflexdes de
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Josué de Castro sobre a fome nos anos 40 “mostrando que a fome e a
pobreza sdo uma questao politica e ndo apenas de saude publica ou de
assisténcia social”. (Portilho, 2020, p. 414). E caracterizada por politizar
as questoes alimentares e tem suas agOes direcionadas para a esfera
institucional. Também, promove o combate a fome e a desnutricao por
meio da filantropia e tem como principais atores os profissionais das
dreas da saude, da economia e das ciéncias politicas, além de
organizacoes assistencialistas, incluindo as de cunho religioso. A autora
menciona como exemplos, entre outros, a “Campanha da Merenda
Escolar”, criada em 1955 por Juscelino Kubitschek e a “Ac¢ao da Cidadania
contra a Fome, Miséria e pela Vida”, organizada pelo sociélogo Herbert
de Souza, em 1993.

Entdo, Portilho (2020) aponta que as organizagcoes e
movimentos sociais se diversificaram incorporando outros temas
correlatos a alimentagao (Goodman, 2003), sugerindo assim a ocorréncia
de uma expansao signica e discursiva deste universo (Wilkinson et al,
2016). Ao destacar centralidade do consumo na sociedade
contemporédnea, a autora menciona a relevancia dos consumidores no
impulsionamento de movimentos em torno do consumo de produtos
organicos, artesanais, agroecoldgicos, entre outros. Menciona também o
Slow Food “...como pioneiro na convergéncia entre ética e estética no
campo da alimentacdo (...) inaugurando a participacao dos chefs de
cozinha no ativismo alimentar”. (Portilho, 2020, p. 416).

(2) Por conseguinte, Portilho (2020) caracteriza o que chamou
de segunda geracao, destacando a expansao dos atores envolvidos tais
como: movimentos sociais e do campo, ativistas sociais e ambientais,
chefs de cozinha e consumidores. A autora menciona que slogans como
“comida de verdade” e “comer é um ato politico” passam a ser recorrentes
entre os ativistas dessa segunda geracdo, cuja estratégia consiste em

aproximar produtores de consumidores e utilizar o consumo como uma

144



GLOTILDE PEREZ E RAFAEL ORLANDINI (ORGS.)

forma de pressao politica. O que Portilho (2020) aponta é que ha uma
evidente migracao das praticas ativistas para a esfera do consumo.

Tais constatagdes sao resultado de uma série de estudos da
autora que, a partir do campo da sociologia — mais especificamente na
interseccao entre politica e consumo — debate sobre as possibilidades de
construcdo de uma nova cultura de acao politica a partir das relagoes de
mercado, apontando-as como caracteristicas marcantes das mobilizacoes
politicas atuais quando “diversos movimentos sociais tém alterado o seu
foco, suas demandas e suas estratégias, buscando formas inovadoras de
acao politica, com destaque para o uso de mecanismos econémicos para
cumprir objetivos sociais” (Portilho, 2009, p. 204). A autora é otimista em
relacdo a esta conduta, entendendo que, uma vez que o consumo também
é uma forma de materializar valores e torna-los publicos, a construcao da
soberania do consumidor sobre suas escolhas pode levar a consolidacao
da cidadania, j4 que “a selecio de mercadorias estad relacionada as
relacdes sociais e aos valores mais importantes para a pessoa responsavel
por esta tarefa” (Portilho, 2009, p. 218). Este deslocamento acaba por
abarcar também consumidores difusamente politizados, para além dos ja
organizados (Portilho, 2009, 2011), configurando “uma possivel mudanga
nas formas convencionais de participacao politica” (Portilho, 2009, p.
210).

As intersecdes entre o consumo e a ac¢do politica ja haviam sido
abordadas por Garcia Canclini (1995) que, ao reconhecer as mudancas na
maneira de consumir na sociedade contemporanea, aponta que a
descrenca nas instituicoes leva os sujeitos a buscar, por si proprios,
formas alternativas de exercicio da cidadania associando-se a quem
represente seus interesses no ambito do consumo privado. Além disso,
em um cenario com novos meios de midia e a expansao da publicidade
“(...) é coerente nos sentirmos convocados como consumidores ainda

quando se nos interpela como cidadaos”. (Garcia Canclini, 1995, p. 14). O
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que Garcia Canclini (1995) faz é chamar a atencdo para as intrinsecas
relagoes entre o consumo e o exercicio da cidadania, nas quais o sujeito
passa a se entender como protagonista de suas proprias escolhas ao invés
de mero expectador do que é escolhido pra ele.

No esteio desses debates a comida se transforma num objeto
politico por exceléncia. Assim, nas discussoes sobre inseguranca
alimentar, desigualdade social no acesso a comida e regulacdo da
publicidade, detecta-se “uma transi¢ao do ato de comer como passagem
de uma atividade corriqueira, prazerosa, privada e familiar para uma
pratica altamente consciente, regulada e politica.” (Portilho, 2011, p.
100).

H4 de se considerar que a industria de alimentos dedica esforcos
na tentativa de se apropriar de valores sociais, muitos dos quais
originados no seio dos movimentos sociais, com a intencao de incorpora-
los a praticas ja existentes?®.. E neste sentido que apontam as observacoes
de Nierdele (2014) ao analisar as disputas instaladas no mercado de
organicos diante da burocratizacdo dos processos de certificacao e da
monopolizacdo das grandes redes de supermercado. Ademais, além dos
boicotes e buycotts, o repertério de acdo dos novos consumidores
politizados inclui a¢des discursivas ou comunicativas e politicas de estilo
de vida (Portilho, 2020).

Com isso, fica evidente que o ativismo alimentar constitui uma
possibilidade de deslocamento de sentido no universo das praticas
alimentares a partir de experiéncias de consumo que acabam por
desencadear uma disputa de imagindrio com vistas a reapropriacao de
valores, num processo cujo discurso é o principal catalisador, portanto,

compreender os meandros desse discurso significa também compreender

21 Nierdele (2014) menciona a popularizagao do termo organic junk food, em referéncia a produtos
ultraprocessados que acumulam em suas embalagens certificagdes, como a de ‘produto organico’. Como
exemplo empirico, cabe mencionar o “hamburguer do futuro”, disponivel em:
https://www.fazendafuturo.io/pt-br/products/future-burger Acessado em: 12/01/2023.
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0s sujeitos que orbitam em torno dele e os ideais em jogo, o que leva a
extrapolacao dos estudos sobre o tema do consumo alimentar na
perspectiva do ativismo do campo da sociologia para o campo da
comunicacao, reafirmando sua diversificacao epistemolégica, tedrica e
metodoloégica (Azevedo, 2017). Assim, problemadticas da inseguranca
alimentar, da constru¢ao de identidades individuais e coletivas, dos
direitos de usufruto e prazeres a mesa e do ativismo alimentar acabam por

se entrelacar a debates sobre midiatizacao do consumo.

0 DISCURSO DA @cozinhaocupacao9dejulho

Dentre as diversas possibilidades de politizacao do comer pela
via do consumo encontra-se a iniciativa da Cozinha Ocupacao 9 de Julho.
Trata-se de uma proposta que materializa na comida as disputas politicas
do territério urbano, estruturando-se sobre os pilares da comensalidade,
saudabilidade e sensorialidade para produzir e reforcar identidades de
consumo pautadas no exercicio da cidadania.

A Ocupacao 9 de Julho é umas das mais famosas da cidade de
Sao Paulo - profundamente marcada por movimentos sociais de
reinvindicagdo ao direito a moradia e melhores condicoes de vida que
remontam aos programas de mutirdes por autogestao do governo Luiza
Erundina. Instalada desde o ano de 2016 na antiga sede do INSS -
construida no inicio da década de 40 no centro da cidade e abandonado
por 42 anos - a Ocupacao 9 de Julho abriga atualmente cerca de 122
familias e recentemente conquistou na justica que o processo de
reintegracdo de posse pelo Estado fosse extinto.

O prédio de 14 andares ja havia sido ocupado de 1997 a 2003,
contudo um projeto de revitalizacao levou ao despejo dos, entdo,
moradores. Ja em 2016 os ocupantes estavam organizados em torno do

movimento social MTST - Movimento dos Trabalhadores sem Teto,
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fundado nos anos 2000 — com liderancas formadas, apoio de assessoria
técnica para laudos de engenharia e a perspectiva de apropriacao do
espago para uso misto, visando ultrapassar o utilitarismo da moradia e se
instalar na esfera dos sentidos sociais, correspondendo as concepg¢oes de
Gonh (2011) sobre o que pode ser entendido por movimentos sociais e as
circunstancias de sua perenidade. Para a autora, sao “(...) agdes sociais
coletivas de carater sociopolitico e cultural que viabilizam distintas
formas da populacdo se organizar e expressar suas demandas (...)
representam forcas sociais organizadas e aglutinam pessoas em campos
de atividades e de experimentacao social” (Gonh, 2011, p. 335), levando a
entender que as acoes de cardter socio-simboélicas dos movimentos
sociais sdo imprescindiveis para a sua consolida¢ao, tanto diante de seus
integrantes quanto da opiniao publica.

Entendendo-se como “um centro cultural fervilhante da
cidade”, a ocupagao conta com diversos espacos de producao e circulagao
de cultura: brechd, marcenaria, biblioteca, brinquedoteca, quadra de
esportes, galeria de arte — inaugurada em 2018 -, espaco multiuso — para
assembleias, cinema, rodas de conversa, aulas, palestras, entre outros —
além de uma horta e uma cozinha coletiva com refeitério, e abriga
indmeros eventos culturais e educativos, nacionais e internacionais.
Frequentada por artistas, politicos, intelectuais e formadores de opiniao,
tem como um de seus espagos mais dindmicos a cozinha coletiva que vem
cada vez mais recebendo chefs e cozinheiros interessados em debater as
contradicoes dos modelos alimentares vigentes e demais aspectos que
circundam a cadeia de producao e consumo de alimentos.

A cozinha coletiva, atualmente midiatizada na rede social
Instagram com o perfil @CozinhaOcupacao9deJulho, surgiu como um
espaco improvisado que deveria simbolizar a permanéncia dos ocupantes
no local, materializando a ideia de resisténcia, um dos eixos

fundamentais do MTST e amplamente difundido no seu discurso de
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direito a cidade. De 14 para c4 reformas e ajustes foram feitos e a Cozinha
alcancou importancia, ndo apenas dentro da ocupagao, mas na cidade de
Sao Paulo (Branco, 2022). A pagina no Instagram foi inaugurada em
17/03/2018 com a publicacdo de um convite para um almoco que
aconteceria no fim daquela semana. Desde entdo o escopo de eventos se
diversificou: o espaco passou a receber oficinas culindrias das mais
diversas e eventos adjacentes ao almoco de domingo como shows e
espetaculos teatrais, além de festas em datas comemorativas e do Festival
Banquetaco.

Durante a quarentena imposta pela pandemia de covid-19, a
Ocupacao 9 de Julho intensificou sua arrecadacao e repasse de recursos
para comunidades em situacao de vulnerabilidade social. Dentre as acoes
realizadas, destacou-se a o almoco de domingo, entdo reelaborado a
partir da campanha #lutecomoquemcuida, com produgdo e venda de
refeicdes por delivery, e decorrente doacdo a populacdo em situacao de
rua. Parte dos insumos utilizados sao fornecidos pelo Armazém do
Campo, iniciativa de comercializacao do MST e a entrega fica por conta
do Movimento dos Entregadores Antifascistas, criado pelos entregadores
de aplicativos insatisfeitos com a precarizagao de sua rotina de trabalho
como forma de auto-organizacao.

O Instagram é uma das redes sociais mais populares e suas
praticas de uso estao relacionadas a producao de imagens e a performance
(Recuero, 2018), caracteristica esta que caba por convergir com o carater
estético e espetacular do discurso gastronomico, de modo que a comida
se configura como um dos seus maiores temas. Desde sua criacao a
@CozinhaOcupacao9deJulho passou a contar com um volume maior de
publicacdes, além de descri¢oes mais detalhadas do préprio evento e seus
participantes. Este processo reforca o discurso ja presente de vinculacao

das pautas de reinvindicacdes politicas da Ocupacdo com o universo do
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consumo gastronomico. A @cozinhaocupacdo9dejulho, portanto, é
também um discurso do universo da gastronomia.

Para compreender como o sentido de um discurso é construido
em suas significacoes e estratégias de convencimento, é pertinente
recorrer a teoria semidtica francesa, que contempla as condi¢des sob as
quais um efeito de sentido pode se dar (Greimas, Courtés, 1979). Nesse
sentido, “o discurso é encarado pela semidtica discursiva como uma
superposicao de niveis de profundidades diferentes, que se articulam
segundo um percurso que vai do mais simples ao mais complexo, do mais
abstrato ao mais complexo” (Barros, 2001, p. 14). No chamado percurso
gerativo de sentido o nivel fundamental é o mais profundo e abstrato,
onde o controverso vem a tona; o nivel narrativo é o intermediario e
organiza o discurso do ponto de vista dos sujeitos envolvidos, dado que a
narratividade é uma experiéncia fundamental da existéncia humana; o
nivel discursivo é onde o discurso se concretiza como sentido na
realidade.

Para além disso, o desenvolvimento teérico-metodolégico da
semidtica discursiva, a partir de seus diversos colaboradores, expandiu
suas fronteiras extrapolando o modelo canonico de Greimas para dar
conta também das praticas sociais e interacdes que, diante da urgéncia da
sistematizacdo de uma semiotica do social, desenvolve a sociossemiotica,
estruturada a partir de dois pilares: primeiro, a constatacao de que o
social se constrdi a partir do discurso e diante de sentidos ja dados,
postos; segundo, o sentido é produzido através de um processo de
significacdo que envolve o enunciador e o enunciatario, ou seja, nos
termos de Landowski, os sentidos surgem da interacao (Demuru, 2019).
Este avanco leva Landowski (2014) a acrescentar aos regimes de
manipulacao e programacao resultantes do percurso gerativo de sentido
do modelo canénico de Greimas, os regimes de ajustamento e acidente, e

somando, assim, imprevisibilidade as possibilidades de interacao.
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Ao determinar, portanto, uma trajetéria de andlise, a partir da
semiética francesa, que vd do modelo can6nico de Greimas a
sociossemidtica, busca-se colocar em relacdo os mecanismos de
enunciacao e os regimes de sentido e interacao, afim de investigar como
os processos de midiatizacdo podem promover valores e estabelecer
processos de significacao.

PARA COMER
JUNTES MESMO
SEPARADES

NINGUEM
SE LIBERTA
SOZINHO

AMOCO
DE
DOMINGO

Figura 1: Feed da pagina do Instagram @CozinhaOcupacao9deJulho. Conjunto de posts
produzidos entre os dias 7/04 e 11/04/2021, referentes a participacao da chef Helena Rizzo.
Disponivel em: https://www.instagram.com/cozinhaocupacao9dejulho/. Acesso em: 17/03/2023.
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As publicac¢oes acima foram selecionadas para este estudo por
dois principais motivos: (1) datarem de um periodo critico da pandemia
de covid-19 chamado de segunda onda de infeccao correspondente aos
primeiros meses do ano de 2021 e (2) por ter como personagem principal
a chef Helena Rizzo, que comanda um restaurante de uma estrela no guia
Michelin e atualmente figura como apresentadora do reality show Master
Chef Brasil, o que confere a ela enorme prestigio no meio gastronémico.

O conjunto é composto por doze publicacoes, nas quais seis
trazem a imagem da chef. a Helena Rizo aparece em primeiro plano em
dois momentos: quando é apresentada ao publico tendo em maos uma
folha de taioba, um insumo popular, mas que foi apropriado pela alta
gastronomia brasileira, e também enquanto prepara alimentos em uma
grelha rustica, ao ar livre, acompanhada por um morador da ocupacao. Ha
também um morador da ocupagdo posa carregando insumos que parecem
recém-colhidos e uma foto em close mostra uma marmita prestes a ser
fechada e sair para a entrega, porém obedecendo uma estética de
montagem de pratos tipico da alta gastronomia, que permite que se veja
todos os elementos que compdem o prato e privilegia o volume para o
alto, o que confere escala e transmite e constréi sentidos de frescor. A
chef aparece junto a materialidade inacabada da ocupacao, o que acaba
por revelar um contraste entre a fartura da gastronomia e a escassez que
move as lutas locais por melhores condi¢cdes de moradia. Além disso as
trés frases que compdem o conjunto: “ninguém se liberta sozinho”, “o
individualismo é uma cilada” e “para comer juntes mesmo separades”
expressam uma relacdo de fartura e escassez nas também nas relagoes
humanas por meio do paralelo presenca x auséncia. Com isso, uma das
possibilidades de oposicdo semantica que pode ser aqui investigada é a

relacao entre fartura e a escassez, onde a abundancia, de carater euférico,
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identificado frente as representacdes de fartura de insumos, preparo
cuidadoso da comida e legitimacdo dos usos e praticas a partir da
participacao dos chefs, e a escassez, de carater disforico, identificado a
partir das representacdes de precariedade do contexto ao qual a ocupacao
estd inserida.

No nivel da narrativa identifica-se aqui a instalacao de um
regime de manipulagdo? que configura um plano de regularidade. O
procedimento de manipulagao consiste na tentacao, “quando é proposto
um objeto-valor positivo” (Greimas, Courtés, 1979, p. 270) capaz de
persuadir e motivar o enunciatdrio a agir. Diante disso, a Ocupacao,
transmite uma ideia de querer-fazer, operando a vontade do enunciatario
frente a seus valores culturais, fazendo com que ele deseje aproximar-se
de seu objeto de valor: a experiéncia gastronomica ali oferecida e que
pode ser acessada a partir do consumo - propriamente dito, ou do
consumo do discurso, a partir da intera¢ao com o perfil.

22 Em semi6tica o termo manipulagdo nao possui o sentido pejorativo de falseamento, mas liga-se a
ideiade estratégia.

153



CULTURA ()MATERIAL E RITUAIS DE CONSUMO: PERSPECTIVAS SEMIOPSICANALITICAS - VOLUME 03

cozinhaocupacacddejuiho
Cazinha ocupagho 9 de juho
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Figura 2: Post com maior niimero de interacdes no feed da participacao de Helena Rizzo.

Disponivel em: https://www.instagram.com/p/CNX3yvhnIT9/. Acesso em: 17/03/2023.

A identificacdo de um fluxo de mencao de perfis, operacao
acionada reiteradamente na caixa de comentarios do post, sugere
promocao de visibilidade, o que sanciona a narrativa positivamente.
Contudo, o discurso sugere que, para além do regime de manipulacao,
pode instalar-se um regime de ajustamento, cujo guia é a “competéncia
estésica” (Landowski, 2014, p. 50), dadas as confluéncias entre temas e
valores, conforme ja mencionado. Diferentemente da manipulacao que
consiste em uma relacdo entre sujeito e objeto, no ajustamento a relacao
é entre sujeitos e o objeto modal - aqui o0 consumo - é secundarizado. O
ajustamento emerge das dindmicas dos sujeitos individuais e se realiza
por contagio, de modo que o estar no mundo dos sujeitos da ocupacao
afetaria o estar no mundo dos sujeitos que passassem a conhecé-la.

No discurso da @CozinhaOcupacao9deJulho, a partir da
campanha #lutecomoquem identifica-se tema e figuras que remetem ao
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consumo gastronomico e temas e figuras que remetem as demandas dos

movimentos socais.

FIGURAS TEMAS

Pratos montados, quantidade e diversidade de
insumos;

- — - Consumo gastrondmico
Chefs de cozinha e cozinheiros experientes e

conceituados;

Estado precario da estrutura fisica da

ocupagao; Demandas dos movimentos
Termos: didlogo, viver, luta, juntos, juntes, sociais
somos, ajude;

Quadro 1: Isotopias de temas e figuras, de elaboracao da autora.

Assim, a ocupacao é euforizada pelo discurso a medida em que
visibiliza suas virtudes de modo a mostrar-se como um lugar de produgao
de cultura e cidadania.

Assim, com o perfil @cozinhaocupac¢ao9dejulho a ocupacao
cria um discurso sobre si prépria que é contestatério do discurso
hegemonico responsavel por construir o ideario do senso comum sobre o
que sdo os movimentos de ocupacdo: enquanto o discurso hegemonico
diz que uma ocupacao é um lugar de deterioracdo, ocupacao se expressa

com um lugar de producao de cultura, de fartura e de estética.

CONSIDERAGOES FINAIS

Este estudo representa uma “fotografia” de um momento
especifico da trajetéria da Ocupac@o 9 de Julho: os meses iniciais da
quarentena imposta pela covid-19, quando o tradicional almogo de
domingo 14 oferecido passou a contribuir com comunidades em estado de
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vulnerabilidade social a partir da doacao de refeicoes, configurando assim
a campanha #lutecomoquemcuida. Neste momento a ocupacao recebeu
um fluxo intenso de chefs de cozinha atuantes no mercado gastronémico
da cidade dispostos a colaborar.

O discurso configurado a partir desse processo de colaboracao
articula temas e atores que historicamente estao posicionados em lados
opostos: os sujeitos dos movimentos sociais, cuja pauta geral é a luta por
ampliacdo dos processos de cidadania, e os sujeitos da producao e do
consumo. Pode ser dali depreendido o estabelecimento de uma dinamica
entre os valores de escassez e abundéincia que colocam em xeque o
discurso hegemonico sobe o que sao os movimentos de ocupagao. Além
disso, a narrativa ali construida opera a relacdo entre o sujeito-
consumidor e o objeto-experiéncia gastronomica de modo a visibilizar a
ocupacao e suas demandas e suas potencialidades para a construcao de
processos de cidadania em um processo de convergéncia entre questoes
éticas e estéticas.

Assim, o discurso gastronomico produz sentidos de mediacao
da pratica ativista, ndo como politico em si, ja que existem dentro da
légica de producao do capital, mas enquanto lugares de articulacao de

sentidos para a organizacdo social em torno do interesse publico.
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NOVAS FORMAS DE RELAGIONAMENTO: um
estudo sobre 0s rituais de consumo no
aplicativo de relacionamento Bumble
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Pedro Henrique Orte
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INTRODUGAD

Ja nao é novidade dizer que a tecnologia esta presente em todos
os ambitos das nossas vidas, seja facilitando o trabalho, a comunicacao e
principalmente impactando nas nossas relacdes, tornando-as mais
praticas e ageis.

Leone (2021) afirma que, “o ritmo crescente do surgimento de
novas tecnologias de representacdo e exibicao implica uma
desestabilizacao mais rapida dos habitos perceptivos, gerando um efeito
de surpresa e realidade que muitas vezes é naturalizado também para fins
comerciais e persuasivos” (2021, p. 08).

Os aplicativos de relacionamento, cada vez mais difundidos,
foram ganhando protagonismo pela forma rapida e simples de conhecer
pessoas e impulsionada, principalmente, pela pandemia da Covid-19,
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vimos uma explosao de novos apps e uma popularizacao dessa nova forma
de se relacionar.

Propomos aqui a observacao de rituais de consumo no
aplicativo de relacionamentos Bumble, a partir da nocao de midiatizacao
dessas praticas e de aproximacdes desse contexto com o consumo.
Tomamos aqui “relacionamento” como busca por encontros sexuais e
vinculos afetivos, como namoros e outras configuracoes de
relacionamento com frequéncia nao eventual.

Retomamos conceitos fundamentais sobre a Sociedade em Rede
(Castells, 2009), espacos hibridos (Silva, 2006) e a aproximacao da busca
por relacionamentos com o consumo, no contexto de uma sociedade de
consumidores (Bauman, 2008).

Tratamos também da influéncia da midiatizacao da busca por
relacionamentos (Hepp, 2014) nas configuracdes de consumo nesses
espacos. Além disso, a partir dessa perspectiva de consumo, fizemos uma
analise dos rituais de consumo (Perez, 2020) envolvidos na busca por
relacionamentos no aplicativo Bumble.

Foram realizadas sete entrevistas com usuarios do aplicativo
Bumble, com idades entre 25 e 39 anos e nacionalidades variadas. Dado
que as possibilidades de interacdo entre os usudrios estao circunscritas
nas funcionalidades da plataforma, nosso intuito foi identificar padroes
de uso do aplicativo, agoes repetitivas que pudessem se configurar como

rituais de consumo.

A BUSCA POR RELAGIONAMENTOS NUMA PERSPECTIVA DE
MIDIATIZAGAQ E CONSUMO

Consideramos a importancia de observar os relacionamentos
formados por aplicativos a partir das noc¢oes de virtualidade real (Castells,

1999) e espagos hibridos (Silva, 2006). Ressaltamos que a experiéncia
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virtual nao é menos real ou de todo distinta da vida nos espacos fisicos.
Ao contrario, sao parte de nossas vidas de maneira efetiva e, portanto,
nos permitem observar os diferentes sentidos que circulam nas interacoes
nesses espacos e que influenciam nos relacionamentos formados entre
seus usudrios.

No contexto dos aplicativos de relacionamento, temos que estes
se consolidaram como alternativa para a formacdo de vinculos entre
pessoas, numa dinamica de continuidade ou sobreposicdo com a
experiéncia fisica. Ou seja, os aplicativos compdem, junto com outras
redes sociais, o espago hibrido onde se formam os relacionamentos
atualmente.

Relacionamentos sob 0 olhar do consumo

Para tratar dos rituais de consumo no aplicativo Bumble, nos
aproximamos da noc¢ao de Bauman (2008, p. 76) em sua analogia dos
sujeitos enquanto mercadorias. Os membros da sociedade de
consumidores sao eles proprios mercadorias de consumo, e é a qualidade
de ser uma mercadoria de consumo que os torna membros auténticos da
sociedade. Tornar-se e continuar sendo uma mercadoria vendavel é o
mais poderoso motivo de preocupacdo do consumidor, mesmo que em
geral latente e quase nunca consciente. No espaco dos aplicativos, os
individuos capazes de se apresentar como uma ‘mercadoria” mais
desejavel tém mais chances de serem bem-sucedidos em seu intuito de
conseguir um par afetivo ou sexual. Trabalhos como o de Eliane Andrade
e Tarcisio Silva (2019) dao conta de como as pessoas se apresentam em
um excesso de positividade nesses espacos como tentativa de atrair mais

pessoas interessadas em seu perfil virtual.
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Pensamos que é a positividade que faz com que o sujeito se
torne mais impelido a guiar sua prépria imagem e, ilusoriamente, tomar
decisoes por si proprio, almejando um tipo de felicidade aparentemente
facil de conseguir, através da multiplicidade de rostos e corpos expostos
que se colocam a exposicao para serem admirados e consumidos (2019, p.
147)

A busca por um relacionamento pode articular diversos atos de
consumo. A conquista de um parceiro também seria um indicador de
sucesso e confirmaria o status do individuo como desejavel.

Para entrar na sociedade de consumidores e receber um
visto de residéncia permanente, homens e mulheres devem
atender as condicoes de elegibilidade definidas pelos
padroes do mercado(...). Sao atraidos para as lojas pela
perspectiva de encontrar ferramentas e matérias-primas
que podem (e devem) usar para se fazerem “aptos a serem
consumidos” - e, assim, valiosos para o mercado (Bauman,
2008, p. 82).

Por fim, observamos que as possibilidades de apresentacao
pessoal e de escolha de usudrios nesses espacos reforca também as

aproximacoes possiveis com o tema do consumo, como veremos a seguir.

Relacionamentos midiatizados

A légica de consumo nos aplicativos de relacionamento nos
parece impulsionada pelo contexto de midiatizacdo da cultura e da
sociedade.
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A midiatizacao como o conceito usado para analisar a inter-
relacao (de longo prazo) entre a mudanca da midia e da
comunicac¢ao, por um lado, e a mudanca da cultura e da
sociedade, por outro, de uma maneira critica. Com tal
orientacdo geral, o termo midiatizacdo sugere tanto
aspectos quantitativos quanto qualitativos. Em relagao aos
aspectos quantitativos, a midiatizacdo refere-se a
propagacao temporal, espacial e social cada vez maior da
comunica¢ao mididtica. Isso quer dizer que, com o tempo,
temos nos tornado cada vez mais acostumados a nos
comunicar pela midia em vérios contextos. Em relagao aos
aspectos qualitativos, a midiatizacdo se refere ao papel da
especificidade de certas midias no processo de mudanga
sociocultural. Isso significa que importa o tipo de midia
usada para cada tipo de comunicacao (Hepp, 2014, p.51).

Nesse sentido, entendemos os aplicativos de encontro enquanto
parte de um processo amplo que influencia de maneira profunda nossa
sociabilidade, determinando as condic¢des possiveis de interacdo das
pessoas no contexto da busca por relacionamentos.

A busca por relacionamentos é uma atividade fortemente
marcada pelo uso de aplicativos de encontros e diversas outras redes
sociais como forma de exibicao pessoal da disponibilidade para
relacionamentos e das qualidades que tornam um individuo desejavel
como parceiro romantico ou sexual. Sobre a maneira especifica que as
midias influenciam nossa vida em sociedade, Hepp introduz a nocao de
forcas de moldagem da midia:

termo forca de moldagem objetiva captar a especificidade
de um meio no processo de comunicacdo. Essa metéfora é
usada para indicar que nao podemos presumir um efeito
geral ou livre de contexto da midia especifica; entretanto,
diferentes midias moldam a comunicacdo de formas
diversas (Hepp, 2014, p. 51).
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Mesmo entre os aplicativos de encontro, que compartilham uma
mesma categoria de uso, hd diferencas significativas na forma de
apropriacdo de diferentes plataformas por um mesmo usudrio, como
sugerem comentarios observados nas entrevistas: "Sao diferentes. Sao
bem diferentes. O Hornet e o Grindr estao na esfera de aplicativos casuais
(...) raramente evolui para um relacionamento mais fixo" (Entrevista 2,
Homem, 33 anos)

Hepp (2014) retoma também a no¢ao de mundos midiatizados
para se referir a esferas de nossas vidas que sofrem diferentes influéncias
de um conjunto de midias. Temos, no contexto desse trabalho, que a vida
afetivo-sexual seria um mundo midiatizado, influenciado, em especial,
pelos aplicativos de encontro, como pelas redes sociais e sites.

O trabalho de Ansari e Klinenberg (2015) pode ser ilustrativo
desse mundo midiatizado, bem como das dindmicas especificas da
formacao de relacionamentos nesses espacos. Em seu livro, relata que
mais de um terco das pessoas que se casaram entre 2005 e 2012 nos
Estados Unidos se conheceram por meio de aplicativos. Os autores ainda
apontam que

Vocé tem as ferramentas para filtrar e encontrar
exatamente o que procura. Vocé ndo precisa de um terceiro,
como um amigo ou colega de trabalho, para facilitar as
apresentacoes. Os sites estdo disponiveis o tempo todo e
vocé pode entrar quando e onde quiser (Ansari; Klinenberg,
2015, p. 87).

Alguns trabalhos contribuem para nossa reflexdo sobre as
dinamicas especificas de interacio nos mundos midiatizados dos
aplicativos de relacionamentos. Assis, Serra, Goulart e Corréa (2017)

sobre vinculos afetivos em aplicativos, a partir de entrevistas com
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usuarios de diferentes plataformas, dd conta de que as pessoas gostariam
de poder ser “mais seletivas” nesses ambientes, além de associar esses
espacos a busca de relacdes mais descartaveis.

Grohmann (2015) discute como no aplicativo Grindr
indicadores de masculinidade, sucesso profissional e dominio da lingua
escrita sdo fatores de aceitacdo ou exclusdo no ambiente. Além disso,
Eliane Andrade e Tarcisio Silva (2019) falam sobre a positividade
construida nos perfis como estratégia de aceitacdo dos usudrios de
aplicativos.

A partir da andlise teorica e das entrevistas realizadas para esse
trabalho, acreditamos que a influéncia dos aplicativos de relacionamento
e outras redes sociais seja um padrao de idealizacdo otimista dos perfis
nas plataformas, a formacao de vinculos rapidos e pouco duradouros,
além da seletividade e exclusdao com base em preferéncias explicitas dos
usudrios. Dado o contexto apresentado, situamos a busca por
relacionamentos em aplicativos como uma fusdo ou continuidade das
experiéncias fisicas, relacoes formadas em espacos hibridos (Silva, 2006).

Entendemos, a partir de Bauman (2008), que os sujeitos podem
colocar-se num lugar de objeto de consumo. Para o autor, todos devem
ser capazes de se mostrar como uma mercadoria desejavel para ser parte
efetiva da sociedade de consumidores, o que, defendemos aqui, acontece
também no ambiente dos aplicativos de encontro.

Por fim, apoiados na perspectiva critica da midiatizacao,
apontamos como essa categoria de aplicativos, em combinacdao com
outras midias sociais que contribuem com a exibicdo de si na busca por
relacionamentos, molda as formas de interacdo e sociabilidade nesses
espacos e reforcam as relacoes de consumo com interagdes baseadas em
possibilidades de filtro e selecao de parceiros de acordo com uma
variedade de interesses, nas formas de apresentacdo de perfis e na

quantidade e duracao dos vinculos formados nesses espagos.
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RITUAIS DE CONSUMO

A partir do olhar sobre a midiatizacdo e dinamicas de consumo
presentes em aplicativos de relacionamento, nos propomos agora a
examinar quais rituais se apresentam nesses espacos. Ritual pode ser
definido como um conjunto de a¢des e movimentos que uma sociedade
realiza perante uma nova etapa ou momento, o ritual é uma forma de
marcar e demonstrar que um novo periodo se inicia, para um individuo,
comunidade ou sociedade. Para Van Gennep (2012) “as sociedades
especiais sdo organizadas sobre bases magico-religiosas, e a passagem de
uma a outra assume a aparéncia da passagem especial marcada entre nés
por determinados ritos, batismo, ordenacao, etc.” (p. 23). Para cada
momento que vivemos ha um ritual a ser transcorrido e, ainda para Van

Gennep, hé alguns rituais como:

Dada a importancia dessas passagens, acredito ser legitimo
distinguir uma categoria especial de Ritos de passagem, que
se decompoem, quando submetidos a analise, em Ritos de
separacao, ritos de margem e Ritos de agregacao. Estas trés
categorias secunddrias nao sao igualmente desenvolvidas
em uma mesma populagdo nem em um mesmo conjunto
cerimonial. Os ritos de separacdo sao mais desenvolvidos
nas cerimonias dos funerais; os ritos de agregacao, nas do
casamento. Quanto aos ritos de margem, podem constituir
uma sec¢do portante, por exemplo, na gravidez, no noivado,
na iniciacao (Van Gennep, p. 29, 2012).

No entanto, como sociedade em constante transformacao,
podem existir e serem criados novos rituais para diferentes situagoes, que
podem ser completamente distintas uma das outras dependendo do grupo
a que pertencem. Ou seja,
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[...] em todas as sociedades, existem eventos que sdo
considerados especiais. Na nossa, por exemplo,
distinguimos uma formatura, um casamento, uma
campanha eleitoral, a posse de um presidente da reptblica,
e até mesmo um jogo final da Copa do Mundo como eventos
especiais e nao-cotidianos (Peirano, 2003, p. 8).

Nesse sentido, Perez também afirma que “as formas
estabelecidas para os diferentes rituais nas mais distintas culturas e
tempos tém uma caracteristica comum: a repeticdo ou de uma maneira
mais elaborada, a regularidade de procedimentos” (2020, posicao 558). E
hoje, mais do que nunca, com a contribuicao das redes, esses rituais se
tornaram momentos midiatizados, “colocados em circulacio e
reproduzida exponencialmente, o que incita ndo apenas o compartilhar
com poucos, mas o mostrar para muitos” (Perez, 2020, posicao 605)..

Seguindo nesse contexto, os rituais podem ser observados nas
interacoes por meio de aplicativos de relacionamentos, como por
exemplo, no momento de criar sua biografia, analisar outros perfis e
escolher o match de acordo com suas preferéncias.

Esses rituais, como afirma Perez (2020), podem ser: [...]
executados e vivenciados repetidamente, conhecidos ou ao menos
identificaveis pelos individuos participantes, favorecem a aproximacao
entre as pessoas e concedem certa seguranca psiquica. (p.49).

Tanto para trazer uma certa seguranc¢a, quanto para facilitar a
comunicacdo entre pessoas que estdo se conhecendo virtualmente, o
ritual possibilita manter uma certa desenvoltura, um padrao entre essas

relacoes, garantindo uma preservacao do individuo. Dessa forma:

Ritualizamos espacos e momentos por meio da escolha de
objetos, materiais, disposicoes, palavras, ambientacoes,
roupas e acessorios, alimentos e bebidas, comportamentos
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e acdes que vislumbram a regularidade como garantia certa
de continuidade (Perez, 2020, p.51).

A seguir, iremos analisar os rituais encontrados por meio das

entrevistas com os usudrios, dentro do aplicativo de relacionamento

Bumble.

Incorporagdo dos aplicativos de relacionamentos pela
cultura hibrida

Com o conceito de culturas hibridas, Garcia Canclini (2013) nos

permite construir uma visdao multidisciplinar para compreender e

ressignificar os espacos transfronteiricos da nossa cultura, neste caso,

especificamente em aplicativos de relacionamentos. Esses “entre-

lugares” possibilitam a criacao de estratégias de subjetivacdo, tanto

coletivas, quanto singulares, que desencadeiam novos signos de

identidade e postos inovadores de colaboracdo e contestacdo nos

processos de idealizacdo das sociedades. Isso a partir de perspectivas

como:
.
°

Desenvolvimento de mecanismos tecnolégicos através de aplicativos;
Variedades de aplicativos de relacionamentos;

Entrar e sair da modernidade;

Busca pela comodidade e facilidade;

Construcoes de identidades e compartilhamento de culturas.

A intimidade como espetaculo (0 Show do Eu)

A construcao de perfis em aplicativos de relacionamentos, a

aplicacao de filtros em fotos, entre outros fatores, podem estar ligados

com a construcao de varios “Eus” digitais. Outro ponto que vale ressaltar
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é a questao da visibilidade, a nocao de que s6 vai ter visibilidade aquela
foto ou aquele perfil que estiver mais “bonito”.

A intimidade como espeticulo, como trabalhada por Paula
Sibilia (2008), deriva da ideia de que a nossa intimidade, ou seja, a nossa
vida esta sendo cada vez mais disponibilizada nas redes sociais. A questao
central é que queremos explicitar a individualidade na sociedade

contemporénea, levantando e discutindo aspectos como:
. Fabricacao virtual de si mesmo;
e  Particularidades no processo de subjetivacao;
e  Constante reafirmacao da identidade;
e  Formas de estar e ser no ciberespaco;
e  Espetacularizacao.

Bumble: uma breve apresentagao

O Bumble é um aplicativo de relacionamento criado para que as
mulheres dessem o primeiro passo. E delas a iniciativa da primeira
conversa, mudando assim as normas e os padrOes existentes. “As
mulheres foram as primeiras a dar o passo inicial para uma conversa 1,7
bilhao de vezes”.

A criadora do Bumble Whitney Wolfe citou em uma entrevista a
CNN: “A criacado do Bumble foi realmente eu tentando resolver o
problema do comportamento online téxico que perpetuava a dinamica
arcaica dos géneros.”

Podemos apontar como principais caracteristicas da
plataforma:

e  Serve para busca por relacionamentos sexuais e afetivos, amizades e contatos
profissionais, a depender do modo de uso escolhido.

e  Possuilimite de 24 horas entre o0 aceite muituo de contato e a primeira interagcao
dos usudrios.

e  Permite adicionar tags de interesses.

e  Possibilita ao usudrio se apresentar por meio de perguntas.
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Oferecemos muito mais do que encontros

Bumble Date

1dont slide into DMs,
it's mors of a face plant.

MENTAL ILLNESS DOESNT
ATFRCT YOUR WORTH.

., R | NN T sosent |

Figura 1: Divulgacao do aplicativo Bumble
Fonte: captura de feita pelos autores

Figura 2: Exemplo de perfil no aplicativo Bumble
Fonte: capturas de tela feitas pelos autores
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A escolha do Bumble

No periodo recente, segundo a SimilarWeb, o Bumble é um dos
3 aplicativos mais populares na categoria “Encontros” conta com mais de
50 milhoes de downloads na Play Store. Dentre os 3 lideres de categoria,
o0 Bumble é o inico que se propoe a facilitar relacionamentos nao apenas
amorosos ou sexuais, como também profissionais e amigaveis. Essa
variedade nos motiva a entender os diferentes tipos de rituais de consumo
que acontecem nessa plataforma.

“ similarweb Products Customers OurData Pricing Resources

App and Publisher Category 4 Usage Rank Change

Tinder Dating App:
[} Meet &Chat Dating 1

nde

Badoo Dating App:
= Meet & Date Dating 2

Bumble Dating App:
Meet & Date Dating 3

Figura 3: Ranking de apps na categoria “Encontros” do site SimilarWeb

Fonte: https://www.similarweb.com/apps/top/google/app-index/br/dating/top-free/. Acesso em
19 de maio de 2024.

RITUAIS DE CONSUMO DO APLICATIVO BUMBLE

A partir das entrevistas realizadas, seguindo um roteiro
semiaberto (Apéndice A), foi coletada uma diversidade de informagoes
que permitiu a compreensao dos rituais de consumo do aplicativo

Bumble. Nesse contexto, com a organizacao e interpretacdo das falas dos
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entrevistados, foram identificados nove diferentes rituais, levando em
consideracdo a perspectiva de Perez (2020) que compreende a
flexibilidade dos rituais de consumo a depender de cada objeto que é
tomado para analise.

Ritual de busca

O ritual de busca “[...] envolve uma série de agdes e recolha de
informacoes, algumas de maneira intencional, outras bem menos
deliberadas como quando estamos folheando uma revista.” (Perez, 2020,
p. 59).

Para isso, olhar os perfis que aparecem no feed, por horas ou
minutos, analisando as fotos e lendo as bios (descricdes propostas pelos
usudrios sobre si préprios), é um ritual muito comum entre nossos
entrevistados, para assim, selecionar pessoas que possam ser compativeis
a partir das informacoes encontradas a partir de critérios de escolha,
como por exemplo, apenas pessoas mais velhas ou novas, mais altas ou

baixas.

“E uma combinacdo de sua aparéncia e o que eles tém em
seu perfil. [Eu procuro] alguém com hobbies que combinem
com os meus, como futebol. Se eu ver [uma foto de] alguém
que estd em um jogo de futebol, eu penso “perfeito, é isso
que eu quero”. Entao eu dou match. Se alguém colocar uma
foto do cachorro no perfil, vou match porque também vou
querer conhecer o cachorro.” Mulher americana, 25 anos

“As principais informagoes para mim sao a idade, profissao
e formagao académica. Acho que é isso que procuro em cada
pessoa. E também as informacdes sobre o que a outra
pessoa esta procurando.” Mulher indiana, 25 anos
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Ritual de compra

O ritual de compra é definido pelo “processo” de troca de um
produto, servico, ou de acesso por meio de um determinado meio de
pagamento. Atualmente, destaca-se a mediacao algoritmica desse ritual
em contextos digitais e a valorizacdo da experiéncia de compra do
consumidor pelos gestores de marketing.” (Perez; Trindade, p. 68). No
Bumble, isso se define em consumir as versoes pagas do aplicativo, como
o0 Bumble Premium e Bumble Boost para ter acesso a mais informacoes.

“Eu tenho a versao paga do Bumble, acho que vale a pena,
tenho varias funcionalidades que a versao gratuita nao tem.
Caso eu descarte uma pessoa sem querer, consigo voltar no
perfil dela, se nao quero mais falar, s6 excluir e encerrar a
conversa, gosto de ter essa autonomia.” Mulher, 39 anos

Ritual de uso

Durante o uso do app, o intuito maior é tornar seu perfil
compativel com a imagem que vocé quer passar, usando sua criatividade
para selecionar as fotos e informacoes desejadas, bem como quais pessoas
quer atrair através das fotos.

Usos e apropriacoes criativas que os consumidores fazem da
cultura material em suas vidas cotidianas. Desse modo, nao
se limita aos usos dos bens conforme prescritos pela
publicidade e pelas marcas, uma vez que 0s usos e
consumos de objetos, marcas e servicos frequentemente se
distanciam de suas funcionalidades mais previsiveis (Perez;
Trindade, p. 68).
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Determinar horarios e periodos especificos para usar o app é um
ritual muito comum, até para nao perder o dia olhando o app sem um foco,
a ideia é buscar relacionamentos, entao vale até trocar a foto ou alguns

interesses dependendo das pessoas que se quer atrair no momento.

“Uso os aplicativos apenas quando estou entediada. Acho
que é um padrao para a maioria das pessoas. Pelo menos
meus amigos que usam esses aplicativos dizem a mesma
coisa. E para quando vocé esta apenas entediado ou quando
quer ter alguém com quem sair.” Mulher tailandesa, 25
anos.

“Depende da época e do que eu quero, se quero alguém mais
para sair coloco fotos mais mostrando a pele, se hoje eu
quero algo mais sério coloco fotos com minhas
preferéncias.” Mulher brasileira, 39 anos.

Ritual de posse

O ritual de posse “[..] -caracteriza-se pela guarda,
armazenamento e acondicionamento dos bens adquiridos ou recebidos”
(Perez, 2020, p. 65). Rituais de posse nos aplicativos de relacionamento
podem incluir a criacao de um perfil unicamente seu e manté-lo ativo ou
inativo, atualizando com a frequéncia necessdria para o seu cotidiano.
Também entra a escolha de conectar outras redes sociais ao seu perfil de
relacionamento, tanto na hora da criacao do perfil, quanto na parte da
escolha do que compartilhar com um potencial match.

"as vezes a gente vé umas sacadas legais que fazem a gente
mudar de perspectiva [na forma de apresentacao do perfil]".
Mulher brasileira, 29 anos.
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“Minha foto de perfil geralmente é uma foto da metade do
corpo para cima ou algo assim. Normalmente nao gosto de
selfies ou fotos que tenham outras pessoas. Sou apenas eu
com meu rosto aparecendo claramente. Acho que a foto do
perfil deve parecer acessivel. Nao excessivamente amigéavel
e nem excessivamente séria.” Mulher tailandesa, 25 anos.

Ritual de espera

“Esse ritual seria fruto da incorporagdo a vida urbana na
atualidade do habito trazido pelo e-commerce ao cotidiano,
inserindo no processo de consumo o advento da espera por
itens que antes saiam da loja pelas maos do consumidor
logo apés a compra” (GOMES, 2022, p. 34).

Rituais de espera incluem o tempo em que o consumidor
aguarda pelo seu bem de consumo. Com os aplicativos de relacionamento,
essa espera € vista em momentos nos quais se aguarda a pessoa desejada
também dar match, além de investir tempo no app até encontrar alguém
compativel. A espera também existe apos o envio da primeira mensagem,
até obter (ou nao) uma resposta. No caso do Bumble, existe um tempo
limite apds o envio da primeira mensagem, gerando um prazo de espera.
Por fim, um ritual de espera também ocorre dentro do préprio tempo de
espera inicial, quando o consumidor olha cada vez mais perfis enquanto

aguarda outros darem match, gerando cada vez mais rituais de espera.

"E um pouco desanimadora essa questao de ter o timing, né.
Entao vocé tem 24 horas - realmente, é para induzir vocé a
conversar com a pessoa para nao perder o match - mas as
vezes vocé esté ali conversando e acaba ndo conseguindo
responder dentro das 24 horas". Mulher brasileira, 29 anos.
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Ritual de descarte

Normalmente as pessoas nao selecionam alguém por conta de
algo que nao lhe agradou no perfil, pela conversa e até pelo encontro que
nao atendeu a expectativa. Outros motivos podem ser a falta de quimica,
o beijo que nao foi legal.

Muitas vezes, apds matchs nao tao interessantes, os usuarios
descartam informacdes e fotos de seus perfis e até mudam algumas
informacoes para atrair diferentes perfis. O que nao é muito dificil de
acontecer é apagar o aplicativo apés um determinado tempo de uso, ou
por nao estar mais usando ou mesmo por novos interesses. Assim, “[...]
diferentes dinamicas que podem ser performadas quando se joga fora um
produto ou embalagem” (Perez; Trindade, p. 68). Frustracoes e rejeicoes
podem motivar o descarte por desinstalacao, assim como o ghosting (de
forma simplificada, significa o abandono da conversa sem qualquer forma
de aviso prévio) é uma forma comum de descarte também, mas vale
lembrar que quando o descarte ocorre muito rapido e com coisas

remetentes a personalidade de cada um.

“Quando eu vejo alguns dos meus deal-breakers como
bebida e festas, ou quando mencionam coisas que nao me
interessam muito, eu nao dou match.” Mulher tailandesa,
25 anos.

“Eu baixo o app e uso muito pouco por mais ou menos 6
meses, depois vou a um encontro e odeio. Depois eu apago
o app e reinstalo 6 meses depois e faco o update do perfil.
Mulher americana, 25 anos.

“Espero um tempo e se 0 papo ndo continua deleto, s6 deixo
de falar quando nao rola ou quando o beijo nao é bom, gosto
de dar satisfacdao, mas nao vejo que essas pessoas dos apps
estdo muito preocupadas com isso eles ndo se importam
mesmo, entdao s6 deixo de falar mesmo, ninguém procura
mais e acaba.” Mulher brasileira, 39 anos.
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Ritual de ressignificagao

O ritual de ressignificagao se resume em “[...] reusar e reciclar
os bens de consumo por meio de novos rituais” (Perez; Trindade, p. 68).
Nos aplicativos de relacionamento, a ressignificacao acontece quando
alguém entra no aplicativo no intuito de iniciar um relacionamento
amoroso, mas desenvolve outro tipo de relacionamento, como uma
amizade, com seu match. No caso do Bumble, isso também é possivel
desde o comeco, com ferramentas como o Bumble BFF, criado com o
intuito de gerar amizades. O aplicativo pode definir o tipo de uso feito e

o nivel de expectativa sobre relacionamentos.

“Eu usei o Bumble BFF para amigos e, honestamente, é
muito melhor do que o lado do namoro. Por alguma razao,
o algoritmo torna muito mais facil encontrar pessoas que
sdo quase como melhores amigos.” Mulher tailandesa, 25
anos.

Ritual do encontro

Esse ritual é marcado pela escolha da pessoa que se quer
conhecer mais a fundo, e com certeza é aquela em que se possui interesses

em comum:

O primeiro encontro possui interlocutores claros, ou seja,
pessoas em busca de algum tipo de envolvimento amoroso
ou sexual. Suas motivacdes também sao faceis de discernir:
conhecer outras pessoas com objetivos semelhantes e
afinidades de diversos tipos (Mazzucatto; Nassar, 2021,
p-4).
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Além da escolha por um lugar seguro e de preferéncia publico,
os usudrios costumam trocar Instagram e Whatsapp, para conhecer
‘melhor a pessoa’ e marcar encontro por essas redes por considerar mais
seguro. O Whatsapp e outras redes sociais servem como passo que
precede encontro presencial.

“[...] a escolha do lugar é uma etapa importante para o
primeiro encontro, sendo, geralmente, um consenso entre
os pretendentes, e perpassa fatores como localizacdo de
suas residéncias e locais de trabalho e preferéncias por
atividades de lazer.” (Mazzucatto; Nassar, 2021, p. 4).

“Eu ja sai com vdrias pessoas. Geralmente nds trocamos
ntmeros antes. Ou mudamos para alguma outra rede social,
como o Instagram. O processo de agendamento é
basicamente decidir uma data, onde vamos nos encontrar,
e o horério, e é tudo feito mutuamente.” Mulher indiana, 25
anos.

"Eu nunca marco um encontro pelo Bumble. Converso um
pouco com a pessoa e tento migrar para outro aplicativo,
preferencialmente Instagram. Confirmo que a pessoa € real
e o encontro é seguro se for para o Whatsapp, que considero
mais inseguro, peco dudios e mais fotos de confirmacao da
identidade.” Homem, 33 anos.

Cabe lembrar que o medo e a ansiedade, sao emocgoes que
podem estar presentes em todos os rituais, uma inseguranca normal ao
marcar um possivel encontro com um “match”.

Sempre havera preocupagao com a seguranca ao encontrar
alguém “estranho” pela primeira vez, hd também a ansiedade gerada pelo
tempo de expiracao das mensagens, caso ndo responda as mensagens em

até 24 horas.
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“[...] 0 “medo derivado” é uma estrutura mental estavel que
pode ser bem descrita como sentimento de ser suscetivel ao
perigo; uma sensagao de inseguranca (o mundo esta cheio
de perigos que podem se abater sobre nés a qualquer
momento com algum ou nenhum aviso) e vulnerabilidade
(no caso de o perigo se concretizar)” (Bauman, 2008).

Também existe a criagdo de expectativas para construir um bom
perfil, resultando numa grande quantidade de “match” e o “Dating
Burnout” - esgotamento emocional causado pelo uso constante desses
apps de relacionamentos e amizades.

"[a mulher ser responsavel por iniciar a conversa] é meio
uma pressao, assim, porque vocé tem que falar naquele
momento. Vocé ndo tem muito tempo para pensar ou deixar
morrer (...) € uma forma de te viciar no aplicativo" Mulher,
25 anos.

GONGLUSAO

Apresentamos uma discussao tedrica para situar os encontros
por aplicativos como fenémenos que acontecem em espagos hibridos,
numa fusao do mundo fisico e digital. Tratamos das aproximagoes entre
esse tipo de busca por relacionamento com o consumo e abordamos o
papel de moldagem das relacOes sociais nessa categoria de plataforma
(em conjunto com outras midias sociais) a partir de uma perspectiva
midiatizada.

Por meio das entrevistas, pudemos identificar os mais variados
rituais de consumo presentes no universo hiperconectado dos aplicativos

de relacionamentos, neste caso o Bumble. Algumas formas de interagoes
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se repetem e sao replicadas em diferentes perfis, seguindo um certo
‘padrao’ em boa parte dos rituais.

E valido destacar que é preciso ter algumas dindmicas de
consumo para compreender esse universo dos aplicativos de
relacionamento, visto que a estetizacdo e bem-estar dos corpos esta
muito presente na discussdo sobre “dar match”.

Sabemos que o dar match é um importante propulsor de bem-
estar subjetivo no mundo virtual, uma vez que desperta sentimentos
positivos no sentido de possuir visibilidade e estar a "disposicao" no
mundo. Esse amalgama de sentimentos e afetos é passivel de identificar
na Sociedade em Rede, como nos diz Manuel Castells (1999).

Por fim, notamos que os principais rituais de consumo estao
relacionados ao uso do aplicativo, especialmente no cuidadoso ato de
construir um perfil atraente e capaz de selecionar pessoas consideradas
adequadas, os rituais de busca, geralmente associados ao 6cio cotidiano e
na forma de seletividade ou filtragem dos parceiros em potencial. Os
rituais de encontro ou de passagem do Bumble para outras plataformas
também é cercado por comportamentos recorrentes, com preocupacao
especial na verificacao de seguranca e veracidade das informacoes do par

encontrado.
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APENDICE A - ROTEIRO DA ENTREVISTA

1. Por que vocé escolheu o Bumble?

2. H4 quanto tempo vocé usa o aplicativo?

3. Vocé ja usou ou usa outros aplicativos de encontro? Como foi
sua experiéncia?

(se a pessoa usa mais de um) Por que manter mais de um
aplicativo? Qual a diferenca de uso que vocé faz entre eles?

4. O que vocé espera no aplicativo?

5. Quais sao as informacodes principais que nao podem faltar no
seu perfil?

6. Como voceé escolhe essas informagoes?

7. Como vocé escolheu suas fotos de perfil?

8. Com que frequéncia vocé atualiza o perfil?

9. Em que momentos vocé entra no app?

10. Quais fotos/estilos de fotos chamam mais a atencao?

11. Como vocé seleciona as pessoas para dar match?

12. Como é para vocé o momento em que nao curte a pessoa?

13. Vocé ja marcou encontros por aplicativo? (sim) Como foi o
processo de marcar?

14. Como vocé faz o unmatch? (avisa a pessoa ou apenas
bloqueia)

15. J4 houve momentos em que vocé apagou o aplicativo? Se
sim, como foi a decisao?
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SEXTOYS: do secreto ao midiatico - 0 caso
(a Lovense

Carolina Ferraz
David Nogueira da Costa
Jacqueline Ausier

INTRODUGRO

O presente artigo busca refletir sobre o percurso dos rituais de
consumo relacionados aos sextoys na atualidade e a influéncia das
tecnologias nesse cendrio, tendo em consideracdo o histérico que
tangencia estes objetos relacionados a esfera privada. Para isso foi
selecionado o caso da empresa Lovense, oriunda de Singapura e lider de
mercado no segmento de brinquedos eréticos, além de ser considerada
uma marca altamente inovadora, devido a quantidade expressiva de
investimentos em tecnologia, interatividade e estratégia publicitaria.

Para alcancar o objetivo proposto, este trabalho se divide em
dois tdpicos, sendo o primeiro voltado para sextoys e cultura material,
realizando um resgate histérico sobre o surgimento dos brinquedos
sexuais e suas multiplas funcoes ao longo do tempo, percorrendo uma
trajetdria extensa, desde a utilizacao de sextoys em tratamentos médicos
até sua camuflagem como massageadores para que fossem livremente

comercializados e, posteriormente, sendo enfim reivindicados como
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artefatos de prazer e conhecimento sexual. Ao passo em que esta
contextualizacdo é realizada, desenvolve-se também uma articulacao
entre a tematica com a perspectiva antropolédgica de cultura material
(McCracken, 2003, Douglas e Isherwood, 2006) e o viés antropossemioética
dos rituais de consumo (Perez, 2020), considerando, ainda, o papel do
sistema publicitario nessa conjuntura.

O segundo e dltimo tdpico é direcionado especificamente para
o caso da Lovense, propondo uma discussdo entre sexualidade,
midiatizacdo e tecnologia. Além de introduzir a marca, seu surgimento e
os principais diferenciais de seus produtos, é apresentado o ecossistema
publicitario desenvolvido pela empresa e como ele se relaciona com o
processo contemporaneo de plataformizacdo, possuindo uma légica
altamente mididtica e tecnolégica.

A partir disso, entram em debate os tensionamentos entre a
influéncia da tecnologia incutida na cultura material na usabilidade e nas
praticas ritualisticas de uso e consumo desses objetos. O objeto é reflexo
das formas de acdo da sociedade, mas nao é apenas moldado, como
também pode moldar as concepgdes a sua volta (Miller, 2010), como é o
caso da trajetéria dos vibradores nas praticas e na publicizacao acerca
destes, que trafegam entre o intimo e o midiatico.

SEXTOYS E CULTURA MATERIAL

Os objetos fisicos tém funcao social nao apenas por permitir
transferéncias de significado e representacao entre matéria e individuo,
mas também por seu potencial para moldar e transformar
comportamentos e culturas, ocupando um lugar central na vida
contemporinea (Miller, 2010). Para Walther (2015), esse conceito é

aplicavel aos artefatos e produtos erdticos, como sextoys e vibradores.
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Segundo Appadurai, os significados das coisas “estao inscritos
em suas formas, seus usos, suas trajetdrias” (2008, p.17). Esses percursos
e aspectos histéricos e sociais em que esses objetos erdticos estavam e
estao inseridos ajudam a interpretar a forma como o bem de consumo
afeta o ser humano, permitindo a compreensao dessa transposicao de
influéncias.

O inicio do percurso dos brinquedos sexuais conhecidos como
vibradores na contemporaneidade tem uma origem longinqua. Estima-se
que o primeiro objeto falico encontrado para gerar prazer sexual é datado
de 30 mil anos a.C (Galastri; Moskowitz, 2010) e desde o século III a.C
existem indicios de que objetos em formatos semelhantes ao 6rgao
reprodutor masculino, feitos de pedra, couro e material organico eram
untados em o6leo e utilizados pelo ser humano para praticas sexuais e
também para escambo com outras localidades geograficas, conhecidos a
época como Olisbos.

A partir do século XVI os Olisbos foram ganhando maior
diversidade e passam a ser nomeados como Dildos, que em italiano
significa prazer ou gozo (Laqueur, 2003). Com a descoberta da borracha e
o avanco do conhecimento do homem na industria, os Dildos evoluiram
para os primeiros vibradores. Desenvolvidos no século XIX em um
primeiro momento para ajudar no tratamento médico de mulheres, a
primeira nomenclatura de vibrador dizia respeito a objetos que vibravam,
no formato de pistolas, e eram utilizados por médicos para levar o corpo
das pacientes ao relaxamento. Até as duas primeiras décadas do século
XX esses objetos eram vendidos apenas para médicos, “momento em que
o mercado passou a divulgar produtos semelhantes, como presentes que
os maridos poderiam comprar para suas esposas” (Gregori, 2011). Aos
poucos, a veiculacdo da imagem de vibradores passou a existir em
material pornografico, conflitando com um periodo de duras regras de

repressao sexual, sendo entdo banidos dos catdlogos das magazines.
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Apbs a década de 60, os objetos voltaram ao mercado, agora
posicionados como eletrodomésticos para massagens, com as
propagandas da época apontando beneficios ligados ao relaxamento e
maior disposicao, além de alivio de dores e aumento do bem-estar. “Por
questoes legais, sociais e politicas, os antincios nao podiam deixar claro
as possibilidades de uso sexual dos seus produtos. Assim, mensagens
sexuais eram codificadas nas propagandas, e esperavam que OS
consumidores compreendessem/decodificassem-os” (Walther, 2015).
Dessa forma, os significados atrelados ao vibrador transformaram-se e
passaram a ser encarados como bens de consumo.

Para McCracken (2003) os significados dos bens de consumo
estdo em constante modificacdo e fluidez e podem ser colocados no
mundo social a partir de esforcos e atravessamentos produzidos pela
industria, pelo ambiente cultural em si e também por seus consumidores.
Segundo Gregori,

Na direcao inversa das visoes que tendem a tomar o
mercado ora como mero reflexo de demandas sociais ora
como for¢a manipuladora diante da qual o consumidor é
passivo, temos esse nicho de produtos erédticos caso
exemplar de um processo, certamente mais denso, de
constituicdo de novas praticas e posicoes diante da
sexualidade (2011, p. 5).

Com o afrouxamento das leis de repressao sexual no fim da
década de 70, os vibradores passaram a ser difundidos e divulgados
diretamente pelas mulheres e educadoras sexuais como ferramenta para
proporcionar prazer sexual, ilustrando esse fenomeno. A mulher passa a
exercer dois papéis, o de vendedora e usudria, e a narrativa do produto
ultrapassa o prazer fisico e alcanca o emocional - a partir das
potencialidades de uso e da sua relacado com a possibilidade de
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experimentar uma emocao. Para Alcantara e Tamanini (2020), o vibrador
permite que a experiéncia do produto dialogue com a fantasia e demande
criatividade para explord-lo em sua poténcia. Além dos sentidos
relacionados ao bem-estar sensorial a partir do corpo fisico, se relaciona
com o exercicio da imaginacao a partir das possibilidades de uso da
materialidade do objeto.

Esses objetos como tecnologias, no sentido foucaultiano
(1990), possibilitam as consumidoras efetuarem, por conta
propria ou com a ajuda de outros, certo nimero de
operacdes sobre seu corpo, sua alma, seu pensamento e sua
conduta, obtendo assim uma transformacao delas mesmas,
com o desejo de alcancar certo estagio de felicidade (Mayr,
2021, p.963).

A indastria cultural (Adorno, 2010) acompanhou esse fluxo,
com representacoes mididticas e producoes audiovisuais que divulgavam
os reais usos do objeto. Dentre essas producodes, destaca-se o seriado Sex
and the City, responsavel por difundir explicitamente pela primeira vez
que o produto “Varinha Mdgica” vendido pela marca Hitachi, apesar de
categorizado como massageador para relaxamento do corpo, era um
sextoy. Apenas ap0s o episddio do programa a marca assumiu diretamente
0 novo propésito do produto em suas pegas publicitarias (Walther, 2015).

Para McCracken (2003), a publicidade é um dos dispositivos
capazes de incutir significados do mundo culturalmente constituido aos
objetos por meio dos rituais de consumo propagados e realizados para
seus consumidores. Segundo Perez (2020), em sua proposta
antropossemidtica de atualiza¢do do modelo, os rituais de consumo nao
apenas permitem a transferéncia de significados do mundo para os bens
de consumo e consequentemente para as pessoas, COmMO as pessoas

conseguem embutir significado aos bens e esses, ao mundo culturalmente
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constituido “em mdltiplos movimentos de significagao e ressignificacao”
(idem, 2020, p. 56).

Posto isto, essa transferéncia de significados que também
ocorre por meio da industria de bens de consumo. Isto fica evidente ao
observarmos a mudanca do mercado de vibradores e a forma como a
relacdo entre esses objetos e pessoas foi construida durante o tempo,
apesar disso, segundo Gregori no que diz respeito aos sextoys, “as teorias
desconsideram a importdncia do mundo material sobre as relagdes
sociais, sobre as pessoas e seus corpos” (2011, p.5). Examinar o mercado
erético contemporéneo permite vislumbrar essas dindmicas.

Essa construcdo é corroborada pela teoria dos rituais de
consumo. Para Perez (2020) sdo eles que agem como dispositivos de
transferéncia de sentidos, com possibilidade de mediacao entre pessoas e
esse mundo material. Sdo categorizados em rituais de busca, compra, uso,
posse e descarte. Os rituais de busca contemplam a escolha e selecao do
objeto. O ritual de compra é a troca do servico ou objeto por meio de
pagamento. J4 os de uso promovem a incorporac¢ao da cultura material no
dia a dia do consumidor. Por wltimo, temos os rituais de descarte,
divididos nas possibilidades de reuso, reciclagem e ressignificacao dos
itens, além do desvencilhamento.

Aplicando aos objetos erdticos, todos esses percursos sao
momentos de construcdo em que o simbdlico e o imaginario transitam
entre cultura material e consumidores, possibilitando inesgotavel
circulacao de signos e sentidos.

No que diz respeito aos vibradores, as etapas dos rituais de
consumo passam por atravessamentos dos signos relacionados ao
secreto. Como exemplo, trazemos a codificacao especifica da embalagem
do produto, construida de forma discreta e a camuflagem da compra
quando essa é realizada pelo usudrio. As formas de armazenamento longe

do olhar do outro - no fundo de gavetas e armarios - e a dificuldade em
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descartar o produto mesmo quando esse nao estd em boas condicoes de
uso, por falta de pontos de reciclagem especificos ou do descarte comum
ser visto por outras pessoas responsaveis pela coleta, sdo algumas das
expressividades encontradas.

As praticas que remetem ao sigilo vao ao encontro dos conceitos
abordados por Simmel (1906) em que as informacoes compartilhadas
passam por marcos regulatoérios para que a ligacao intima seja preservada
e protegida de relacionamentos de menor proximidade. Além disso, os
conceitos passam pela moralidade que é conferida ao objeto que deve
estar escondido, ja que um brinquedo sexual diz respeito ao prazer e
torna-lo visivel coloca o prazer em exposicdo, sentimento esse que é
moralmente compreendido como privado pelas estruturas sociais
(Douglas, 1966,).

Um vibrador pode ocupar um papel central na ordem de
interacao do lar (Goffman, 1989). Além da légica de colocar
os brinquedos sexuais “na mesinha de cabeceira ou no
armario do banheiro”, ha também o interesse em impor
uma moldura civilizada (Elias, 1997) em torno dos
vibradores, pois “ndo se pode deixar essas coisas espalhadas
pelo chao, pela casa". Ou seja, os vibradores parecem estar
tao fortemente inscritos em codigos complexos de etiqueta
doméstica que as mulheres se sentiam incapazes de
“colocar tais coisas em exposi¢ao” pois “nao é comum, nao
é normal”. Enquanto os objetos, como os brinquedos
sexuais, forem mantidos onde pertencem, a ordem social
dentro de casa é mantida (Mayr, 2021, p. 256).

Mesmo quando o uso do vibrador é compartilhado com
parceiros, inclusive a distancia, a escolha sobre quem pode manipulé-lo e
interagir com ele ainda é do individuo que detém o acessorio, reforcando
a prética de controle. E o usuério que escolhe quem ¢é autorizado por ele

a entrar nesse universo, submetendo-o a ordem social daquele espaco

191



CULTURA ()MATERIAL E RITUAIS DE CONSUMO: PERSPECTIVAS SEMIOPSICANALITICAS - VOLUME 03

(Certeau, 1994). Além disso, a aura do segredo que envolve os rituais de
posse e o armazenamento do objeto podem potencializar o imaginario
ligado a ele. Quando se tem acesso, o desfrute da intimidade que ele
produz se torna ainda mais viva. “E por isso que muitas mulheres
encontraram valor em manter o brinquedo sexual escondido e nao visivel;
a ocultagao fisica, temporal e discursiva torna o objeto ainda mais
potente” (Woodward, 2023, p.5).

Os rituais de uso e posse do objeto se transformam, assim, em
dispositivos que sao capazes de interferir nos sentidos incorporados ao
produto. Tornam-se uma ferramenta para que o individuo expresse sua
relacao singular com suas potencialidades. Essa configuracao individual
da lida com os objetos estd atrelada a caracteristica de domesticacao de
objetos, propostos por Isherwood. A forma como o objeto é introduzido e
utilizado no lar trazem ainda mais significados do que apenas o embutido
na forma como chegam até ele. Esta transacdo envolve a passagem de um
vibrador de objeto-mercadoria para objeto de propriedade pessoal
(Kopytoff, 1986).

A domesticacdo de objetos passa por influéncia das
transformagdes econdmicas, técnicas e sociais que colocam
os vibradores de uma maneira que represente valores,
significados e normas estabelecidas pelo universo dos seus
usuarios (French, 2001, p.87).

E a partir do vibrador como uso de propriedade pessoal que o
mercado percebeu novas possibilidades de aplicacdo dele. Com a
disseminacdo desses objetos entre consumidores, a inddstria comecou a
produzir vibradores dos mais variados tipos, com formatos e funcoes
diferentes, resultando em um mercado que atualmente fatura 50 bilhoes

por ano.
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Uma nova revolu¢ao chegou ao produto, com base na inser¢ao
de recursos de comunicacao e conectividade no produto, transformando-
o em dispositivo tecnoldgico. Aos poucos, os vibradores foram se
tornando gadgets, produzidos por empresas hoje categorizadas como
sextechs, que utilizam tecnologia para criacdo de produtos direcionados
ao setor de bem-estar sexual, tendo como atual lider de mercado a
empresa Lovense.

Para além do uso do produto para o prazer, o vibrador tornou-
se também instrumento de monetizacdo e capitalizacdo (Chul-Han,
2017), desafiando o conceito de intimidade. Nesse contexto, o produto
extrapola a funcao de objeto pessoal e passa também a ser considerado
ferramenta de trabalho, de modo que novos atravessamentos podem ser
vistos a partir das teorias dos rituais de consumo midiatizados, conforme
abordaremos em seguida por meio do caso da sextech Lovense.

0 GASO LOVENSE: SEXUALIDADE, MIDIATIZAGAO E
TECNOLOGIA

A empresa Lovense foi a primeira empresa do segmento de
brinquedos sexuais criada para oferecer exclusivamente em seu portfélio
de produtos “brinquedos sexuais inteligentes” e categoriza sua natureza
de negdcio dentro dos campos de Hardware e Software Technology, como
sextech. Fundada em 2010 pelo engenheiro de software Dan Liu, seu
modelo de negdcio foi inspirado no relacionamento a distancia que o
executivo vivia. Com suporte no conceito de teledildonic desenvolvido por
Rheingold Howard (1991), a organizacdo nasceu com o objetivo de
“revolucionar a intimidade por meio da tecnologia, criando um ambiente
em que prazer desconheca limites”. A companhia com sede em Singapura,

fatura cerca de 150 milhoes de ddlares anuais e é lider de mercado no
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segmento sextech, tendo como mote criar produtos para “aumentar a
intimidade sexual a longa distancia”.

O publico-alvo da empresa no primeiro momento era composto
por pessoas que viviam relacionamentos com distanciamento fisico. Os
dois primeiros produtos desenvolvidos eram conectados entre si,
contendo movimentos sincronizados e conectados via plataforma de
videochamada, o Skype. Entre 2010 e 2015, o portfélio de produtos se
mantinha o mesmo, e apenas a conectividade produzida pelo software era
alterada, ja ligada aos smartphones.

Em 2015, o primeiro vibrador intitulado Lush foi lancado. O
produto até entdo era o mais conectado com dispositivos diversos, estes
nunca utilizados pela inddstria pornografica, como o Apple Watch e
interfaces controladas por aplicativo préprio. Com sensores embutidos no
produto e conexao baseada no sistema de internet, em vez do antigo
bluetooth, o produto é interligado a um aplicativo desenvolvido pela
prépria marca. Com ele é possivel mapear as reacdes fisicas do usudrio ao
sextoy, como frequéncia cardiaca e temperatura corporal, e controlar a
atividade e performance do vibrador de qualquer lugar do mundo. Além
disso, é possivel criar padroes de vibracdo preferidos e armazenar os
dados de histdrico de uso.

O gadget alcancou mais de 100 mil délares apenas no periodo de
pré-venda. Essa expressividade foi conquistada gracas aos esforgos
publicitarios que colocavam um vibrador, pela primeira vez, como
ferramenta de trabalho para streamers de pornografia, gracas a sua
interface desenvolvida para ser conectada as plataformas de contetido
adulto. De 2015 até 2019, a empresa concentrou seus esforcos em
melhorar a performance dos produtos ja existentes, desenvolvendo novas
possibilidades de movimento e investindo em publicidade. Atualmente,
os produtos da Lovense respondem a comandos de voz, luz, clique e

movimento. Sdo interligados ao universo dos games, a contadores de
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batimento cardiaco, goggles de realidade aumentada e assistentes
pessoais como Alexa e Google Home.

Como fica evidenciado pelas acoes da prépria empresa, bem
como sua oferta de produtos e servicos, hd uma forte articulacao entre
dinamicas de género e sexualidade e o uso de tecnologias. Para tratar
brevemente sobre isso, podemos recorrer a Preciado (2018) e seu
pensamento teérico que une essas questoes com o desenvolvimento do
capitalismo em si. Para o autor, o capitalismo e suas inven¢oes evoluem
de maneira que transformacgoes sexuais nas sociedades e na cultura
também ocorrem de maneira concomitante. Apds o fim da Segunda
Guerra Mundial, surge um contexto de evolucdo e expansao tecnolégica
que ird se centrar em tecnologias corporais (bioquimica, cirurgias,
engenharia genética, endocrinologia, etc.) e representativas (cinema,
televisao, fotografia, videogame, etc.). Ele as chama de tecnologias
"incorporadas” pela forma como penetram em nossas vidas, fazendo parte
do nosso cotidiano em momentos, muitas vezes, imperceptiveis. O
pensador associa esse momento a outros regimes que visam, ou visavam,
normatizar e organizar o corpo, bem como suas fungoes e possibilidades
de expressdo — o regime disciplinar, descrito por Michel Foucault, e o
regime necropolitico, conceituado por Achille Mbembe. A esse momento,
Preciado da o nome de regime farmacopornografico (2018, p. 85).

As técnicas do regime farmacopornografico sao, nas palavras do
autor, "invasivas', "penetrantes”, "intimas" e "de alta tecnologia",
operacionalizadas de forma a modular o nosso comportamento sexual, a
maneira como performamos género e expressamos sexualidade. Vale
frisar também que sdo técnicas desenvolvidas no seio de uma economia
capitalista em constante crescimento e oferecidas ao mundo através de
produtos e servicos, vendidas como "tecnologias de ponta" ou "inovacoes"
sendo, portanto, socializadas e apropriadas, principalmente, por praticas

e rituais de consumo.
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Essas tecnologias visam, em dltima instancia, criar um discurso
ou verdade final sobre o corpo e o sexo. Para exemplificar melhor,
Preciado retoma Teresa de Lauretis (1994) e sua teorizacdo sobre os
dispositivos de filmagem. As técnicas muito especificas de iluminacao,
montagem, enquadramento, dentre outras, que fazem parte desse
universo, trabalham de maneira a criar uma representacao ideal do corpo,
muitas vezes pondo o corpo feminino como objeto de observacao e desejo,
fazendo da prépria lente o olhar masculino desejante. A essas
tecnologias, Lauretis as chama de "tecnologias de género".

Para Teresa de Lauretis, "a construgao do género ocorre hoje
através das vérias tecnologias do género (p. ex., o cinema) e discursos
institucionais (p. ex., a teoria) com poder de controlar o campo do
significado social e assim produzir, promover e ‘implantar"
representacoes de género" (1994, p. 228). Podemos, a partir dessa
discussao, perceber como estas ditas tecnologias discursivas,
institucionais, visuais, imagéticas, dentre outras, estdo localizadas num
conjunto de itens que compoem a cultura material de determinada
sociedade. Os vibradores da marca Lovense fazem, obviamente, parte de
uma série de tecnologias que compdem a cultura material dos objetos
sexuais. Objetos estes que, ao longo do tempo, foram e sdo criados para
incutir prazer no corpo, descobrir zonas erégenas, causar deleite em
alguém. Em suma, vivenciar a propria sexualidade e conseguir, em certa
medida, socializa-la também com outras pessoas.

Para além da discussdo sobre cultura material, é possivel
perceber também que a marca Lovense estd inserida em um constante e
expansivo processo de plataformizacao. Podemos entender plataformas
aqui como mercados digitais onde entidades distintas irdo interagir com
fins lucrativos e a principal matéria-prima desse negdcio sao os dados

produzidos e oferecidos por alguma das partes. As atividades dentro de
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uma plataforma sempre sao organizadas de maneira a gerar algum lucro,

mesmo que isso muitas vezes nao passe pelo consumidor comum.

Assim, definimos plataformas como infraestruturas digitais
(re)programdveis que facilitam e moldam interacdes
personalizadas entre usuarios finais e complementadores,
organizadas por meio de coleta sistemdtica, processamento
algoritmico, monetizacdo e circulacio de dados. Nossa
definicdo é um aceno para os estudos de software,
apontando para a natureza programavel e orientada por
dados das infraestruturas das plataformas, reconhecendo os
insights da perspectiva dos estudos de negdcios, incluindo
os principais stakeholders ou “lados” nos mercados de
plataforma: os usudrios finais e os complementadores
(Poell, Nieborg, Van Dijck, p. 3-4).

Quando temos duas ou mais destas infraestruturas digitais
interligadas e interagindo entre si, permitindo um fluxo de dados quase
ininterrupto entre uma e outra, organizando as atividades dos usuarios e
complementadores de maneira a gerar lucro e proporcionando o
surgimento de um verdadeiro mercado digital, temos um caso de
plataformizacao. Podemos inclusive afirmar que as interacoes e processos
observados dentro das ditas plataformas sao praticas de consumo.

No site da Lovense, por exemplo, é possivel acessar um espaco
proprio — de consumidor da marca e usudrio profissional das suas
tecnologias — no qual se pode também conectar sua conta a outras
situadas nas plataformas de camming. A empresa estabelece acoes em
parcerias com influenciadores das redes sociais voltadas a pornografia a
partir da customizacao das interacoes com os usudrios das plataformas.
Os criadores de conteddo associados sdao em sua maioria sex bloggers,
modelos de webcam, streamers de plataformas voltadas a pornografia e

moderadores de comunidades voltadas a relacionamentos de longa
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distancia. Como incentivo, os criadores ganham um dos produtos da
marca e 20% de comissao de venda do produto. Além disso, a marca coloca
em seu site a oportunidade de maximizacao de lucros a partir dos tokens
obtidos pela interacao de espectadores e seguidores dos influencers.

LOVENSE Products Apps camming X Possibilities a v 2 B3
) o G
@D o2
Scenarios Interactive Gaming Long-Distance Play LGBTQ+ Sex Toys
a ) e
BDSM Play Ideas Erotic Audio Stories Interactive Adult Content

Figura 1: Menu de possibilidades no site da marca Lovense.
Fonte: registro feito pelos autores.

A marca Lovense, juntamente com seus produtos e servigos,
opera seus modelos de producao e de consumo numa légica midiatizada,
na qual a midia — dispositivos, técnicas e discursos — ocupam papel
central para que as operacoes de ambos os eixos — producao e consumo
— se concretizem. O aspecto mais evidente fica na necessidade do uso de
aparelhos mididticos para que o trabalho dos profissionais de camming,
seus "clientes" e a divulgacao da marca acontecam.

Impulsionado pelo distanciamento social causado pela
pandemia de Coronavirus, o mercado de pornografia midiatizada cresceu
(Oliveira, 2021) e a Lovense, que ja tinha como posicionamento
mercadoldgico o sexo a longa distancia, teve um aumento de 40% das suas
vendas, aproveitando o movimento para lan¢ar novos produtos e abrir o
cddigo de programacdo dos que ja existiam. Dessa forma,
desenvolvedores do mundo inteiro desde 2020 podem acessar a

codificacdo de movimento e padrao de vibracdo dos produtos e
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personalizar para a sua necessidade, incluindo equipes de tecnologia das
plataformas de contetido pornografico e de influenciadores, que podem
criar configuracoes especificas para a monetizacdo do contetdo
pornografico midiatizado. Para Perez (2020) a personalizacao é uma das
caracteristicas dos rituais de uso e os processos de midiatizacado podem
adicionar mais fungoes e colocar novos significados de uso em circulacao
(p. 64)

Como mencionado anteriormente, as praticas sexuais ja estao
inseridas em um longo processo de midiatizacdo, que geralmente
acompanha as inovacoes tecnoldgicas, midiaticas e comunicacionais no
decorrer do tempo. Estas praticas podem ser também praticas de trabalho,
como a prostituicao, a atuacdo em filmes pornogréficos, a modelagem
para ensaios de nudez etc. Sexo e trabalho sempre estiveram, de alguma
forma, interligados e a depender da natureza do trabalho, com graus
menores ou mais elevados de midiatizacdo. Preciado (2018) é preciso ao
dizer que "hoje em dia, qualquer internauta que possui um corpo, um
computador, uma camera de video ou webcam, uma conexao de internet
e uma conta bancdria pode criar a prdpria pagina porn6 e acessar o
cibermercado da industria do sexo" (2018, p. 41).

Com a Lovense e os profissionais de camming temos um grau
altissimo de midiatizacao presente desde as légicas de producao até as
préticas finais de consumo, estando definitivamente muito presente nas
interfaces por onde esse consumo ocorre. O detalhe mais curioso talvez
seja a interacdo do cliente espectador com a camgirl ou camboy que se
apresenta na plataforma, quando um comentario ou gorjeta dados
virtualmente se traduzem numa vibracao sentida pela pessoa atrds da
camera. Temos aqui uma légica medial que se estabelece na prépria
relacao entre produto e consumidor, profissional e cliente.

Ao observar a marca Lovense, seu universo de produtos e

servicos, as plataformas com as quais tém parcerias e o trabalho de
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publicizacao que é realizado tanto pela marca, como pelos profissionais
de camming que fazem uso dela, podemos constatar a existéncia de um
ecossistema publicitario, um ambiente comunicacional no qual as
interacoes entre marca e sujeito consumidor serdo articuladas por
"dispositivos sécio-técnico-discursivos” através de praticas de consumo
(Trindade, Perez, 2014).

Estas praticas sao constituidas por rituais de consumo que,
como explicado anteriormente, sdo responsaveis por transferir
significados do mundo culturalmente constituido para os bens e vice-
versa, garantindo que os sujeitos atuem como individuos ativos nesse
processo de trocas simbdlicas. A conectividade hoje presente nos sextoys
permite que o secreto seja expandido. O outro - mesmo que desconhecido
— sente-se no controle do intimo, autorizado a dar comandos diretamente
ao vibrador. Mas, apesar da exposicdo, a pratica ainda é segmentada e
colocada para um grupo especifico de pessoas que estdo autorizadas a
assistir, com o dinheiro sendo a chave para o acesso ao secreto, exercendo
a légica do controle (Martins, 2020).

Seguindo uma perspectiva comunicacional (Trindade, Perez,
2016), temos que o sistema publicitario é um grande responsavel por
esses mecanismos de troca, estando no cerne dos rituais de consumo. As
praticas de consumo ganham, entdo, status de praticas culturais da vida
cotidiana com finalidades sociais definidas. Entendemos este sistema
publicitario ndo apenas como os antncios e propagandas, mas também
como as midias, plataformas, técnicas discursivas e até sujeitos que estao
envolvidos neste ecossistema, cujo objetivo nao se limita apenas a
promover determinado produto ou servigo, mas criar vinculos de sentido
entre pessoas e marcas — essas Ultimas adquirem estatuto de midia por
atuarem como receptoras e mediadoras de significados e sentidos.

Essa perspectiva - de compreender os rituais de consumo como

articuladores de praticas simbolicas que mudam em funcao das
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necessidades das cenas sociais vividas cotidianamente - permite o
abandono dessas praticas em func¢ao de outras com um novo fim social e,
assim, sucessivamente. Isso, em certo sentido, é algo que ja estava
contido nas definicoes de ritos de passagens em Van Gennep (2011) e
Victor Turner (1974), mas talvez nao contemplando a velocidade e carga
de fluxos simbdlicos que se operam na midiatizacdo dos consumos
contemporéneos, pois o consumo adquiriu um novo patamar de sentidos
nas suas possibilidades de manifestar uma nova instancia da limiaridade
cultural com seus gradientes (Trindade; Perez, 2016, p. 391).

Seguindo esta linha de raciocinio, é possivel perceber como os
processos de midiatizacdo presentes em praticas comunicativas de
consumo auxiliam na construcdo da realidade, visto que eles sdo
responsaveis por mediar signos entre eixos distintos, ajudando a
construir vinculos de sentido entre sujeitos, marcas e produtos. O sujeito
consumidor aqui é um individuo com participacao ativa neste processo,
pois sua agéncia dinamiza e transforma a prépria cultura no qual esta
inserido.

Mais uma vez, podemos compreender o papel forte que a midia
exerce na maneira como as pessoas irdo adquirir e se apropriar de objetos,
bem como interagir com outras pessoas. Com o ecossistema publicitario
criado pela Lovense, fica evidente o esforco mididtico em construir
experiéncias sexuais cada vez mais midiatizadas, muito auxiliado
também pelo crescente processo de plataformizacdo ja citado. Mais do
que apenas rituais de consumo, a Lovense encontra-se no intimo de
rituais de consumo midiatizado, pois a prépria midia (a marca, seus
produtos, as plataformas e tecnologias de informacao) atua no
desenvolvimento destes rituais, permitindo que sujeitos consumidores,
trabalhadores da indudstria do sexo e produtos possam interagir

simbolicamente, transmitindo significados entre si.
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Posto isso, percebemos a presenca massiva de um universo
articulado de midias, marcas, produtos, servicos e técnicas publicitdrias
trabalhando juntos para dar vida a um novo modus operandi de consumir
e publicizar vibradores e outros sextoys, misturando praticas de consumo
com desejo e prazer, sociabilidade e novas maneiras de trabalhar,
corroborando as observacoes de Preciado (2018) e Lauretis (1994) sobre a
forca reguladora que dispositivos midiaticos, técnicos e discursivos
podem exercer sobre a nossa sexualidade.

CONCLUSAO

A Lovense é uma sextech que a partir de um robusto
ecossistema publicitario formado pelas estratégias e técnicas discursivas
e midiaticas da marca e auxiliada pelo crescente fenémeno da
plataformizacdo, se posiciona no mercado como uma marca inovadora
por estar muito alinhada a rituais de consumo midiatizado.

Como dito no artigo, os vibradores possuem uma longa
trajetéria na histéria da cultura material humana, com registros
confirmando sua existéncia séculos antes do nascimento de Cristo. Os
primeiros protétipos do que viriam a ser os vibradores modernos eram
objetos feitos de maneira rudimentar, mas ja muito capazes de estimular
o prazer fisico. Com o passar do tempo, eles foram apropriados pela
medicina, depois foram ressignificados como eletrodomésticos e, enfim,
se tornaram os sextoys que conhecemos hoje.

Esse percurso exemplifica a maneira como o mercado e a
tecnologia trabalham juntos para desenvolver novos modos de entender
e vivenciar a sexualidade, assim como produzir um discurso sobre ela
(Preciado, 2018). O fato de que em determinado periodo histérico estes
objetos foram usados como instrumentos médicos mostra também como

as evolucoes tecnoldgicas e cientificas podem operar de forma a regular a
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sexualidade em determinados corpos (Lauretis, 1994). Além disso,
corroboram para a construcao da cultura material ndo apenas como
resultado de um movimento social, mas parte de sua construcao
(Appadurai, 2018; Miller, 2010), partindo dos rituais de consumo que
carregam e transferem significados por intermédio da relacao entre os
vibradores e seus consumidores.

Ademais, estas mudancas expressam também transformacoes
na prépria cultura, pois demonstram que o sexo e O prazer — em
particular, o prazer feminino — foram sendo ressignificados e
conquistando novos espacos de discussao e destaque na sociedade. Essas
alteracoes de sentido sdo possiveis porque a industria publicitdria, com
auxilio do mercado de moda, se encarrega de transferir os significados do
mundo culturalmente constituido para os bens de consumo e dos bens de
consumo para os sujeitos consumidores (McCracken, 2003). Uma vez que
estes objetos sdo consumidos por meio de rituais préprios de consumo,
como os conceituados na perspectiva antropossemiotica de Perez (2020),
os significados retornam ao mundo culturalmente constituido, repetindo
o ciclo de significacao dos bens de consumo.

Com a empresa Lovense, temos um caso particular de rituais de
consumo altamente midiatizados, em que a midia ocupa um papel central
de mediadora nos processos de busca, compra, uso e posse dos produtos
da marca. Por possuir parcerias com uma série de outras plataformas de
sexo ao vivo, a Lovense torna especificamente os rituais de uso e de posse
extremamente midiatizados. Estes rituais, por sua vez, criam vinculos de
sentido entre seus clientes e a marca, mas também entre as proprias
plataformas e os profissionais responsaveis por publicizar os produtos da
marca por intermédio de rituais midiatizados.

A dinamica explanada acima nos permite refletir acerca das
mudancas culturais e sociais impulsionadas pelo processo de

midiatizacao, que na contemporaneidade possibilita a transformacao de
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praticas anteriormente vistas como particulares e, até mesmo, secretas,
em contetidos com altissimo potencial midiatico. Como aponta Arfuch
(2010), o intimo e o privado ganharam suportes globais a partir da
midiatizacdo, sendo esta uma das principais responsaveis pela diluicao
entre as barreiras do que é compreendido como publico e privado. Posto
isto, nao se deve mais conceder automaticamente um sentido de oposicao

entre estas 1’10(;668, uma vez que

[...] ndo apenas a intimidade pode ser expressa em seus
aspectos mais reconditos (exibicdo dos corpos, da
afetividade, da sexualidade [...]), como também pode
irromper no ‘altar’ do espago doméstico por meio das telas
[...], em uma tematizacdo quase maniaca, do cientifico ao
pornografico — isto é, como intimidade publica -, e entao
como articulacdo légica de ambos os espacos de sua
consumagao: o publico - os publicos - e o privado (Arfuch,
2005, p. 261).

Em uma sociedade altamente midiatizada, nao ¢é mais
surpreendente que ocorra o processo descrito por Arfuch. Ainda que
pareca um tanto paradoxal, torna-se possivel com o tensionamento da
fronteira entre publico e privado, estimulado pela midiatizacao, visto que
este limiar é “culturalmente formado, sensivel ao contexto histdrico e se
transforma de acordo com o discurso que é mobilizado” (Meireles;
Miguel, 2021, p. 311). Aquilo que até algumas décadas atrds
possivelmente seria considerado absurdo ou impossivel, como a
exposicao cotidiana de praticas sexuais e a possibilidade de causar e
receber prazer fisico em um individuo a quilémetros de distancia, com
aporte da tecnologia e das midias, torna-se cada vez mais comum e, em

certa instancia, esperado.
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E possivel, entdo, pensar nos sextoys da marca Lovense nao
apenas como artefatos centrais nos rituais de consumo midiatizado, mas
também enquanto elementos que materializam a ideia de extimidade,
definida por Lacan (2008) como a exterioridade intima (e ndo como um
oposto a intimidade, como pode parecer a primeira vista). Como explica
Mattos (2015), ao substituir o prefixo “in” pelo “ex”, se possibilita uma
reflexdo acerca de uma “faceta exteriorizada da intimidade, marcando,
com isto, a paradoxal condicao que é falar de algo historicamente ligado
ao “la dentro”, mas que, agora, sofre mutagoes e se manifesta no “1a fora”
(Mattos, 2015, p. 80). Em resumo, conforme explicam Nunes e Lopes
(2018) a midiatizacao pavimentou o caminho para que a extimidade
adentre profundamente a construcao do que é compreendido como real.
Com isso, 0 que ocorre com o uso de sextoys nao é simplesmente a
evolucao de uma mentalidade ou a transicao de algo privado para publico,
mas sim a constituicio de praticas multifacetadas, que podem ser
‘secretas’ e, a0 mesmo tempo, altamente midiatizadas (ou midiatizaveis),
se tornando cada vez mais consolidadas como como caracteristicas da

contemporaneidade.
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ONDE ESTAVA 0 ZE GOTINHA DURANTE A
PANDEMIA DE COVID-19? PROCESSOS DE
SIGNIFICAGAO E DESAFIOS DA COMUNICAGAO
EM SAUDE PUBLICA

Milena Martins do Nascimento

INTRODUGAD

O Zé Gotinha é um personagem conhecido em todo o solo
nacional. Além de sua histdria se passar concomitante ao processo de
estruturacao de acoes de comunicacao integradas e transmiditicas na
satide publica, ele se tornou um simbolo da importancia da imunizagao
como politica ptiblica. Como veremos a seguir, tamanho éxito se deve ao
processo de significacao e aos signos que constroem uma personalidade
capaz de aproximar, envolver e mobilizar as pessoas, ja& que atua na
construcdo do imaginério, de forma lddica e afetuosa. Segundo Perez
(2011, p. 57), “as mascotes (e os mitos que encarnam) nos ajudam a
entender a vida de uma maneira menos neurética, mais cheia de mistério
e de prazer estético, pura fruicao”

O presente artigo tem o objetivo de identificar e discriminar
estes recursos por meio da andlise semidtica triddica de Peirce, com base

na teoria sobre mascotes articulada por Perez (2011). Pretende-se, a partir
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disso, resgatar o histérico do brasileiro com a vacina¢ao, assim como
contribuir para as discussoes sobre a recente pandemia de Covid-19
diante das particularidades que este cenario desencadeou,
principalmente no que diz respeito a comunicacdo institucional do
governo de Jair Messias Bolsonaro (2018-2022).

Um contexto marcado por privacoes, em que tivemos de lidar
intimamente com nossa principal angustia - a iminéncia da morte e toda
a implacdvel imposicao do real (Homem, 2020), foi também assolado por
uma lacuna no simbdlico e no imagindrio, conceitos cunhados por Lacan
e esquematizados por Cesarotto (2019) para analisar cenarios por meio da
semidtica psicanalitica. Deparamo-nos, portanto, com a compreensao de
que “para além dos sintomas no corpo, a pandemia e a quarentena
deixarao rastros profundos na satide mental. Imersos em um tempo de
incerteza, ameaca, medo, soliddo, falta de dinheiro e as vezes de trabalho,
aumenta em ampla escala o sofrimento psiquico” (Homem, 2020, p. 52).

Desde sua consolidagdo como simbolo da vacinacdo durante a
campanha contra a poliomielite, a apropriacdo do Zé Gotinha se tornou
parametro para mensurar o nivel de relevincia atribuido a sadde, a vida e
a ciéncia durante uma gestao. E, durante pandemia, o descaso com o
mascote significou ndo s6 o apagamento de um personagem, mas 0 pouco
interesse em garantir a integridade das pessoas. Um indicador que pode
ser observado em consonancia com o desenvolvimento ou nao de
politicas voltadas para estes fins, que foram poucas, controversas e
tardias.

Onde estava o mascote durante a pandemia de Covid-19?
Provavelmente em casa, sofrendo por nao ter sido convocado para salvar
seus conterraneos em um momento tao delicado, no qual seria de grande

proveito, como outrora foi.
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0 CASO BRASIL: VACINAGAO E COMUNICAGAO EM SAUDE
PUBLICA

Engana-se quem pressupoe que todo o imbréglio da relagao
entre o povo brasileiro e a vacinacdo é um sintoma recente. Para tragar
um panorama de forma resumida, vamos analisar trés momentos da
histéria do pais: o primeiro, a Revolta da Vacina; o segundo, a criacao do
Programa Nacional de Imunizacdo (PNI), ao mesmo tempo em que
diversas acoes foram realizadas para consolidar uma comunicacdo
integrada e educativa; e, por tltimo, a pandemia de Covid-19.

Desde o século passado, especificamente em 1904, quando
explodiu a Revolta da Vacina no Rio de Janeiro, a imunizacao ja foi
introduzida nao s6 como um recurso de satide ptblica, mas também como
ferramenta politica. Oswaldo Cruz havia elaborado e redigido um decreto
que tornava obrigatéria a vacinacdo contra a variola. Em A revolta da
vacina: mentes insanas em corpos rebeldes, Sevcenko (2018) conta que

aqueles que se opunham a vacina¢ao compulsdria diziam:

[...] se o governo acreditava plenamente nas qualidades e na
necessidade da vacina, entao que fixasse a cada consciéncia
a liberdade de decidir pela sua aplicacdo, podendo, até
mesmo, escolher as condi¢coes que melhor lhe conviesse
para recebé-la. Obstavam, enfim, nao contra a vacina, cuja
utilidade reconheciam, mas contra as condicoes da sua
aplicagao e, acima de tudo, contra o cardter compulsdrio da
lei (Sevcenko, 2018, p. 19).

Naquele momento, no entanto, aqueles que resistiam a
vacinacao estavam, também, assinando a um atestado de marginalizacao,
apesar do apoio de personalidades influentes opositoras ao governo de

Francisco de Paula Rodrigues Alves (1902-1906) durante a Reptblica do
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Café com Leite (1898-1930). Isso porque, juntamente a lei que tornava a
vacinacdo contra a variola obrigatéria, implementaram agdes para a
prevencao da febre-amarela e da peste bubonica, fazendo o uso de
truculéncia e coercdo. Nos Cadernos da Comunicagdo - Cole¢do Memdria
(2006) organizados pela Prefeitura do Rio, cujo tema é esta revolta, vemos
que:

Em 1904, o maior obstaculo foi a rejeicdo popular as
praticas violentas empregadas pelas autoridades da Satde
Publica e pelos vacinadores, que envolviam até mesmo o
uso da forga policial para obrigar o comparecimento dos
vacinados, em data marcada, para a verificacao e extracao
de liquido da pustula (Secretaria do Rio, 2006, p. 19-20).

Além da critica a violacdo da privacidade e individualidade,
inicialmente a eficiéncia da vacina foi contestada por civis e por médicos,
numa tentativa de minar e descredibilizar o uso dos imunobiolégicos
como alternativa validada cientificamente. Outras justificativas
apresentadas pela resisténcia foi de motivacao cultural, relacionada as
crencas religiosas de matriz africana, e a originada por um “boato de que
a vacina seria aplicada nas nadegas, mesmo nas mulheres, o que
violentava o c6digo de valores morais da época” (Secretaria do Rio, 2006,
p. 20).

A revolta nao durou muito. Logo a lei foi revogada: o governo
suspendeu a obrigatoriedade e alegou estado de sitio. Ha controvérsias
em relacdo ao saldo desse conflito. Alguns acreditam que foram 30
mortos, mais de cem feridos, quase mil presos e deportados, e sete
estrangeiros banidos do pais; outros, debatem a possibilidade de
subnotificacdo ou ocultacdo do nimero real de perdas, projetando cerca

de centenas e talvez milhares de 6bitos (Secretaria do Rio, 2006). Apesar

24



GLOTILDE PEREZ E RAFAEL ORLANDINI (ORGS.)

de vermos comentdarios superficiais sobre a revolta permeando o senso
comum, atrelando-a apenas a ignorancia e correlatos, tudo indica que foi
movida por interesses politicos e embates substanciais para o futuro do
pais. O que nao se pode mascarar é a condicao de manipulacdo que a
populacao foi sujeitada:

O sucesso da campanha da vacinacao e, de forma mais
ampla, do processo de Regeneracdao, em implantar uma
nova sociedade no Rio de Janeiro foi tamanho e tao
ostensivo, que muitos representantes da elite dirigente
viram nele uma maneira de redimir o atraso do pais,
aplicando-o a todo o territério nacional. Foi por isso um
adagio muito frequente entre as elites nesse primeiro terco
da fase republicana, o de que “o Brasil é um imenso
hospital”. De onde se concluia que a solugdo para os
problemas do pafs dependeria da aplicacdo de técnicas
sanitérias, profilaticas e médicas. Porém, de modo mais
comprometedor, esse raciocinio sugeria uma divisao da
sociedade entre os doentes e os saos, cabendo como
decorréncia natural aos sadios a responsabilidade pelo
destino dos enfermos (Sevcenko, 2018, p. 106-107).

Algumas décadas depois, com a epidemia de poliomielite, o
cendrio se tornou cadtico novamente. Em 1973, o PNI foi
institucionalizado e estava em atuacao buscando solucbes para as
doencas que apresentavam risco grave a infancia. Ja nos anos 80, o Brasil
foi escolhido pelo Fundo Internacional de Emergéncia das Nagoes Unidas
para a Infancia (UNICEF) e pela Organizacao Pan-Americana da Satde
(OPAS) para encabecar um programa de vacinacao nas Américas. Na
época, muitas criancas ja& haviam sido impedidas de se movimentar
livremente por conta da infec¢ao. Acompanhado de um cronograma de
acoes, o personagem Zé Gotinha foi apresentado como o mascote da
campanha em 1986 (Ministério da Saude, 1998).
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Essa representacdo imagindria, posteriormente associada ao
Sistema Unico de Satide (SUS) e ao Programa Nacional de Imunizagdes
(PNI), indica uma preocupacao latente com a divulgacao e publicizagao
das praticas de satide. Recorrer a fantasia e as narrativas como recurso
criativo originou um projeto bem-sucedido por diversos fatores, que
abarcam desde o nivel de alcance das estratégias de vacinacdo até a
assimilacdo do personagem ao imagindrio coletivo e a cultura popular.
Acerca dessa relacao, Perez (2001) explicita que:

Héa personagens e mascotes que estabelecem de forma
predominante relacbes icOnicas, enquanto outras
constroem relacdes indiciais e outras, ainda, simbdlicas. A
partir de cada uma dessas expressoes constitutivas, os
fenomenos passam a carregar a potencialidade de se
vincularem com seus “publicos-destino” de maneira mais
ou menos afetiva, mais ou menos funcional ou ainda
arbitraria, ou seja, simbdlica (Perez, 2011, p. 67).

Deste modo, é possivel constatar um empenho em torno da
comunicagdo no ambito discursivo, bem como na pratica, por meio de
acoes voltadas para a educacao, conscientizacao e mobilizacao coletiva e
voluntdria das pessoas. Rocha (2003) relata que “ha todo um investimento
no resgate de formas de comunicacao mais locais, e de acordo com as
caracteristicas das populacoes, a partir de oficinas de técnicas
alternativas e artesanais, capacitando-se pessoas das comunidades para a
producao de material de divulgacdo, inclusive teatro de bonecos,
literatura de cordel e repentistas” (Rocha, 2003, p. 803).

Como era esperado, o cendrio epidemiolégico se transformou
apds a incorporacao destas premissas a todo o calendédrio vacinal. A
proporcao geral de mortes por doengas infecciosas teve uma queda
expressiva de 78,8% entre 1901 e 2000, além disso, segundo a
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Organizacdao Mundial da Satiide (OMS), a imunizacao previne de 3 a 5
milhoes de mortes por ano?3.

Rocha (2003, p. 805) explicita que o Brasil se tornou referéncia
nesse quesito:

A populacgao brasileira continua a dar credibilidade aos
chamamentos anuais para a vacinacao contra a poliomielite
e para outras vacinas. Também se mobiliza para o
enfrentamento de outras situagdes, como o combate ao
cllera, ao vetor da dengue etc. A rotina dos servicos de
saude, seja para vacinacdo, seja para outras medidas (pré-
natal, acompanhamento do crescimento e
desenvolvimento, tratamento da tuberculose ou
hanseniase), ainda deixa a desejar em termos de respostas
da populacdo. E preciso buscar os motivos, pesquisar
metodologias e técnicas de maior aproximacdo com a
populacao, para que ela sinta estas ofertas como direitos de
cidadania.

Em meados de 2012, contudo, novas mudancas surgiram, e, em
2021, culminaram em uma baixa procura pelas principais vacinas
disponibilizadas pelo PNI**. A principal hipdtese para explicar esse
movimento inversamente proporcional ao desenvolvimento cientifico e
tecnolégico é a onda negacionista que estava criando forca
mundialmente, devido, principalmente, a disseminagao de “frases com

apelo emocional, sem nenhuma evidéncia cientifica, amplamente

% TAVARES, Aline. Como era a vida antes das vacinas: mil criancas paralisadas por dia e doencas com
50% de mortalidade. Portal do Butantan. Publicado em: 15 set 2023. Disponivel em:
https://butantan.gov.br/noticias/como-era-a-vida-antes-das-vacinas-mil-criancas-paralisadas-por-
dia-e-doencas-com-50-de-mortalidade. Acesso em: 1 mai 2024

4 Queda nas taxas de vacinagao no Brasil ameaca a satide das criangas. Portal do Butantan. Publicado
em: 7 mar 2022. Disponivel em: https://butantan.gov.br/noticias/queda-nas-taxas-de-vacinacao-no-
brasil-ameaca-a-saude-das-

criancas#:~:text=Portal%20do%20Butantan &text=Embora%200%20%C3%ADndice%20de%20vacina%C
3%A7%C3%A30,DATASUS%20d0%20Minist%C3%A9ri0%20da%20Sa%C3%BAde. Acesso em: 2 mai
2024
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compartilhadas nas redes sociais e aplicativos de mensagens acabam por
confundir a populacao e criar um panico em torno dos possiveis efeitos
colaterais” (DOMINGUES et al, 2020, p. 11). Em evidéncia durante a
pandemia de Covid-19 sob o governo de Jair Messias Bolsonaro (2018-
2022), os movimentos antivacina ganharam representantes nacionais
com espaco de notoriedade. Assim como na época da Revolta da Vacina
(1904):

Chegamos a uma sociedade que quer viver o avesso do mito
da caverna de Platao, que narra o empenho de homens
criados nas suas profundezas escuras para delas sair e ver a
realidade a plena luz. No episdédio da Revolta da Vacina,
vemos claramente essa sociedade rompendo o ovo do seu
nascedouro e manifestando precocemente a extensao de
sua ferocidade e voracidade (Sevcenko, 2018, p. 112).

E fato que ndo tinhamos os recursos necessarios para
compreender algo na magnitude de uma pandemia mundial como a que
vivemos. Sem qualquer projecdo de futuro, até os especialistas estavam
confusos em relacdo as orientacoes que dariam para a populacdo em
decorréncia da “instabilidade politica provocada pela demissao de dois
ministros da Sadde e o ministro da Justica e Seguranca Publica entre abril
e maio [2020], além dos conflitos entre representantes dos poderes
Executivo, Legislativo e Judiciario, manifestando divergéncias e até
ataques verbais publicamente” (Almas et al, 2020, p. 56).

As instituicdes reconhecidas por sua expertise e concretude, por
sua vez, mostravam-se sem direcdo, como se nio reconhecessem sua
razao de existir. Burgos e Novaes (2021, p. 231), em Legado de uma
pandemia: 26 vozes conversam sobre os aprendizados para politica publica,
observam que os gestores publicos e a midia nao tém instrumentos e

praticas para transmitir a incerteza como noticia, tampouco o publico
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estd familiarizado com os conceitos estatisticos essenciais para
compreender. Os autores usam o caso da hidroxicloroquina como um
exemplo de equivocos de jornalistas, mas também de cientistas, que em
suas midias digitais divulgam experimentos de maneira sumarizada:

Porém, havia diversos sinais de alarme no estudo que
deveriam ter sido captados pela imprensa. Por exemplo, a
publicacdo do estudo foi acelerada e publicada em um
periddico de pouco prestigio, sem avaliacao de pares. Nao
deveria ser tomada ao pé da letra. Especificamente nesse
estudo, tal fragilidade estava evidente, e um editor de jornal
experiente deveria ao menos tomar o cuidado de indicar ao
publico que os resultados do estudo estavam dentro de uma
area de incerteza. Afinal, o nimero de pacientes testados
era bastante pequeno e o protocolo de tratamento sujeito a
discricionariedade do pesquisador. A popularidade que esse
estudo adquiriu fez com que diversos lideres populistas
dissessem que a doenca estaria em breve controlada
(Machado, 2021, p. 327).

Tudo isso enquanto a realidade se manifestava de forma
impositiva, destrutiva, inevitavel e implacavel. Tal fendmeno pode ser
enquadrado na esfera do real, parte do n6é borromeano criado por Lacan
para se aprofundar sobre a formacao do inconsciente. Cesarotto (2019)
pode nos auxiliar neste raciocinio. O real “seria aquilo que, carecendo de
sentido, nao pode ser simbolizado nem integrado imaginariamente”. Os
outros dois, o simbdlico e o imagindrio, representam a linguagem e as
imagens, respectivamente. Sao “as trés dimensoes habitadas pelos seres
falantes, sexuados & mortais permitem analisar simultaneamente a
subjetividade & o mundo dos signos, nas suas implicacoes reciprocas,
individuais & coletivas” (Cesarotto, 2019, p. 85).

Depois de conhecermos as formas de simbolizacdo e de
interpretacao imagética, o que fizemos enquanto sociedade, afinal? O que
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as liderancas fizeram? O que restou? Nos préximos tépicos vamos
entender os tltimos dois momentos histéricos citados (para relembrar: a
implementacdo de um programa de imunizacao juntamente a criacao do
Zé Gotinha e a pandemia de Covid-19) na tentativa de entender a
importancia das estratégias de comunicacdo para a satude publica, e, a
partir disso, observar quais os impactos da auséncia de tais estratégias.

1E GOTINHA GOMO 0BJETO DE ESTUDO: HISTORIA DO
MASCOTE E ANALISE SEMIOTICA

Como mencionado no tépico anterior, o Zé Gotinha surgiu
durante a epidemia do poliovirus, causador da poliomielite, também
conhecida como paralisia infantil. Em consonancia com o contexto
epidemioldgico da época, veio a tona a importancia do andar e a reflexao
acerca das possibilidades que estes passos significam para as criancas. O
artista Darlan Rosa, responsdavel pela criacdo, foi sensivel a esta questao
e teve como ponto de partida o conceito de movimento. Baseado na série
sobre locomocao do fotégrafo Eadweard Muybridge (Figura 1), pioneiro
do século XIX, surgiram as ideias e esbocos que deram origem ao Zé
Gotinha.?

5 PINELLI, Natasha. Conhega a histéria do Zé Gotinha: de icone da vacinagao a celebridade nacional.
Portal do Instituto Butantan. Publicado em: 19 set 2023. Disponivel em:
https://butantan.gov.br/noticias/conheca-a-historia-do-ze-gotinha-de-icone-da-vacinacao-a-
celebridade-nacional. Acesso em: 1 abr 2024.
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Figura 1: Série sobre locomocao do fotégrafo inglés Eadweard Muybridge.
Fonte: Ministério da Satude, 1986.

No primeiro momento, a menina permaneceu como referéncia,

caminhando sobre os anos que levariam a erradicacao da pélio (Figura 2).

No entanto, posteriormente, assumiu a forma da gotinha da versao oral

davacina, a Sabin. Essa foi uma demanda atendida para que o personagem

fosse de facil reproducao nos postos, nas escolas, em casa ou em qualquer

ambiente em que fosse preciso conscientizar sobre a importancia da

vacinacao.
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Figura 2: Um dos primeiros rascunhos de Darlan Rosa para a campanha.
Fonte: Ministério da Saude, 1986.
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J& que o objetivo era conscientizar, aproximar, gerar
identificacao e mobilizacao, a estratégia adotada foi o apelo emocional,
como destaca o documento A marca de um compromisso (1986) elaborado
por Darlan Rosa:

Certamente ndo existe castigo maior para uma crian¢a do
que ser privada da liberdade de correr, andar, subir e descer
das arvores, jogar bola, brincar. Este constante ir e vir é o
estimulo para que ela sinta e apreenda o mundo em que
vive, retirando dele o seu aprendizado de vida, de forma
livre e criativa. A poliomielite representa, principalmente
para a crian¢a, uma ameaca constante de perda dessa
liberdade fisica e espiritual (Ministério da Satude, 1986, p.
3).

J& com a forma definida (Figura 3), todavia, a proposta da
campanha e das iniciativas para a erradicacdo do virus ndo foram
facilmente aceitas. Nesse momento de divergéncias, a equipe
multidisciplinar composta por epidemiologistas, educadores e
comunicadores sociais, conseguiram convencer da vantagem de trabalhar
com recursos educativos numa frente ampla de atuagao, que englobava a
capacitacdo dos médicos, a edicdo de relatdérios epidemioldgicos
especificos, e a criagdo de uma marca “para que fossem introduzidas
mensagens e ilustracées que estivessem mais de acordo com cada
realidade” (Rocha, 2003, p. 801).
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Figura 3: Desenho que registra o nascimento do Zé Gotinha como conhecemos.

Fonte: Acervo do Instituto Butantan.

Visionarios e assertivos, assim como Darlan Rosa, estes

profissionais enxergaram o potencial da constru¢ao de um mascote:

Por meio da humanizacdo eles se tornam familiares ou
entranhaveis na vida das pessoas, construindo dessa
maneira um repertério imaginario que vai além do mundo
dos cartazes, das marcas e dos produtos, para formar parte

de nossa cultura cotidiana (Perez, 2011, p. 52).
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ERRADICACAO DA PARALISIA INFANTIL

Figura 4: Primeira versao do Zé Gotinha digitalizado.
Fonte: Acervo do Instituto Butantan.

Na versao aprovada, manteve a representagao da corrida e do
salto ao final do trajeto, sendo cada passo correspondente aos anos que
levariam a erradicacdo da poliomielite em 1990, agregando a forma que
alude a gotinha da vacinacao - recurso capaz de levar ao cendrio vitorioso.
A escolha por um mascote por antropomorfizacao é ideal, segundo Perez
(2011, p. 55), para aplicar aos produtos na fase de introducao, pois garante
0 acesso a publicidade emocional e norteia o posicionamento de mercado.
Pena (2015) entende que:

A simpatica Gotinha parece-nos transparecer por
intermédio de suas formas diagramaticas um carisma que o
Apelo preconiza. Por ser um heréi que protege
especificamente as criancas, Zé Gotinha nao aparenta forca
fisica de um adulto, mas a inteligéncia e sagacidade de um
heréi que dialoga com o mundo infantil diretamente ao
modelizar a figura da crianca com o icone da gota. Ele é
antropomorfico, ja que se baseia na sequéncia de fotos da
crianca de Muybridge, porém nao é humano, sendo entao
externo ao nosso mundo, mas préximo a nés (Pena, 2015,
p- 80).
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Em 1980, os casos de paralisia ja haviam despencado de 1200
para pouco mais de 100 e, durante a campanha, as a¢des anuais contra a
doenca chegaram a bater a marca de 15 milhoes de criancas imunizadas
em um Unico dia%. O completo sucesso do personagem foi resultado de
mobilizacdes como as oficinas que Darlan Rosa promoveu em todo o
territdrio nacional, além de séries televisivas, histérias em quadrinhos,
jogos de tabuleiros, panfletos e os classicos cartazes de divulgacao dos
Dias Nacionais de Imunizacao.

Sua incorporacdo transmididtica pode ser entendida quando
resgatamos as principais caracteristicas de um mascote segundo Perez
(2011, p. 43-47): sao icones, idolos, fetiches, mediadoras, pequenas,
emblemas da cultura de massa, hipersignicas e onipresentes. No caso do
Zé Gotinha, vamos nos debrucar sobre dois destes aspectos, os quais
entendemos que se destacam, mas vale explicitar que todos estdo
presentes em maior ou menor nivel.

A adoracao a mascote pode ser considerada a partir da nocdo de
fetiche. Observa-se que “o objeto-imagem se carrega de uma aura mistica
de vitalidade e poténcia. O fetichismo atesta a for¢a acolhedora, sedutora,
envolvente, desestabilizante da mascote. O feitico reside no processo de
instrumentalizacdo - existe e resiste pela urgéncia pragmatica. As
mascotes passam a ter vida instaurada pela corporificacdao relacional
construida e ressignificada no tempo pelas pessoas” (Perez, 2011, p. 44).
Partindo desse pressuposto, notamos que a consolida¢ao do personagem
como um simbolo de saide, de cuidado, de coragem, que atravessa o
tempo e as geracoes, denota seu potencial simbodlico e, portanto,
fetichista.

26 PINELLI, Natasha. PNI 50 anos: entenda por que o programa brasileiro de vacinagao é referéncia
internacional em satde publica. Portal do Instituto Butantan. Publicado em: 13 set 2023. Disponivel
em: https://butantan.gov.br/noticias/pni-50-anos-entenda-por-que-o-programa-brasileiro-de-
vacinacao-e-referencia-internacional-em-saude-publica. Acesso em: 24 abr 2024.
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Um outro fator elaborado pela autora é a expressao do mascote
como emblema da cultura de massa:

As mascotes sao causa e efeito do processo de globalizacao
da cultura visual, pois materializam uma visao
fantasmagorica e imaginaria da realidade. A mascote vive
de contaminacao e é, a sua volta, contaminante. Estd em
todas as midias, navegam pelos videogames, livros de
quadrinhos, bichinhos virtuais, games, sites informativos e
de venda, design grafico, marcas, produtos, servicos, nos
parques e teatros. A logica do mascote é absolutamente
inclusiva e nao exclusiva (Perez, 2011, p. 45).

Nesse sentido, com a histéria contada até aqui, fica evidente a
dimensao que o personagem ganhou. Estar presente na realidade
concreta (alguém fantasiado) e em diversas midias fez com que adquirisse
materialidade, concretude. Uma mensagem tnica divulgada em espacos
distintos, inclusive no face a face. Conforme sua histéria ganha mais
elementos, mais detalhes, mais familiar se torna. E, dada a caréncia do
nosso povo, a intimidade cai bem, e permite desfrutar melhor das
possibilidades de conexao e da vida comum - aspectos que nos faltam,
segundo Dunker (2017).
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Figura 5: Aparicao do Zé Gotinha, simbolo da Campanha Nacional de Vacinacao contra o
Sarampo.
Fonte: Acervo do Instituto Butantan.

A ampliacao do Dia D para o territério nacional promovida pelo
PNI foi uma estratégia para viabilizar e operacionalizar um movimento de
massa, uma estratégia que apela para o efeito manada que, por sua vez,
leva a maioria da populagdo a participar e se conscientizar a respeito da
imunizacao. Além da vacinacao contra a pélio, um outro caso de sucesso
que também contou com a contribuicdo do Zé Gotinha foi a Campanha
Nacional de Vacinacao contra o Sarampo, que imunizou quase 50 milhoes
de criancas entre 9 meses e 14 anos de idade em apenas quatro semanas,
no ano de 1992 (Ministério da Satide, 2013).

Perez (2011) ressalta que “independentemente do papel social
assumido pela mascote, ela tem a funcdo primordial de humanizar os
produtos e as marcas, tornando-as mais proximas das pessoas e também
mais afetivas” (Perez, 2011, p. 79). Nao é coincidéncia, portanto, que o Zé
Gotinha tenha se tornado um simbolo do eficiente PNI, das politicas para
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saude publica e da universalizacdo do direito a protecao contra doencas
imunopreviniveis.

Vé-lo nas telas, nos cartazes e, por vezes, “ao vivo”, estreitou os
lacos entre o mascote e a populacao. Fez com que se tornasse proximo e
familiar, exercendo o papel daquele que conscientiza, defende e salva nao
s0 as criancas, mas todos aqueles que se vacinam, explorando bem o apelo
emocional que os mascotes costumam provocar. “Fica evidente que a
transitoriedade e a ambiguidade do mundo contemporaneo sao um
terreno fértil para o desenvolvimento das mascotes, uma vez que é dessa
liminaridade primordial que ela surge e passa a palmilhar nossas vidas.
Assim, os mascotes, como manifestacdo identitaria pds-moderna,
encarnam e motivam pratica simbdlica, mitica e fetichista possivel aos
mortais, permitindo, a cada um de nds, nos colocarmos diante da
realidade com muito mais graca (Perez, 2011, p. 104).

0 grande encontro: Peirce e Zé Gotinha

Baseada nas teorias de Charles Sanders Peirce, analisaremos a
representacao digital e tridimensional do personagem Zé Gotinha em sua
versao atual. A decisdo pela semidtica peirceana se justifica devido ao
cunho abrangente e multiplo de interpretacdo que o método possui. Em
sintese: “as demarcagdes rigidas entre os dois mundos - o mundo dito
magico da imediaticidade qualitativa versus o mundo dito amortecido dos
conceitos intelectuais - sao dialeticamente interpretadas, revelando o
universo fenoménico e signico como um tecido entrecruzado de acasos,
ocorréncias e necessidades, possibilidades, fatos e leis, qualidades,
existéncias e tendencialidades, sentimentos, acoes e pensamentos”
(Santaella, 2000, p. 91). Fundamentados nestas premissas é que vamos

esmiucar a personagem apresentada na imagem abaixo.
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Figura 6: Z¢é Gotinha em sua apresentacao padrao.
Fonte: Ministério da Satide - Governo Federal.

Primeiridade: o ponto de vista qualitativo-icdnico

Nesta perspectiva, “sdo analisados os aspectos qualitativos de
um produto, peca ou imagem, ou melhor, a qualidade da matéria de que é
feito, suas cores, linhas, volume, dimensao, textura, luminosidade,
composicdo, forma, design etc. Esses aspectos sdo responsaveis pela
primeira impressao que um produto provoca no receptor. A impressao
que brota da primeira olhada” (Santaella, 2002, p. 70).

Partindo das cores, pode-se notar o predominio do branco. Por
se tratar de um corpo tridimensional, é possivel perceber volumes através
do jogo entre luz e sombra, que também determinam os limites entre as
partes do corpo com sombreamentos. Suas formas sdo majoritariamente
arredondadas, apenas o topo é pontiagudo. Por se tratar de um mascote
antropomorfico, ha equilibrio entre cabeca, tronco, bragos e pernas. As

expressoes faciais inspiram alegria, simpatia e afeicao. Na pose analisada,
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o personagem faz o sinal de positivo, conhecido popularmente como
“joinha”.

A escolha por trabalhar com tons de branco e cinza claro
sugere assepsia, limpeza, higiene e confiabilidade. Muitos itens da area
da satide possuem esta cor, os jalecos e uniformes de hospitais e
laboratérios sao exemplos do uso recorrente. Na mesma linha de
pensamento, a auséncia de vestimentas e indumentdarias escancara sua
textura lisa, ndo ha linhas ou rugas, nem qualquer vestigio de porosidade.
Aqui, outra referéncia ao seu carater ilibado.

Ja as formas torneadas nos remontam aos conceitos de pureza,
leveza e inocéncia. Os circulos e seus derivados funcionam como signos
para a fluidez e a organicidade, recursos visuais que potencializam a
humanizac¢ao ao se aproximar das formas mais comuns na natureza e no
nosso corpo. Essa construcao favorece a aproximacao e torna o mascote
mais amigavel.

Ainda no campo das formas, notamos que apenas no topo da
cabeca hé algo que se distingue dos arredondamentos presentes em todo
o resto do corpo. A pontiaguda cabeca imita o formato de uma gota, que
tem sua parte superior afunilada por ser despejada de um outro objeto.
Essa situacdo sugere, entdo, a existéncia de um outro objeto, o frasco
dosador das vacinas em gotas, a priori, mas também podem remeter as
gotas que saem da agulha ou da seringa.

Por fim, ha a aplicacio de uma imagem no centro da
personagem, especificamente no tronco, entre o peito e a barriga, lugar
que atribui destaque a esta marcacao. Sua cor azul anil contrasta com o
restante do corpo branco e contribui para a atracao rapida do olhar. Situa,
portanto, que este mascote pertence a alguma instituicdo ou 6rgao,

dando-lhe autoridade e propriedade como representante.
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Secundidade: o ponto de vista singular-indicativo

Nesta etapa, “o produto, peca ou imagem é analisado como algo
que existe em um espaco e tempo determinados. Quais sdo os tracos de
sua identidade? Sob esse angulo, as qualidades de que esse existente se
compoe - cores, forma, tamanho, matéria - passam a ser vistas em funcao
da sua manipulacdo e uso” (Santaella, 2002, p. 71), de acordo com as
funcoes que desempenha, seu aspecto utilitario e contextual.

Comecamos definindo o objeto analisado como uma producao
digital do personagem criado em 1986 pelo artista plastico Darlan Rosa, a
pedido do Ministério da Sauide. Conforme relatado, o mascote representa
a gota da vacina Sabin, versao oral do imunizante contra a poliomielite,
portanto se classifica pela antropomorfizacdo de fendomenos (Perez,
2011). Naquele periodo, a doenca era uma enorme ameaga a infancia e ja
havia privado milhares de criancas de se movimentarem livremente.

Nessa versdo inicial, o traco simples da personagem foi
proposto com o intuito de ser de facil reproducéo, a falta de dedos nos pés
e nas maos, por exemplo, evidenciam esta preocupagao. No manual da
marca, que contempla as especifica¢oes para a utilizacao do personagem
em cartazes e outras pecas, o autor explica a importancia de definir uma

malha de modelacao ao redor da imagem:

A principal vantagem do estabelecimento desta matriz é a
manutencao da unidade das atividades de comunicacao ao
longo de todo o tempo que perdurar o Plano, mesmo que as
pecas tenham sido produzidas em épocas e lugares
diferentes. Outra vantagem é que podem ser
confeccionados fotolitos das matrizes para as varias pecas,
introduzindo-se, depois, as mensagens e ilustracoes, de
acordo com a necessidade especifica de cada situacao. Isso
trard uma economia na producdo de pecas e uma maior
flexibilidade de interferéncia por parte dos varios técnicos
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envolvidos em comunicacdo social (Ministério da Saudde,
1986, . 6).

Deste modo, notamos que desde sua origem foi projetado como
uma personalidade popular e versatil, para se comunicar com a massa,
com a maior quantidade de pessoas possivel. Portanto, considerar a
execucao e a reprodutibilidade no processo de criacao foi um fator
determinante, de modo a exprimir os objetivos politicos voltados a satide
publica naquele momento. No mesmo documento, explica a escolha de
cores da primeira versao:

O dicionario define assim a palavra poliomielite: Pélios, do
grego 'cinzento' + miel, o relativo a medula, + ite, relativo a
inflamacao. Dessa forma, a cor cinza foi eleita para
reproduzir a marca, haja vista ter uma relagdo com o radical
da palavra e ser de facil reproducao em todos os processos
graficos (Ministério da Satde, 1986, p. 14).

Dada a preferéncia pela acessibilidade, podemos inferir, ainda,
que mesmo com todos os efeitos de sentido que a cor branca evoca por si
s0, sua escolha pode ter relacdo com o fato da maioria das folhas de papel
serem brancas, o que nao demandaria um esforco de preenché-lo com cor,
de pinté-lo, facilitando a execucao e reprodutibilidade.

E importante mencionar, também, que seu corpo é agénero: nao
hé referéncia a genitalias ou qualquer outro marcador bioldgico. Apesar
do nome ser associado ao masculino, ndo distinguir o sexo é uma
estratégia que se baseia na ambivaléncia e na polissemia, traduzindo-se
numa indefinicao que se transforma em espaco de representacao possivel

para quem quiser.
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Para ensinar a desenha-lo, Darlan fez oficinas em todo o
territério nacional. Este esforco do criador do personagem em se deslocar
até as pessoas sana qualquer divida que poderia existir acerca da intencao
por tras da criacdo. Ao ignorar os supostos niveis sociais que separam
artista e puablico, coloca sua inspiracdo, o povo brasileiro, como
colaborador e co-autor da narrativa. Nao por coincidéncia, o nome foi
decidido no final da década de 1980 por criancas entre 3 e 12 anos através
de um concurso de abrangéncia nacional chamado “Nome do
Bonequinho”?” - uma maneira legitima de aumentar as possibilidades de
fala e de amplificar o alcance das vozes populares, comumente
silenciadas.

Protagonista de todos os materiais, o Zé Gotinha estampou
histérias em quadrinhos, jogos de tabuleiros, panfletos e os classicos
cartazes de divulgacao dos Dias Nacionais de Imunizacao. Em muitos
deles, o personagem aparecia ao lado de grandes estrelas da época, como
a apresentadora infantil Xuxa Meneghel e a cantora Virginie, vocalista da
banda Metrd’. Posteriormente, passou a ir “pessoalmente” (representado
por uma pessoa fantasiada) aos postos de vacinacdo para dar apoio as
criancas e em eventos solenes de comemoragdo por conquistas
relacionadas aos indices de imunizagao.

Além da companhia das celebridades, ganhou um circulo
familiar, entre eles Maria Gotinha. Sua campanha mostrou toda a
gravidez da personagem, que deu a luz Juquinha - irmao de Z¢é Gotinha -
, reforcando a importancia do pré-natal, assim como as vantagens do
parto normal e do aleitamento materno. Inseri-lo neste cenario
aproxima-o de uma das principais instituicoes sociais, a familia.

Especialmente no contexto brasileiro, como parte dos valores latino-

" PINELLI, Natasha. Conhega a histéria do Zé Gotinha: de icone da vacinacao a celebridade nacional.
Portal do Instituto Butantan, 19 set 2023. Disponivel em: https://butantan.gov.br/noticias/conheca-a-
historia-do-ze-gotinha-de-icone-da-vacinacao-a-celebridade-nacional. Acesso em: 1 abr 2024.
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americanos, o ndcleo familiar nao se refere apenas as pessoas com lacos
sanguineos que dividem o convivio e moram sob o mesmo teto. Trata-se,
principalmente, de lacos afetivos, que implicam na forma com que a
dinamica do cotidiano se da, desde a organizacdo financeira até o
gerenciamento do bem-estar.

Essa particularidade atribui uma proposta de valor a tatica de
fornecer ao Zé Gotinha a oportunidade de viver coletivamente e permite
abordar assuntos de sadde com base em outras situacdes. Um
compromisso de democratizacao e ampliacao discursiva selado desde sua

origem:

Um dos pontos basicos da comunicacdo social na
erradicacdo da poliomielite é a necessidade de se estimular
os varios segmentos das agdes, previstas para o alcance do
objetivo a ser atingido até 1990, tais como: as comunicacgdes
sociais dos niveis federal e estadual, veiculos de
comunicagdo de massa, profissionais de comunicagiao
social, associagoes de classe desses profissionais etc... para
que sejam promotores dessas atividades, e nao,
simplesmente, meros repetidores de informacoes geradas
ao nivel dos Orgdos centrais de comunicacdo social
(Ministério da Saude, 1986, p. 6).

Institucionalizado através da marca do SUS, tornou-se uma
mascote-simbolo da vacinacao e do cuidado com a saide. Combinado a
outras estratégias de sucesso adotadas pelo PNI, o personagem contribuiu
para o aumento das coberturas vacinais, que atingiram seu dpice entre os
anos de 2000 e 2015, assim como o consequente controle de diversas

doencas imunopreveniveis, como o sarampo, a coqueluche e a difteria.
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Terceiridade: o ponto de vista convencional-simbalico

Nesta etapa, vamos explorar os horizontes de expectativas
culturais que os padroes de design e de gosto preenchem, o poder
representativo do produto e o tipo de usuario ou consumidor objetiva-se
atender e que significados e valores estao imbuidos (Santaella, p. 2002, p.
71). No caso do Zé Gotinha, podemos galgar caminhos para compreender
quais processos de semiose 0 personagem evoca para a sociedade
brasileira.

A principio, vamos nos debrucar sobre o que significa criar uma
mascote popular. O Zé Gotinha é de simples compreensao, consegue
atrair e reter a atencao, e tem carisma. Podemos perceber o interesse em
ser abracado pela massa no caso da campanha da vacinacao contra a
poliomielite, sua primeira aparicao (Figura 4):

Buscou-se mobilizar pais e responsaveis por criancas
menores de cinco anos, e havia necessidade de envolver
profissionais, instituicoes, organizagoes e representacoes
da comunidade. A definicio do grupo-alvo foi o eixo
orientador para que se estabelecessem contetdos,
materiais educativos, além de canais e meios de
comunicagdo adequados a situacdo e a aprendizagem. A
informacdo de massa adotou contetido simples e de facil
compreensao. Para os profissionais de saide e outros
protagonistas das campanhas, foram utilizados materiais
educativos voltados para maior atencdo a qualidade do
servico a ser prestado a populacdo, contendo ainda
informagdes especificas sobre a vacina e a estratégia de
vacinacao (Rocha, 2003, p. 804).

Essa abordagem multicanal passou a integrar a personalidade
dele. Mesmo o nome “Zé” - escolhido por meio de um concurso cultural,

como ja mencionado - é forma de apresenta-lo como alguém “do povo”,
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para todos, assim como o SUS, referéncia mundial na garantia do
atendimento a sadde bésica. A relacao dos dois estd marcada no corpo do
personagem, mas nao se trata apenas de um carimbo de propriedade.
Produz, também, o sentido de contiguidade dos valores da rede:
universalizacao, equidade e integralidade?.

Assim, os simbolos e mitos podem tornar-se receptores das
projecdes dos medos, interesses e aspiragoes, modelando
comportamento, condutas e visdes de mundo desde que
partilhado por pessoas criando uma comunidade de sentido
e solidificando uma determinada visdao de mundo. Neste
sentido, o campo do imaginario é também um campo de
enfrentamento politico, extremamente importante nos
momentos de mudanca politica e social e quando se
configuram novas identidades coletivas (Serbena, 2003,
p.2-3).

Nessa simbiose, a mascote passa a simbolizar os compromissos
do SUS, do mesmo modo que a vacinagdo, como recurso positivo para a
saude que adquire representacdo social no imagindrio coletivo da
populacao por meio da criacdo do personagem. O PNI, do qual o
personagem se tornou simbolo, é referéncia mundial em indices de
imunizacdo e em estratégias publicas de erradicacdo de doencas
(Ministério da Satde, 2013).

Ao que tudo indica, ele foi pensado para ser uma entidade
préxima da populacgao. O logotipo na barriga, todavia, apesar de significar
a institucionalizacdo, diverge da tentativa de informalidade. Como o
assunto é sadde, é necessdrio ter a validacdo das organizacoes

competentes, de especialistas, cientistas, pesquisadores, profissionais da

28 Sobre 0 SUS. MINISTERIO DA SAUDE. Disponivel em: https://www.gov.br/saude/pt-
br/assuntos/saude-de-a-a-z/s/sus. Acesso em: 10 mai 2024
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drea da saude, entre outros. Imprimir o logo do Ministério da Satide torna-
o correspondente de toda esta classe. Por se tratar de um 6rgao publico
da esfera federativa, também garante a capacidade de chancelar ou
rechacar, de exercer poder e dominio sobre a opiniao publica, sobre as
pessoas - um papel de teor politico, pois “ter controle sobre o discurso e
suas reverberacdes simbolicas é uma forma de ter controle sobre o
imaginario e, por consequéncia, sobre os modelos de conduta social”
(Franga, 2022, p. 104).

O gesto com a mao é comum no cotidiano, tornou-se um recurso
para se comunicar rapidamente com pessoas conhecidas ou
desconhecidas, de forma a revelar que naquele contexto existe um
interlocutor entusiasmado e comprometido. Além de servir como
resposta afirmativa para perguntas, também é usado como cumprimento
e, nas fotos, ajuda a compor o registro de um momento agradavel e
tranquilo. Junto ao sorriso largo, as sobrancelhas arqueadas e a feicao
simpatica, aponta para o estereétipo do brasileiro médio.

Uma outra incorporacdo da cultura brasileira é o nome
composto. No caso de “Gotinha”, vemos o uso do diminutivo da palavra
“gota” como recurso para atrelar a sentimento, carinho, ternura e
familiaridade. E uma espécie de apelido. Podemos até imaginar que o
nome original dele seja “José Gota”, por exemplo, ja que essas variacoes
sdo facilmente encontradas nos circulos sociais, em codinomes utilizados
em relacdes informais e intimas. Transmite simpatia e afeto, como se
fosse um amigo ou familiar que se importa genuinamente contigo.

Quando alguém estd em situacao de vulnerabilidade, debilitado
ou desalentado, conseguir se conectar genuinamente para oferecer ajuda
faz toda a diferenca. Por isso que a maleabilidade do mascote é um fator
crucial. Ele combina acolhimento e expertise, caracteristicas de um bom
profissional da area da salide, que permitem que um assunto sério seja
tratado com leveza: “o Zé Gotinha mora nas Salas de Vacinagao do
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Sistema Unico de Saude (SUS), onde todo dia é dia de vacina! Sua familia
é formada por todos os profissionais de vacinagao e todos os brasileiros”
(Ministério da Sadde, 2023, p. 30). Abordar e conscientizar sobre satide
exige o estreitamento dos vinculos entre humanos. Optar pela
antropomorfizacao dele, como vimos, também pode ser reflexo dessa
necessidade.

Multifacetado, em muitas pecas foi representado com o herdi
magico, no formato classico: os enredos sustentados pelo maniqueismo
subentendem a existéncia de outro ser (neste caso, o antigeno) que
apresenta ameaca (o vildo, o inimigo, o monstro), e é colocado em
confronto com outro personagem que destinado a derrotd-lo, o herdi.
Apesar do mascote ndao manifestar os superpoderes que estamos
acostumados a ver, tem em suas maos (aqui, em sua composicao) o poder
de salvar vidas, que é construido de acordo com a histéria a ser contada.
Franca (2006) usa os filmes animados Zé Gotinha Contra o Perna de Pau?
e Zé Gotinha, a histéria® como exemplos dessa narrativa. No primeiro, usa
forca, inteligéncia e aparatos tecnolégicos para vencer a batalha; no
segundo, cria uma aura de protecao ao redor das criancas apenas com um
toque. “Esta caracteristica magica do personagem serd muito comum em
suas primeiras campanhas de vacinacdo, em que uma espécie de mistica
sobrenatural se confunde com ciéncia no didatismo direto para se
comunicar com o publico infantil” (Franca, 2006, p. 4). Um hero6i criado
para simbolizar o processo de imunizacao iniciado através da vacinacao,
que, nesta analogia, aparece com a inteligéncia de ensinar ao sistema
imunoldgico como se defender dos inimigos que aparecerao.

Sabemos, no entanto, que a vida nao é uma constante - os altos
e baixos, saude e doenca, alegrias e tristezas, entre outras dualidades,

fazem parte da nossa existéncia conflituosa, falivel e finita. A funcao do

2 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=uc1UQ54jiNk
30 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=hfkSORTXS8_s
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personagem é relembrar o lado bom de tudo isso. Entre 1990 e 1992, no
governo de Fernando Collor, o personagem foi associado a praticas
esportivas e, consequentemente, a habitos saudaveis e a ideia de satude:
“ja lutou caraté e boxe e jogou futebol, sempre combatendo, é claro,
algum virus ou doenca” (Franca, 2022, p. 5). Sua vitalidade expressa a
importancia de cuidar da satde para que, na medida do possivel,
tenhamos bem-estar e a experiéncia de uma vida boa.

Nesse sentido, a coragem e a bravura do heréi sao transmitidas
do personagem para quem se vacina. O aumento do grupo de imunizados
é, em ultima instancia, a capacitacao e fortificacao da coletividade contra
uma ameaca maior. Como um bom grupo de guerreiros, cada novo
integrante é visto com orgulho e admiracdo. Assim, a recompensa
psiquica de fazer parte de um grupo é propiciada pela mobilizacdao
coletiva. Este é o tipo de gatilho que atinge criancas e adultos de todas as
idades.

Nao obstante, mesmo que a maioria das vacinas
disponibilizadas atualmente sejam injetaveis, o Zé Gotinha nao ficara
obsoleto, porque se estabeleceu como simbolo da vacinagao
independente da modalidade. Somos convidados a ressignifica-lo e
incapazes de esquecé-lo, pois € o principal expoente de uma mudanga de
paradigma na forma com que o pais lida com a vacinacao.

E por isso que, ap6s sua consolidacdo, tornou-se também uma
maneira de demonstrar apoio a ciéncia e a satide: ter ou ndo o personagem
como figura importante durante governos e mandatos passou a significar
o nivel de comprometimento com o desenvolvimento cientifico, com os
cuidados em relacdo a sadde e, de modo geral, com a vida das pessoas e

com como tornd-la melhor. Este é o nosso préximo tépico.
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1E GOTINHA, 0 RETORNO: ONDE ELF ESTAVA DURANTE A
PANDEMIA?

Eu tenho coronavirus, porque embora pareca que a doenca
ainda nao entrou pelo meu corpo, pessoas que eu amo tem;
porque o coronavirus esta atravessando cidades pelas quais
eu passei nas ultimas semanas; porque o coronavirus
mudou com um estalar de dedos assim como um milagre,
uma catastrofe, uma tragédia sem remédio, absolutamente
tudo. Onde pisar ele estara, onde chegar ele ja chegou antes
e hoje nao se pode pensar, nem fazer, sem o coronavirus no
meio. Parece que nao s eu tenho coronavirus, mas temos
todas, todes e todos; todas as institui¢des, todos os paises,
todos os bairros e todas as atividades (Galindo, 2020, p. 119,
tradugao nossa®!).

Quanto tempo irda demorar para elaborarmos sobre o trauma que
foi sobreviver a uma pandemia global? Ha quem diga que a cicatriz desta
ferida jamais se fechard totalmente. Nao bastasse o quadro
epidemioldgico cadtico, tivemos uma experiéncia particular devido ao
governo da época. O presidente Jair Messias Bolsonaro (2018-2022) e seus
aliados politicos tiveram participacdo especial para transformar o desafio
em uma catéstrofe generalizada.

Muitos acreditaram que a pandemia iria nos tornar mais
humanos, mais solidarios, menos individualistas, como Zizek (2020);
pensou-se que o sistema capitalista seria enfraquecido, que teria suas

31 No original: “Tengo coronavirus, porque aunque parece ser que la enfermedad ain no ha entrado
por mi cuerpo, gente amada la tiene; porque el coronavirus esta atravesando ciudades por las que he
pasado en las dltimas semanas; porque el coronavirus ha cambiado con un trinar de dedos como si de
un milagro, una catastrofe, una tragedia sin remedio se tratara, absolutamente todo. Donde pises esta,
donde llegas ha llegado antes y nada se puede hoy pensar, ni hacer, sin el coronavirus entre medio.
Parece ser que no solo yo tengo coronavirus, sino que lo tenemos todas, todes, todos; todas las
instituciones, todos los paises, todos los barrios y todas las actividades”.
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légicas e dinamicas seriam questionadas. De que forma? Estavamos
imersos em nossos universos particulares, aprendendo a viver numa
realidade mediada por recursos tecnoldgicos e digitais, mais do que nunca
impelidos a tentar mediar os préprios conflitos internos e
impossibilitados de enxergar o outro - em parte, de forma literal devido
ao uso obrigatério das mascaras, conforme explicitado por Perez e Sato
(2022).

Refletindo a respeito dessa positividade téxica e
despropositada, agora sem estar no olho do furacao, soa tao ingénua que
mais parece um grito de socorro, porque fingir que nao esta sofrendo nao
nos exime de sofrer. A realidade se impoés (aqui, novamente, o impacto da
esfera do real, de Lacan): “a desigualdade social e econdmica garantird
que os virus discriminem. O virus por si s nao discrimina, mas nos
humanos certamente fazemos, modelados como somos a favor dos
poderes entrelacados do nacionalismo, racismo, xenofobia e capitalismo”
(Butler et al, 2020, p. 62, traducao nossa).

Apesar da crise atingir todas as esferas da vida, com o tempo a
ciéncia conseguiu fornecer orienta¢des de seguranca para a populacao. A
principal era a vacinacdo em massa, que além de reduzir as chances da
infeccao levar ao 6bito, contém a circulacdo do virus. Entretanto, nao s
a doenca era viral, as inverdades divulgadas no ambiente digital também
foram disseminadas rapidamente e causaram danos. Tendo em vista a
predominancia do negacionismo antivacina na maioria das esferas
politicas brasileiras, o Zé Gotinha passou a ocupar um novo espaco: o de
coadjuvante.

Em um governo que operava através da ficcdo, criando e
disseminando narrativas e personagens ficcionais para si
mesmo e para seus inimigos, um personagem ficcional se
tornou resisténcia por se encontrar na mesma natureza e
ambiéncia do que devia ser combatido. Se quase toda
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publicizacdo no governo Bolsonaro é um constructo fake,
um ser fake possui as mesmas dimensoes e forcas
discursivas para operar como um revoluciondrio. Em um
contexto em que a batalha politica e de vida atual no Brasil
se da pelo simbdlico, nao é de se espantar que ela passe pela
apropriacdo de um personagem-celebridade que, da nogao
de senso comum de bondade, pacifismo, alegria e
ingenuidade, tornou- se um simbolo de resisténcia e
revolugcdo — mesmo que por poucos dias (Franga, 2022, p.
107).

Negligenciar um personagem conhecido nacionalmente, e que
pode levar as pessoas a se protegerem num cendrio de pandemia, nao é
uma mera escolha editorial, estilistica ou estética. Transforma-se numa
declaracao perversa de inoperancia e incompeténcia, que, infelizmente,
passa a ser muito eficiente em ceifar vidas. Deixar o Zé Gotinha de lado
faz com que se instaure uma lacuna no imagindrio coletivo, ja que falta
alguém para liderar através do exemplo positivo, falta uma figura que
passe a seguranca de que existe alguém razodavel guiando os caminhos.

As poucas apari¢oes publicas do mascote (vale relembrar,
alguém fantasiado) foram emblematicas. Franca (2022) relata o
desconforto do personagem ao ser o (inico com mascara em um palanque
abarrotado de politicos, e a reverberagao do aperto de mdo que negou ao
entao presidente Bolsonaro32. Com esta atitude ele demonstra que seus
valores ndo sao negociaveis, j& que cumprimenta-lo ali nao seria uma
cordialidade, e sim uma maneira de desrespeitar as medidas protetivas
recomendadas pelos 6rgaos de satide. Podemos adicionar mais uma

caracteristica ao perfil do mascote: a rebeldia, com causa.

32 SOARES, Ingrid. De mascara, Zé Gotinha nega aperto de mao a Bolsonaro em solenidade. Correio
Braziliense. Publicado em: 16 dez 2020. Disponivel em:
https://www.correiobraziliense.com.br/politica/2020/12/4895258-de-mascara-ze-gotinha-nega-aperto-
de-mao-a-bolsonaro-em-solenidade.html. Acesso em 5 mai 2024.
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Nessa ebulicao de sentidos, também pudemos ver a reproducao
do Zé Gotinha em diversas versoes, elaboradas por grupos a favor da
vacinacdo e contrdrios também. Em 2021 foi apropriado por um
representante Bolsonaro, desta vez o Eduardo, que publicou em sua conta
do Twitter um Zé Gotinha no estilo Arnold Schwarzenegger no filme O
Exterminador do Futuro (“I’ll be back”, ou “eu voltarei”), de fuzil na mao.

Cabe pontuar que esse movimento busca nao apenas
deslocar sentidos da/sobre a vacina, como também
demarcar a transparéncia da linguagem em busca de
produzir sentidos univocos. Todavia, para além das
condicoes de producao histéricas que permitem o emergir
do enunciado (ressignificado), é necessario ressaltar que a
mobilizacao desses discursos ocorre mediante a busca por
uma (re)afirmacdo de um governo que, até entdo, era
francamente negacionista, indo contra as questdes
advindas da Ciéncia e negando, inclusive, os efeitos
devastadores do coronavirus e a propria eficicia da vacina.
Essa nova “estratégia de guerra” se d4 em meio a ameaga e
pressoes politicas que o governo bolsonarista sofre por
distintos setores da sociedade, seja por outras figuras
politicas, seja por meio de manifestacdes populares (Neto et
al, 2021, p. 6).

Outra ocasiao citada por Franca (2022, p. 97) foi durante a
cerimbnia para celebrar as 2 milhoes de doses contra a covid-19 que
chegavam ao Brasil, em janeiro de 2021, na qual os ministros Eduardo
Pazuello e Ernesto Aradjo (Relacdes Internacionais) deixaram Zé Gotinha
de lado sozinho, apds eles e as demais autoridades irem embora. As
imagens da chegada das doses captadas pelos cinegrafistas registraram,
também, o abandono do personagem (da pessoa fantasiada).

Um pouco depois, finalmente, lancaram uma campanha com o
mascote oficial. Uma relacao conturbada percebida, inclusive, na queda

dos investimentos em campanhas de imunizacao feitas pelo Governo. De
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acordo com dados obtidos via Lei de Acesso a Informacao pela agéncia de
dados Fiquem Sabendo, houve queda de 36% em dois anos (de 2018 a
2020)%. De forma inacreditavel, a credibilidade das vacinas foi colocada
em jogo: especialmente a do Instituto Butantan, a CoronaVac, por ser
produzida em parceria com a farmacéutica chinesa Sinovac; e a
AstraZeneca por conta dos efeitos adversos considerados raros pelas
principais agéncias de vigildncia®. J4 a da Pfizer, ao que parece, nem teve
os contatos respondidos®.

Ao manter-se firme em seus posicionamentos nas poucas
aparicoes publicas, e tendo em vista que sua auséncia predominante
durante a maior parte da pandemia também ja significa algo, o “Zé
Gotinha saiu da pandemia maior do que quando entrou, tornando-se um
simbolo de vida em todas as dimensdes. Sua forca de mobilizacdo de
representacao de anseios por parte dos brasileiros transfigurou-se em
resisténcia, tornando-se signo depositario das mais variadas esperangas.
Seria sintoma de um pais que precisava de um herdi como nunca? O
personagem transcendeu a campanha pela vacinacao e se torna simbolo

do que é certo, bom e bonito” (Franca, 2022, p. 108).

33 ALESSI, Gil. Zé Gotinha, do ostracismo sob Bolsonaro ao vexame de fuzil na mao. El Pais Brasil.
Disponivel em: 12 mar 2021. https://brasil.elpais.com/brasil/2021-03-12/ze-gotinha-do-ostracismo-
sob-bolsonaro-ao-vexame-de-fuzil-na-mao.html. Acesso em: 6 mai 2024

34 Sem cita-la, Bolsonaro coloca em duvida vacina da AstraZeneca apés suspensoes na Europa.
InfoMoney. Publicado em: 18 mar 2021. Disponivel em: https://www.infomoney.com.br/economia/sem-
cita-la-bolsonaro-coloca-em-duvida-vacina-da-astrazeneca-apos-suspensoes-na-europa/. Acesso em:
6 mai 2024

35 AGENCIA SENADO. Representante da Pfizer confirma: governo nio respondeu ofertas feitas em
agosto de 2020. Senado Noticias. Publicado em: 13 mai 2021. Disponivel em:
https://www12.senado.leg.br/noticias/materias/2021/05/13/representante-da-pfizer-confirma-governo-
nao-respondeu-ofertas-feitas-em-agosto-de-2020. Acesso em: 6 mai 2024

244



GLOTILDE PEREZ E RAFAEL ORLANDINI (ORGS.)

CONSIDERAGOES FINAIS

Os encadeamentos de ideias elaborados até aqui nos levam a
alguns entendimentos, que geram novas perguntas. De acordo com a
andlise semidtica realizada, constatamos que a criacdo do personagem Z¢é
Gotinha atendeu as demandas de significacao de seu tempo e cumpriu o
papel de potencializador das campanhas de incentivo a vacinagao. Vimos
também, entretanto, que o trabalho de estreitar os lacos entre os
brasileiros e a imunizac¢do, apesar de ter avancado significativamente,
nao pode ser considerado concluido, devido ao recrudescimento dos
movimentos negacionistas e antivacinas no pais. Uma negacdo da
realidade que obrigou milhares de brasileiros a lidar com a perda de entes
queridos. Poderia ser diferente?

Segundo nossa histéria, sim. Somos um pais com tradicdo em
vacinacdo desde o inicio dos anos 1900, devido ao trabalho do sanitarista
Oswaldo Cruz, mesmo com as ressalvas da populacdo em relacao aos
métodos escolhidos. Mais tarde, na década de 1960, tivemos éxito nas
campanhas contra a variola e a poliomielite, gracas a soma de esforcos
multidisciplinares que propuseram uma abordagem educativa e massiva,
além da participacdo voluntaria, como estratégias de capilarizacao
(ROCHA, 2003). Fomos pioneiros na criacdo do PNI em 1973, que
comecou focado na vacinacao infantil, e, posteriormente, aumentou a
oferta de vacinas e o publico-alvo.

Ter um mascote como simbolo das politicas publicas de
imunizacdo é um privilégio brasileiro, mas a relacdo ainda estd
estremecida: apesar do aumento do indice vacinal registrado em 2023,
mais de 60% dos municipios do pais nao atingiram a meta de cobertura
estabelecida pelo Ministério da Satide®. Uma heranca da pandemia, que

36 PINELLI, Natasha. Maioria dos municipios brasileiros nao atingiu a meta de cobertura para vacinas
do calendario infantil em 2023. PORTAL DO BUTANTAN. Publicado em: 23 fev 2024. Disponivel em:
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reitera “[...] a importéncia de fatores politicos ndo s6 nas escolhas das
politicas publicas, mas também na percepcao e no comportamento das
pessoas diante dessas politicas — logo, sobre sua eficacia. As palavras e
posicionamentos dos dirigentes tém consequéncias concretas, sobretudo
nas dreas em que existem incertezas e as instituicoes sao mais frageis”
(CASTILHO et al, 2023, p. 89).

Além dos conflitos individuais, vimos o estado biopolitico
causar apatia em relacdo ao outro, jA que qualquer um era potencial
portador do virus (Gonzdles et al, 2020). A banalizacdo da morte foi um
sintoma dessa indiferenca brutal que surgiu no inicio da propagacao,
quando comecaram os questionamentos acerca da real gravidade do virus
ja que, teoricamente, s6 acometia idosos e pessoas com comorbidades.
Uma tatica que, além de minimizar os ébitos, faz duvidar da eficiéncia das
medidas preventivas e atrasa o tratamento dos pacientes (Moreno et al,
2020). Segundo o autor, o descaso ja vinha sendo instaurado como projeto
para ceifar as possibilidades, as esperancas e a pouca dignidade das
pessoas:

Essa pseudo-normalizacao é um reforco ao acimulo de
descasos que o pais vem sofrendo. Em especial, a
progressao desenfreada do imenso fosso social que vem
sendo produzido. Os desinvestimentos em educacdo, saide
e direitos trabalhistas, além da conveniente producao de
informagdes pobres em conteido e promotoras de
encolhimento reflexivo da populacdo brasileira seguem na
empreitada de alargar ainda mais esse vao de iniquidades
(Moreno et al, 2020, p. 3).

https://butantan.gov.br/noticias/maioria-dos-municipios-brasileiros-nao-atingiu-a-meta-de-
cobertura-para-vacinas-do-calendario-infantil-em-2023. Acesso em: 15 mai 2024.
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Entretanto, ainda que na contramao das praticas recomendadas
pelos Orgaos responsaveis, o entdo presidente se fortaleceu. Ao
contaminar progressivamente todas as areas as quais deveriam funcionar
em defesa do povo com anticientificismo, o recado em prol da reabertura
econOmica e da retomada da normalidade - em detrimento de todo o
restante - foi transmitido. “Bolsonaro conseguiu eliminar do horizonte a
possibilidade de contencao efetiva, apresentou-se como preocupado com
a economia e atribuiu a responsabilidade pela crise aos defensores do
isolamento social (ainda que sua politica tenha agravado a crise ao
prolongar a vigéncia da pandemia) e colheu como resultado um indice
crescente de aprovacao popular” (Calil, 2021, p. 46-47).

A partir dessa ideia, é possivel tracar um paralelo entre os
recursos discursivos adotados por ele e pelas narrativas do Zé Gotinha. A
légica da criacdo de inimigos é uma semelhanca. A diferenca é quem sao
os viloes:

[...] a diferenca é que agora os inimigos nao sdo apenas a
esquerda politica e demais minorias sociais. Os alvos se
tornaram cambiantes e generalizados. Estrategicamente
colocou como inimigos 6rgaos internacionais, cientistas,
governadores e todos que seguem as normas disciplinares
cientificas para evitar o contagio da Covid-19. Agora sao
eles que representam o status quo e que “impedem” a
populacao de trabalhar e levar a vida na rotina instituida
(Hur et al, 2021, p. 558).

Enquanto um usou sua popularidade para assegurar o direito a
vida no combate a diversas doencas, outro mobilizou sua influéncia para
nos levar a ruina, a morte. Antagonistas, por esséncia, no que diz respeito
aos ideais e as praticas, bem como no propdsito a que servem, a quem

servem. Ao passo que o Z¢ Gotinha inspirava a autonomia e a resisténcia,
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o presidente recorria a manutencao da hierarquia, do estado de
subserviéncia: “no seu discurso a vida e o morrer estdo diretamente
submetidos ao trabalho e a producdo. A vida passa a assumir o segundo
plano em relacdo ao produzir, sendo uma mera contingéncia, descartavel,
principalmente quando entra a questao da classe social” (Hur et al, 2021,
p. 561).
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ANALISE SEMIOTICA DA OBRA '0 JEJUM DE
SAO AFRAATES” . DE STEPHAN DOITSCHINOFF:
explorando primeiridade, secundidade e
terceiridade na compreensao dos
fendmenos esteticos e culturais

Fabiana Lopes Misseroni
Gustavo Muneratto

INTRODUGRO

“0 jejum de Sao Afraates”, obra do artista brasileiro Stephan
Doitschinoff, é o tema principal do presente trabalho. Elaborada em
acrilico sobre tela, a obra faz parte de uma série de pinturas iniciada pelo
artista em 2011 para propor uma reflexao sobre o ascetismo, as provagoes
e sacrificios da vida contemporinea e o impacto da religiosidade e do
dogmatismo na jornada humana.

O objetivo deste trabalho é apresentar a andlise semiotica da
obra a partir das categorias primeiridade, secundidade e terceiridade, uma
vez que “O jejum de Sdo Afraates” representa um campo visual e

simbdlico fértil para tal finalidade.
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Sob a o6tica da primeiridade, a andlise explora as sensagoes e
emocoes imediatas causadas pela obra, incluindo cores, contrastes,
texturas e formas que transmitem dualidade entre sagrado e profano. No
ponto de vista da secundidade, o trabalho investiga a presenca e a
combinacao entre figuras humanas e simbolos religiosos, além de avaliar
como a interacado entre esses elementos auxilia no didlogo visual. Por fim,
na terceiridade, passamos a interpretacdo simbdlica da obra,
considerando seu contexto sociocultural, religioso e histérico, assim
como o repertério do artista.

Dessa forma, a analise semidtica de “O jejum de Sao Afraates”,
de Stephan Doitschinoff, pretende levar a uma compreensao nao apenas
da obra, mas também de dualidades, luzes, sombras e camadas de
significados que ela evoca.

PRESSUPOSTOS TEORICOS E METODOLOGIA

A abordagem semiética adotada neste trabalho tem como base
os principios de Charles Sanders Peirce, explorados mais profundamente
por Lucia Santaella (2005). Sob essa ética, os autores sugerem que 0 Signo
pode ser analisado de maneira triddica: em si mesmo, em sua
representacao e em sua interpretacao. Ao utilizar esse aspecto da teoria
semidtica, chegamos ao percurso de andlise a ser aplicado na obra de arte
em questdo, permitindo o mapeamento dos signos e das mensagens por
eles transmitidos.

Os fenomenos e os signos estao classificados em trés elementos
universais: primeiridade (qualidades e emocoes imediatas evocadas pelos
signos, o sentimento gerado ao primeiro contato), secundidade (a
experiéncia do concreto, as interagoes dinamicas entre os elementos) e

terceiridade (a interpretacao e compreensao num sentido mais amplo, a

258



GLOTILDE PEREZ E RAFAEL ORLANDINI (ORGS.)

maneira como os simbolos se conectam a contextos histéricos e culturais
e representam conceitos).

A metodologia deste estudo segue a abordagem semidtica em
acordo com os conceitos teéricos acima descritos, utilizando um roteiro
de andlise que passa pela contemplacdo dos fenomenos, pela
discriminacao e pela generalizacao dos signos presentes na obra de
Stephan Doitschinoff.

Dessa forma, inicialmente, analisa-se a experiéncia sensorial
imediata, a partir da contemplacao de suas qualidades visuais e estéticas
fundamentais (cores, formas e texturas). Em seguida, parte-se para o
estudo das interacOes entre a figura central e os elementos em seu
entorno, assim como a identificacao de escritos e simbolos. Nessa etapa,
avalia-se as relacOes entre os elementos e seus significados diante da
composicao completa, ou seja, como cada parte contribui para a leitura
geral da obra. Por fim, na fase final, explora-se os significados mais
amplos e as interpretacoes dos simbolos, conectando os elementos
identificados a contextos histérico-culturais, explorando o didlogo entre
a obra e a sociedade.
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PRIMEIRIDADE: GONTEMPLAGAO E SENSAGOES

Figura 1: “O jejum de Sao Afraates”, acrilico sobre tela de Stephan Doitschinoff

A primeira vista, a obra “O jejum de Sdo Afraates” exibe uma
ampla variedade de tons de alto contraste. Cores claras e escuras
preenchem toda a tela em diferentes saturacoes, do brilhante e intenso
ao apagado e desbotado, assim como em diferentes luminosidades, do
vivido e transparente ao palido e opaco. Ao observar o jogo de figura-
fundo, é possivel notar que a combinacao das cores do fundo proporciona
um efeito de brilho e profundidade, reforcada pelo contraste de formas e
texturas.

Contemplar a obra é uma experiéncia sensorial rica e complexa.
Em um primeiro olhar, ela causa uma sensacdo de estranheza e fascinio,
em parte devido a composicao surrealista sob uma atmosfera de mistério.
A figura humana ao centro atrai imediatamente a atencao por estar
aparentemente entre a vida e a morte, cercada de objetos e simbolos
religiosos e icones culturais variados que nao parecem ter uma conexao
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imediata 6bvia. Essa composicdo mantém o olhar do observador em
constante exploracao, estimulando a descoberta de detalhes, narrativas e
interpretacoes.

a) Fundo

No terco superior da tela, uma padronagem se destaca,
composta por uma forma brilhante com quatro pontas que se irradiam a
partir de um centro. Repetidas ao longo do terco superior, cada uma das
quatro extremidades dessa forma se une de forma harmonica com suas
réplicas, dando origem a ilusdo de uma infinidade de quadrados. Essa
repeticao de quadrados forma um padrao geométrico, colorido em tons de
verde, amarelo e azul brilhantes que, unidos, formam tons de dourado.

Ja o terco inferior da tela apresenta uma fusdo entre marrom e
ocre, criando uma combinacao terrosa que causa profundidade visual. A
textura, aspera e repleta de granulos, sugere uma superficie natural
irregular. Em alguns pontos, surgem pontos azuis com bordas organicas
que contrastam com o ocre e o marrom da superficie, além de formas em
tons de amarelo e laranja vibrantes com ondulacoes que contrastam com
o granulado da superficie.

O contraste entre terco inferior e terco superior do cendrio de
fundo da obra acontece na area central, onde essas caracteristicas se
mesclam e se encontram de maneira impactante, provocando duas
visualizacOes: uma apresenta um ambiente etéreo e expansivo, enquanto
a outra traz uma sensacao de solidez e densidade, criando a dualidade da

composicao.

b) Figura central

A medida que nos aprofundamos na anélise das figuras que se

destacam no centro do cenario, imergimos em uma combinacao de cores,
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formas e texturas dindmica e com grande diversidade de elementos
secundarios.

Em repouso no terco inferior da tela e ocupando uma parcela da
zona central, estd a figura principal da obra. Composta por uma forma
organica alongada e curvilinea, a figura atravessa quase toda a tela em
disposicao horizontal, contendo também linhas horizontais em uma
superficie repleta de estreitamentos e alargamentos estampados por
linhas organicas finas, coloridas em azul claro palido. Sua cor
predominante é uma variacdo mais suave e desbotada do tom do fundo
onde repousa, em um gradiente que proporciona uma transicao sutil entre
figura (mais fragil) e fundo (mais denso e robusto). Na extremidade
superior da figura central, hd uma extensdo ondulada, com linhas
organicas circulares, ovais e robustas que, coloridas em tons abertos de
rosa, transmitem a sensacdo de movimento. Logo abaixo, formas
organicas estdo dispostas na diagonal, atravessadas por linhas e
formacoes geométricas em preto e tons de cinza escuro que proporcionam

um jogo de luz e sombras, sugerindo volume e tridimensionalidade.

¢) Figuras complementares

Orbitando, flutuando ou conectados e interagindo com a figura
central, ha 20 simbolos e textos em diferentes cores, volumes, tamanhos,
formas, cores e contrastes. Esses elementos acrescentam dinamismo,
movimento e uma nova paleta de cores a composicdo - sdo tons mais
brilhantes e saturados que trazem vida a pdlida figura central. Os
diferentes pesos e volumes sugerem uma hierarquia visual, com alguns
elementos atraindo o olhar do observador com prioridade. Cada um
desses simbolos e textos contém uma narrativa propria, que abordaremos

a seguir.
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SECUNDIDADE: DISCRIMINAGAO, REPRESENTAGAO E
0BSERVAGOES IMEDIATAS

Figura 2: Elementos-chave de “O jejum de Sao Afraates” numerados

A obra apresenta um espaco que, inicialmente, remete a um
ambiente onirico, ou seja, ndo baseado na realidade. No terco superior da
tela, ha um céu com luzes douradas e nuances azuladas que sugere a
natureza sagrada ou divina. Ja no terco inferior, o fundo é composto por
uma superficie de terra, da qual brotam fogo e agua. Assim, o cendrio é
composto por dualidades: o terreno e o divino, a leveza e a densidade, a
luz e a sombra, o real e o imagindrio.

A figura feminina com cabelos cor-de-rosa é a representacao
central da obra. Repousada na terra, sobre agua e chamas sutis, a mulher
aparenta estar sem vida ou a beira da morte. Seu corpo esta estendido,
seu bracos estdo esticados e soltos ao lado do tronco e suas pernas estao
semi-abertas, uma delas ligeiramente flexionada. A maneira como o
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corpo estd disposto remete as representacoes de Jesus morto apds a
crucificacao, como na obra “A Descida da Cruz”, de Domingo Valdivieso.

Figura 3: “A Descida da Cruz”, obra do pintor espanhol Domingo Valdivieso

Sua pele sem vi¢o deixa transparecer os 0ssos. Seus olhos estao
abertos, porém sem vida. Deles, saem trés cordas com ancoras (figura 1)
que ocupam o lugar de lagrimas e repousam no solo, em cima de chamas.
Sua cabeca estd apoiada sobre um livro (figura 2) com aparéncia de antigo,
com

inscricoes na capa. Acima da cabeca da mulher, hd uma figura
antropomoérfica (figura 3) que remete a uma entidade: ela tem a cabeca
em chamas, dois livros ao redor, uma foice e uma planta nas maos e esta
sentado em uma nuvem branca com a inscricao Adonai (Deus, em
hebraico), disposta acima de uma escada que conecta a mulher a esse ser
e onde estd a frase “O valor da sabedoria”.

Aolado da figura semelhante a uma entidade, ha o planeta Terra

(figura 4) em chamas, envolto pela palavra “Vaidade”, por um tronco de
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arvore com raizes expostas e por um chapéu colorido em formato conico
com orelhas de um animal (semelhante ao burro).

Ao longo de todo o corpo da mulher, estdo dispostas outras
figuras complementares. Sobre seu peito, um cisne negro coroado (figura
5) nada sobre dguas azuis e, com asas abertas e postura ereta e altiva,
sugere movimento e prontidao. De seu bico pontiagudo aberto sai um
arco-iris de trés cores. Acima da cabeca do cisne ha uma cruz negra sobre
fundo branco.

H4 outras cinco figuras apoiadas no brago esquerdo da mulher.
Préximo ao ombro, um coracdo com um olho estampado (figura 6) e
semelhante a um jarro transborda um liquido vermelho-sangue e tem,
acima, uma cruz também vermelha. Ao lado, um diamante roxo (figura 7)
sob uma inscricdo vermelha “CDACL" estd posicionado acima de um
amontoado de pedras cinzas e, a esquerda, ha um cachimbo que solta
fumaca em espiral. A terceira figura sobre o braco da mulher é uma
ampulheta (figura 8) com asas verde de ave e um crucifixo apoiado em
cima.

A préxima figura é uma composicao de um coracdo negro com
um anjo (figura 9): o coracdo, em representacao organica, tem quatro
espadas fincadas em suas veias e artérias, tendo ao fundo a palavra
“ADVBO”, acima uma mandibula com dentes expostos sob a palavra
“ASCES”, tudo emoldurado por trés rosas dos ventos (simbolo composto
por quatro pontos cardeais e quatro pontos colaterais usados para a
orientacdo espacial) douradas. Um duto conecta o coracdo a imagem do
anjo com vestes rosas em uma escada. O anjo estd em uma escada sobre
uma nuvem e tem a cabeca em chamas, mas toca uma trombeta
(referéncia ao texto biblico Apocalipse 8:10).

A figura 10 é uma moldura que tem como elemento principal um
personagem de cabeca pra baixo, semelhante a um bode, com chifres e

olhos vermelhos. Aparentemente, trata-se de uma alusao a mitologia
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judaico-crista, na qual o bode era sacrificado para expiar os pecados (dai
a expressao “bode expiatério”). No céu azul com nuvens brancas acima
dele, destacam-se simbolos mag¢dnicos e alquimicos. Dentro do Esquadro
e Compasso magonicos, estdao o espelho de Vénus (criado por alquimistas
para simbolizar o cobre e hoje representativo do feminino) e a Cruz de
Leviata ou do Enxofre (criada por alquimistas para simbolizar o elemento
enxofre, posteriormente ligada ao masculino e a alma humana, e que
também foi historicamente relacionada a figura de Sata, simbolizando
culpa e punicdo). Ao fundo da composicdo, uma mao com unhas
compridas aparece, em mais uma referéncia satanista.

A figura 11 é a representacdo de uma mesquita, local de culto
dos seguidores da fé islamica. Saindo do ventre da mulher, a imagem
também sugere uma conotacao falica. Abaixo, a figura 12, cravada

nas maos do personagem principal, se assemelha a uma lapide
com a inscricao RAIIO, em uma referéncia as chagas de Cristo adquiridas
na crucificacdo. Nas pontas dos dedos, apoiados no solo, hd o chamado
chapéu de Sao Nicolau ou mitra (utilizado por bispos e arcebispos nas
igrejas catolica e ortodoxa como simbolo de autoridade eclesial), além de
um dente humano e uma foice com resquicios de sangue (figura 13).

Um cranio humano em tons de rosa (figura 14), com olhos
pendurados, estd de cabeca para baixo em cima do joelho da mulher.
Acima, na figura 15, ha outro cranio, de cuja boca saem ondulagdes que
remetem a agua e contém trés crucifixos vermelhos. H4 uma flamula
cravada no cranio e, atras, uma forca de madeira. Na figura 16, um tronco
de arvore dentro de uma moldura simula o corpo feminino, com raizes
como pernas e ventre pronunciado e, no lugar dos cabelos, folhas e flores
de uma 4arvore. Ha seis inscri¢oes: “N", "0", “G”, “E”, “Medicina Livre
Plantas” e “Diligéncia”. Além disso, a rosa dos ventos aparece

novamente.
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"As palavras do mestre filho de Davi” é a inscricao disposta na
lateral de uma escada que conecta terra e céu, na parte inferior da figura
17. Ela se refere a expressao “Filho de Davi”, maneira como Jesus é muitas
vezes citado no Novo Testamento. No céu, ha um cordeiro rosa em cima
de uma nuvem branca, que traz a inscricao “injustica” e AD. Diante do
contexto, AD é sigla para Agnus Dei, expressao de origem biblica em
referéncia a Jesus Cristo (o "Cordeiro de Deus”, sacrificado na cruz para
tirar os pecados do mundo). Ele segura uma flamula preta, branca e
vermelha, hasteada por um mastro com um crucifixo na ponta.

A figura 18 traz uma bandeira fincada em um monte, branca e
azul, com uma coroa ao centro que contém uma letra “A" gravada. A
figura 19 apresenta dois caixdes, com crucifixos dourados, dispostos
sobre o pé direito da mulher, em nova referéncia as chagas de Cristo. Por
fim, a figura 20 traz trés letras formando a palavra “NAF”.

De modo geral, a secundidade esta manifestada na obra por
meio de contrastes e complementaridade entre os elementos. O terco
superior (divino) contrasta e se opoe ao terco inferior (terreno). A figura
feminina, como eixo central da obra, contém em si uma fragilidade que
também se contrapoe ao solo arido. Além disso, ela também estabelece
uma relacao intrinseca com os simbolos e textos do entorno, sem os quais
nao seria possivel alcancar os significados e as interag¢oes da obra. Cada
um desses elementos, além do jogo de luz, sombra e profundidade
presente em toda a tela,

contribui para as nog¢oes de tensdo e harmonia de “O jejum de
Sao Afraates”, obra repleta de simbolos culturais e religiosos que

perpassam e influenciam a experiéncia humana do personagem central.
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TERCEIRIDADE: GENERALIZAGAO E INTERPRETAGAO
SIMBOLICA

O titulo da obra “O jejum de Sao Afraates” ja oferece
importantes pistas para sua interpretacdo simbdlica. Sao Afraates,
conhecido também como Sabio Persa, viveu no século IV e é um dos
personagens mais antigos da literatura crista. Ele escreveu as chamadas
“Demonstracoes”, composta por 23 tratados, cartas e epistolas que
tratavam de questoes teoldgicas e morais. Entre suas orientacdes, estd a
pratica do jejum para afastar o ser humano das tentagdes carnais e da vida
de profanacdes, em um ritual de privacdo que visa aproxima-lo do divino.

Tal interpretacdo é reforcada pelo fato de Stephan Doitschinoff
ser um estudioso das praticas ascéticas, que preveem uma disciplina
rigorosa e a abstinéncia voluntaria de prazeres mundanos. O objetivo dos
ascetas - individuos que praticam o ascetismo - é alcancar a pureza
espiritual por meio da rentincia aos prazeres e desejos fisicos e de praticas
como jejum, celibato, autoflagelacao e isolamento.

O fundo bipartido representa a dualidade entre céu e terra,
profano e sagrado, a jornada humana entre a busca espiritual e a
satisfacao mundana. A figura central traz uma mulher sem vida, sobre
solo terreno, envolta por simbolos religiosos que indicam a causa de sua
morte: uma batalha interior entre o pecado e a virtude, o desejo carnal e
a elevacdo espiritual. Sua pele sem vico deixa transparecer 0s 0ssos,
simbolicamente ligados a mortalidade ou a efemeridade da vida. As trés
ancoras que saem dos olhos da personagem ocupam o lugar de lagrimas e
repousam no solo, em cima de chamas (transmutagao), possivelmente
representando o peso dos desejos carnais e do julgamento religioso, além
do apego as emocdes e experiéncias terrenas. Trata-se de uma alma em

processo de transicao e purificacdo, sé possiveis mediante o julgamento.
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O livro sobre o qual sua cabeca repousa parece representar o
conhecimento, a tradicdo e os dogmas impostos a sua consciéncia. A
entidade espiritual logo acima é a figura que acompanha a jornada
humana de nascer (planta na mao direita), morrer (foice na mao
esquerda), transcender (fogo na cabeca) e ascender (escada e nuvem) ao
julgar a partir das escrituras sagradas. O cisne negro coroado e
produzindo um arco-iris simboliza a capacidade de transformacao.

Alguns simbolos presentes na obra sao representacdes de
desejos: o coracao transbordante de desejos, a ampulheta e o poder sobre
o passar do tempo, a capacidade de extrair riqueza (diamante) e sutileza
(fumaca do cachimbo) a partir do mundano (pedras cinzas). Outros
representam o controle desses desejos: a mesquita sobre o ventre,
simbolizando ao mesmo tempo o desejo sexual e seu controle, o coragao
ferido por espadas e julgado pelo anjo que anuncia o apocalipse, o chapéu
de Sao Nicolau (autoridade religiosa) junto do dente extraido e da foice
com sangue (violéncia do julgamento religioso). Além disso, ha a clara
referéncia a crucificacao e as chagas de Cristo (caixdes nos pés e lapide
nas maos) representando a necessidade de remissdao dos pecados, assim
como a forca e os cranios acompanhados ou nao por crucifixos em
referéncia a ideia de finitude, ao cessar do desejo e a morte como
resultado dos atos do pecador.

No céu, a Terra em chamas representa o poder de destruicao da
vaidade do ser humano. Na moldura com a figura do bode, os simbolos
maconicos e alquimicos coroados por uma escada trazem a representacao
da necessidade de expiacao dos pecados. No entanto, logo ao lado, a
imagem da arvore antropomorfica traz a palavra diligéncia, trazida como
o remédio necessario (“Medicina Livre Plantas”) para afastar o humano
do pecado e alcancar o perdao.

Por fim, o cordeiro de Deus mostra que a real conexao entre céu

e terra, a transcendéncia e a remissao de todos os pecados é possivel ao
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seguir "as palavras do mestre filho de Davi”, que, em um ato de injustica
descrito na Biblia, morreu para expiar os pecados humanos.

CONCLUSOES

A partir dessas percepc¢oes, podemos concluir que a obra “O
jejum de Sao Afraates” explora a jornada da alma humana marcada por
conflitos e dualidades constantes entre os desejos mundanos e a busca
pela transcendéncia espiritual. Os anseios carnais inerentes ao ser
humano e suas tentacdes estdo constantemente permeados por uma
atmosfera de culpa, rentncia e controle, gerando sofrimento forjado por
dogmas religiosos. Trata-se de uma obra que convida o observador a
refletir sobre a complexidade da natureza humana e seus conflitos na
busca incessante da redencao espiritual.
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ARTFICIAL: impacto da inteligéncia
artificial na arte como fotografia do
presente

Gustavo Muneratto
Fabiana Lopes Misseroni

O surgimento e a interconexao da IAG (Inteligéncia Artificial
Generativa) na arte oferecem um campo fértil para reexaminar conceitos
de autoria e autenticidade, desafiando as linhas tradicionais entre o
criativo e do criador. Conforme Lucia Santaella explica no artigo “A
inteligéncia artificial generativa como quarta ferida narcisica do
humano”, a arte de IA reflete o impacto profundo da tecnologia na
percepcao humana de sua propria centralidade e dominio sobre a
criatividade (Santaella, 2020). Este ponto de vista é ampliado pela
capacidade da IA de nao apenas replicar estilos existentes, mas também
de criar formas artisticas que nunca poderiam ser concebidas sem a
intervencao algoritmica.

A pesquisa de Giselle Beiguelman sobre as "politicas da
imagem" nos ajuda a entender como a arte de IAG pode atuar como um
espelho critico da sociedade digital, onde questdes de vigilancia e
resisténcia sdo cada vez mais pertinentes (Beiguelman, 2021). A arte

gerada por IAG, assim, torna-se uma arena onde as tensdes entre
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privacidade e exposicao, entre controle e expressao, sao vividamente
exploradas e questionadas, levantando questoes profundas sobre a
autoria e autenticidade, que sao fundamentais na semidtica. A arte,
tradicionalmente vista como uma expressao da humanidade, esta agora
sendo desafiada pelo que pode ser visto como a 'mao’ de uma maquina.
Isso nos leva a questionar: quando a IA cria, quem é o 'autor'? E mais
importante, como essas obras redefinem o signo artistico.

A medida que a tecnologia se entrelaca cada vez mais com os
processos criativos, surge a necessidade de compreender como essa fusao
redefine nado apenas a criacdo artistica, mas também a interacdo e
comunicacdo entre a obra e seu publico. A intersec¢ao da IA com a pratica
artistica representa ndo apenas uma mudanca técnica, mas uma
revolucao conceitual nas fundacdes da arte. Segundo Arthur Danto
(1997), em "Ap6s o Fim da Arte", a arte contemporanea se caracteriza por
sua pluralidade de estilos e falta de um rumo narrativo claro. A arte de IA,
entdo, é uma continuacao “techno-natural-humana” dessa perspectiva,
onde a pluralidade se amplifica através da capacidade da tecnologia de
explorar padroes criativos além das limita¢oes humanas.

O que é fundamental aqui é o conceito de intencionalidade.
Tradicionalmente, a arte é valorizada por sua capacidade de expressar a
intencao humana. Quando uma IA cria arte, ela estd seguindo parametros
programados, mas pode gerar significados que nunca foram
intencionados explicitamente pelo humano que a programou. Isso desafia
nossa compreensdo do signo artistico como um vetor de intencao
humana.

A capacidade da IA de gerar ou nao arte, questiona as nocoes
tradicionais de autoria e autenticidade é exemplificada pelo trabalho de
Harold Cohen, um pioneiro na arte assistida por computador, que
questionava ja nos anos 1970 se uma maquina poderia ser criativa (Cohen,

1971). Essa pergunta ressoa até hoje, pois as técnicas mais avancadas de
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aprendizado de mdaquina permitem que sistemas de IA, como o GAN
(Redes Generativas Adversariais), nao apenas criem obras que recriam
estilos humanos, mas também desenvolvam estilos préprios, desafiando
ainda mais nossa compreensao de criatividade e originalidade.

A questdo é que hoje a maquina opera da mesma forma do
aprendizado de um humano - A partir da cépia. Aprendemos a andar
copiando, aprendemos a escrever copiando, e entendemos e nos
expressando a partir do que ja foi feito, e aplicamos nosso olhar,
perspectivas e referéncias no nosso processo criativo. Hoje o que
chamamos de referéncia, nada mais é do que trabalhos, obras, dangas ja
feitas por outras pessoas que absorvemos em nosso “armazenamento”. IA
agora passa a ser uma mente estendida do individuo — Hoje ndo é preciso
da técnica de pintura para expressar o0 meu imagindrio em uma imagem
ou em uma cang¢ao, por exemplo. Mas requer outros dominios — Os
prompts.

A forma como essas obras de IA sao recebidas e interpretadas
pode realmente redefinir o que consideramos valioso na arte. Se a arte é
sobre provocar emog¢ao, questionamento e discussao, entdo a arte de 1A
claramente tem um lugar no canone artistico. A questao entao se torna
nao apenas sobre quem ou o que criou a obra, mas sobre o que a obra faz
com e para seu publico.

A autenticidade das obras de arte, um conceito explorado por
Walter Benjamin em "A Obra de Arte na Epoca de sua Reprodutibilidade
Técnica" (Benjamin, 1935), é transformada pela IA. Benjamin discutia
como a reproducao em massa alterava a 'aura’ da obra de arte; hoje, a IA
pode ser vista como uma forca que democratiza ainda mais a producao
artistica, mas também a despersonaliza. No entanto, ao invés de diminuir
a'aura’, a arte de IA pode gerar uma nova forma de 'aura’' - uma que reflete

a era digital e suas complexidades.
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Historicamente, a arte sempre evoluiu com a tecnologia, desde
a invengao da perspectiva até o uso da camera. Cada avanco tecnolégico
expandiu a definicao de arte. Com a IA, ndo apenas as técnicas, mas o
proprio agente criativo estd mudando. Ainda assim, como em todas as
eras, os individuos em geral tém um papel crucial em moldar o valor
dessas novas formas de arte. A 'autenticidade’ pode comecar a se inclinar
mais para a inovacdo e o impacto emocional, independentemente da
origem humana ou artificial.

A andlise critica da interacdo entre humano e maquina na
criacdo artistica, fundamentada por teéricos como Bruno Latour em
"Reagregando o Social", sugere que as tecnologias modificam as redes
sociais e culturais de maneira significativa (Latour, 2005). A IA, ao
participar no processo criativo, ndao apenas muda a forma da arte, mas
também o seu significado e a sua funcao dentro da sociedade.

O sinequismo, conceito de Peirce, oferece um quadro tedrico
para entender as implicacoes da IA na arte. Este conceito, que defende a
ideia de continuidade e interconexao entre fen6menos, é particularmente
pertinente ao analisar a forma como a IA integra e transforma o processo
criativo artistico. Peirce acreditava que a realidade nao é composta de
unidades discretas, mas sim de processos continuos que sao
interdependentes e interconectados (Peirce, 1998). Na arte de IA, essa
nocao de continuidade pode ser observada na maneira como os
algoritmos aprendem de obras de arte existentes e criam obras que sao,
ao mesmo tempo, resultado e parte do continuo cultural e artistico.

Quando a IA faz parte do processo no desenvolvimento de uma
nova arte, ela rearranja signos de maneiras que podem ou nao ter sido
intencionais por parte dos programadores humanos, criando novas
formas de significado e interpretacdo. Este conceito também ressalta a
ideia de que a arte de IA ndo é um isolado ou um substituto da arte

humana, mas uma extensao dela. Ao assimilar vastos volumes de dados e
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estilos artisticos, a IA opera dentro de um espectro de influéncias que se
entrelacam, criando obras que refletem a diversidade — ou o posto dela -
e a complexidade do seu aprendizado. Isso pode ser visto como uma
manifestacao direta do sinequismo, onde a arte gerada por IA se torna um
n6 numa rede complexa de influéncias artisticas e culturais, expandindo
e enriquecendo o dialogo artistico.

Aprofundando na andlise semiltica, consideremos a obra
"Portrait of Edmond de Belamy" (Figura 01) uma obra criada pelo coletivo
Obvious através de uma rede generativa adversaria (GAN), exemplifica a
interseccao entre arte e tecnologia. A obra foi gerada por um algoritmo
treinado com um conjunto de 15.000 retratos pintados entre os séculos
XIV e XX. O algoritmo aprendeu a reproduzir o estilo dessas obras
classicas, resultando em uma imagem que ressoa esteticamente com
tradicoes artisticas histéricas, enquanto suscita questdes sobre
autenticidade e autoria. A recepcao publica foi mista, com a obra sendo
vendida por $432,500 em uma casa de leiloes, destacando tanto o fascinio
quanto o ceticismo em relacdo a arte de IA. O processo criativo do
"Portrait of Edmond de Belamy" levanta questdes criticas sobre o viés
potencial na arte de IA. A selecdo de dados, que consiste
predominantemente em obras de arte ocidentais, pode perpetuar uma
visao limitada e culturalmente homogénea da estética. Isso exemplifica
como a IA, apesar de sua capacidade de inovar, ainda esta sujeita as
predisposicdes dos dados que recebe.
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Figura 1 Portrait of Edmond de Belamy
Fonte: Obvious/Divulgacao

Embora a arte de IA abra novos caminhos para a expressao
criativa, também levanta questdes criticas que necessitam de reflexao
continua. A questdo da autoria e da originalidade, fundamentada na
discussao semiotica, torna-se complexa quando elementos de criacdo sao
derivados ndao de um individuo, mas de um algoritmo que processa e
reinterpreta extensos conjuntos de dados. Como mencionado
anteriormente, essa problemadtica ecoa as preocupagdes de Benjamin
sobre a reproducdo técnica, mas no contexto digital, onde a cépia e o
original podem coexistir sem uma distincao clara.
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O futuro da arte de IA, especialmente em relacio a
autenticidade e originalidade, realmente nos forca a reexaminar esses
conceitos. Em semidtica, a autenticidade é frequentemente associada a
genuinidade da expressao e a presenca do 'eu’ na obra. A IA, ao operar
sem um 'eu' consciente, desafia essa nocdo. No entanto, pode-se
argumentar que a originalidade surge da capacidade de combinar e
recontextualizar elementos de maneira Ginica. Isso sugere uma expansao
do conceito de originalidade, mais do que sua destruicao.

Essa situacdo exige uma nova abordagem para a
regulamentacdo da propriedade intelectual, uma que considere as
contribuicdes tanto dos designers dos sistemas de IA quanto dos usudrios
que interagem com eles. Precisemos de uma categoria hibrida de autoria,
que reconheca tanto a contribuicdo criativa da tecnologia quanto a
orientacao e curadoria humanas.

O impacto cultural da arte de IA também requer uma analise
ética aprofundada. As implica¢oes de utilizar dados culturais e pessoais
na alimentacao de algoritmos de IA para a criacdo artistica abrem debates
sobre privacidade, consentimento e apropriacdo. Nesse sentido, é crucial
que haja diretrizes éticas claras e robustas que orientem a criacdo e a
distribuicao de arte de IA garantindo que essa nova forma de arte
contribua positivamente para a sociedade e nao perpetue desigualdades
ou violagoes de direitos.

As implicacoes éticas da arte de IA sdo vastas e complexas. A
utilizacao de grandes conjuntos de dados para alimentar algoritmos de IA
pode inadvertidamente perpetuar vieses existentes ou infringir direitos
de privacidade. Além disso, a questao da representatividade na arte de IA
é crucial; quem decide quais dados sao usados para treinar algoritmos, e
como essas escolhas influenciam as representacdes culturais na arte
gerada? E importante que a comunidade artistica e tecnolégica se engaje

em didlogos continuos sobre essas questoes, promovendo uma pratica de
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arte de IA que seja inclusiva e consciente de seu impacto potencial na
sociedade.

A medida que a arte de IA se desenvolve, também aumenta a
necessidade de politicas claras que abordem suas préticas e distribuicao.
Essas politicas devem assegurar que a inovacdo nao comprometa a
integridade artistica ou ética e que os direitos dos criadores e do publico
sejam protegidos. Por exemplo, regulamentos que definem claramente a
propriedade intelectual em obras criadas com o auxilio de IA podem
ajudar a evitar disputas legais e promover um ambiente criativo justo e
transparente.

A arte de IA serve como um reflexo poderoso das tendéncias
culturais contemporaneas, a medida que a tecnologia molda cada vez
mais todos os aspectos de nossas vidas, pode fornecer um meio para
questionar e compreender o impacto da digitalizacao no humano e na
sociedade. Nesse sentido, a arte de IA nao é apenas um produto da nossa
época, mas um comentario sobre ela, desafiando-nos a refletir sobre o
papel da tecnologia na formacao da experiéncia humana e cultural.

A interface entre a inteligéncia artificial e os processos criativos
também estd redefinido a comunicacao entre a obra e seu publico. Isso é
visivel na interatividade crescente das instalacdes artisticas, onde a
audiéncia nao apenas observa, mas participa da criacao artistica em
tempo real. Esta dindmica emergente sugere uma fusdo mais profunda
entre espectador e obra, catalisada pela IA, que desafia as nogoes
convencionais de autoria. A exploracao da interacdo e comunicacao entre
a inteligéncia artificial e a arte envolve uma compreensao mais profunda
do papel que a IA pode desempenhar em conectar artistas e publicos de
maneiras inovadoras. Por exemplo, as instalacoes de Refik Anadol sdo
notaveis por sua capacidade de incorporar dados em tempo real dos
espectadores, transformando-os em parte integrante da obra artistica.

Esta interacao nao apenas desafia as nogoes tradicionais de autoria e
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observacao passiva, mas também exemplifica como a arte de IA pode criar
um didlogo dinamico entre a criagao e a recepgao.

Em tais instalacoes, a IA analisa dados do ambiente ou das
interacoes dos espectadores para criar visualizacoes em tempo real,
respondendo as emocoes, movimentos ou escolhas do publico. Esta
capacidade de resposta imediata torna a experiéncia artistica mais
pessoal e imersiva, levantando questoes sobre a autoria. A obra de arte
que reage e se transforma com base nas interagoes do pablico torna difusa
a linha entre criador e receptor. Os espectadores tornam-se cocriadores,
diluindo a distingao entre artista e audiéncia e transformando a obra de
arte de um objeto estatico para um processo dinamico em evolucao.

Essa interatividade faz com que o publico repense seu papel,
nao apenas como consumidores de arte, mas como participantes ativos
na sua concepcao, desafiando a ideia de que a arte é exclusivamente
gerada pela visao e mao do artista. Essa mudanca de percepcao enfatiza a
arte como uma experiéncia compartilhada, transformando a relacao entre
o espectador e a obra de arte.

E importante observar como as expectativas dos espectadores
sdo moldadas pela capacidade de intervir e alterar as obras de arte. Essa
nova forma de interacdo pode alterar profundamente a experiéncia
estética, fazendo com que os espectadores se sintam mais envolvidos e
responsaveis pelo resultado da obra. Isso questiona a nocao tradicional
de arte como algo criado exclusivamente pelo artista, sugerindo que a arte
pode ser um processo colaborativo e evolutivo. Esta mudanca leva o
publico a ver a arte nao s6 como expressao de um Uinico criador, mas como
um didlogo entre criador, tecnologia e espectador, onde cada interacao
individual pode deixar uma marca visivel no trabalho final. Esta
perspectiva pode democratizar a criacdo artistica, deslocando o foco da

autoria para a participacao e experiéncia compartilhada.
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A questao da autoria na arte de IA é complexa e multifacetada.
Como Santaella e Kaufman (2024) e Santaella e Braga (2024) sugerem, a
arte de IA atua como um espelho que reflete e questiona a autonomia
criativa humana. O desenvolvimento de um estilo proprio por sistemas de
IA, como evidenciado no trabalho de Harold Cohen e nas redes GAN,
desafia diretamente nossas concepcoes de criatividade e originalidade.
Essas obras nao apenas replicam estilos existentes, mas também geram
novas formas artisticas, provocando um debate sobre a autoria: é o
programador, o algoritmo, ou ambos, o "autor” dessas obras? A recepcao
do publico e a critica pela comunidade artistica dessas inovagdes sao
cruciais para entender como a arte de IA esta redefinindo os limites da
expressao criativa. A interacao dessas obras com os espectadores, que
frequentemente participam ativamente no processo criativo, também
desafia a percepcdo tradicional de que a arte é uma comunicacao
unidirecional do artista para o publico. Percebemos que ela se entrelaca
profundamente com as inovacgdes tecnoldgicas atuais. O uso de GANs
exemplifica como esses sistemas podem nao apenas imitar estilos
artisticos humanos, mas também criar estilos completamente novos, sem
precedentes diretos na histéria da arte tradicional. Isso levanta a questao:
se uma obra de arte pode ser criada sem a intervencao direta de um
humano, quem é reconhecido como o autor? E a maquina, o programador,
ou uma nova categoria de autoria coletiva entre humano e algoritmo?

Além disso, como a comunidade artistica e o publico em geral
respondem a essas obras afeta profundamente a aceitacao do uso de IA
como uma ferramenta para expressoes artisticas. A critica artistica,
tradicionalmente focada na intencao e no contexto humano por tras de
uma obra, é desafiada a adaptar seus métodos para abordar criagoes que
essencialmente emergem de processos de dados e algoritmos. Essa

evolucao na arte de IA nao apenas expande a definicao de criatividade,
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mas também impulsiona um debate mais amplo sobre o papel da
tecnologia na sociedade e na cultura.

. O publico geralmente experimenta uma mistura de fascinio e
desconforto ao interagir com obras que desafiam a autoria tradicional.
Por um lado, a capacidade da IA de gerar arte inovadora e tecnicamente
impressionante é celebrada; por outro, surgem preocupacoes sobre a
perda da "humanidade” na arte. A critica artistica, por sua vez, se vé
obrigada a reavaliar seus critérios de avaliacao, questionando até que
ponto a técnica e a originalidade sdo influenciadas pela mao humana
diretamente ou mediadas pela tecnologia.

Este didlogo entre inovacdao e tradicdo é essencial para moldar a
evolucdo da arte na era digital. A medida que as obras de arte geradas por
IA sao introduzidas ao publico e a comunidade artistica, a recepc¢ao varia
significativamente, ilustrando um espectro de reacdes que influencia
diretamente a discussao sobre o papel e a natureza da criacao na arte
contemporédnea. Espectadores podem se sentir tanto encantados pela
habilidade técnica e inovacdo quanto desconfortdveis com a falta
percebida de intervencdo humana direta. Criticos de arte, por sua vez, sdo
desafiados a considerar novos critérios para avaliar essas obras,
levantando questOes sobre autenticidade, originalidade e expressao
artistica. Essa dinamica forca uma reavaliacao do significado de "criar”,
onde a autoria é vista como um hibrido entre humano e maquina, e a arte
se torna um campo experimental para novas formas de interacdo e
expressao cultural.

E essencial explorar a inclusdo e a diversidade na arte de IA
envolve abordar profundamente como os conjuntos de dados influenciam
as obras criadas. E essencial que esses dados reflitam uma variedade
ampla e equitativa de experiéncias humanas para prevenir a perpetuacao
de estereétipos e a exclusdao de perspectivas marginalizadas. A

colaboragdao entre artistas, cientistas de dados e comunidades
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culturalmente diversas é crucial para curar esses dados adequadamente.
Esse esforco conjunto garante que a arte de IA nao apenas inove em
termos técnicos, mas também promova um diadlogo intercultural e
inclusivo, refletindo genuinamente a diversidade da experiéncia humana.

Esse avanco da IA na Arte e o impacto na semiética realca a
importancia da integracao da inteligéncia artificial na arte como um
reflexo do sinequismo de Peirce, que ressalta a continuidade e a
interconexao entre fenomenos. Através da lente da semidtica,
percebemos como a IA estd reformulando os paradigmas de criacao,
percepcao e interpretacao de arte.

Essa fusdo de IA e arte estd abrindo novos caminhos para
entendermos a arte como um processo dinamico e co-criativo, desafiando
nossa compreensao tradicional de autoria e significado. Isso nos ensina
sobre a natureza fluida e evolutiva da interpretacao e da criagdo artistica.
Para a semidtica, essas experiéncias destacam a importancia de
considerar como os signos sdo gerados e modificados em contextos
interativos, redefinindo a relacdo entre criador, obra e espectador. As
obras geradas por IA desafiam nossas nocdes tradicionais de autoria e
originalidade, propondo um novo campo semantico onde humanos e
maquinas colaboram. Esses desenvolvimentos aparentam expandir nossa
compreensao de como os signos sao formados e entendidos, ressaltando
a necessidade de uma abordagem mais dindmica e integrativa para
explorar as complexidades da arte digital. Assim, a arte de IA ndo apenas
reflete nossa realidade tecnoldgica, mas também a molda, incentivando
um didlogo continuo entre a criacao artistica e a experiéncia cultural no
espectro da interatividade e da tecnologia.

E preciso reconhecer que a integracao da IA na arte nao é apenas
um fenbmeno tecnoldgico, mas também um ponto de inflexao cultural
significativo. Este avanco reflete uma era onde as fronteiras entre o

criador e a criacao se tornam fluidas, desafiando as categorias da arte e
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sua recepcdao. A medida que a IA reconfigura o campo artistico, ela
também escreve um novo capitulo na narrativa histérica da arte,
sugerindo uma nova era de criagao colaborativa que atravessa as barreiras
entre tecnologia, arte e humanidade. Este fenomeno reafirma o conceito
de sinequismo, onde a arte, impulsionada pela IA, se torna um continuo
cultural que nao apenas reflete, mas também molda nossa compreensao
coletiva da realidade e identidade cultural em uma sociedade cada vez
mais interconectada e tecnologicamente avancada.

Por fim, considerar ndo apenas as mudancas estéticas, mas
também as implicacoes éticas e sociais profundas que acompanham essa
fusdo que expande o campo semantico e histérico da arte, mas também
levanta questdoes urgentes sobre inclusao, diversidade e ética. A
possibilidade de IA perpetuar vieses ou remodelar padroes culturais sem
supervisdo critica é uma preocupacao significativa. Portanto, devemos
moldar as praticas futuras da arte de IA com um compromisso robusto
com a equidade e a representatividade, assegurando que a tecnologia seja
utilizada de forma que enriqueca nossa cultura sem comprometer a

diversidade ou a integridade ética.
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